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1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 приобретение теоретических знаний и практических навыков в области маркетинга и безопасности рынков,

понимания процесса маркетинга как важного фактора достижения организацией конкурентоспособности на

товарных рынках.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.О

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Обучающийся должен обладать индикаторами достижения компетенций, полученными при изучении следующих

дисциплин: Экономическая теория, Язык делового общения и культура речи

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Экономика организации (предприятия), Планирование и прогнозирование на предприятиях АПК, Деловая игра,

Государственная итоговая аттестация

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

Способен рассчитывать экономические показатели, характеризующие деятельность хозяйствующих субъектовОПК-3

ОПК-3.1 Подготавливает исходные данные, необходимые для расчета экономических показателей, характеризующих

деятельность хозяйствующих субъектов

ОПК-3.2 Обосновывает выбор методик расчета экономических показателей, характеризующих деятельность хозяйствующих

субъектов

ОПК-3.3 Рассчитывает и анализирует на основе типовых методик экономические показатели, выявляет факторы,

оказывающие влияние на деятельность хозяйствующих субъектов

В результате освоения дисциплины обучающийся должен

3.1 Знать:

3.1.1 инструменты маркетинга и их влияние на экономические показатели деятельности, инструменты и методы сбора,

обработки и анализа данных о рынках, конкурентах и потребителях, показатели, характеризующие

маркетинговую деятельность хозяйствующих субъектов

3.2 Уметь:

3.2.1 применять современный инструментарий сбора, обработки и анализа данных о рынках, конкурентах и

потребителях, рассчитывать показатели, характеризующие маркетинговую деятельность, оценивать влияние

инструментов маркетинга на экономические показатели хозяйствующих субъектов

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть):

3.3.1 навыками применения инструментов и методов сбора, обработки и анализа данных о рынках, конкурентах и

потребителях, навыками расчета маркетинговых показателей, навыками оценки влияния инструментов

маркетинга на экономические показатели хозяйствующих субъектов

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

ЛитератураЧасов Компетенции

(индикаторы)

Семестр /

Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Раздел 1. Современный маркетинг

и безопасность рынков

1.1 Понятие, сущность и основные

концепции управления

маркетингом  /Лек/

Л1.2Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.2 Маркетинговая среда. Внутренняя и

внешняя среда маркетинга и

факторы, оказывающие влияние на

деятельность хозяйствующих

субъектов /Лек/

Л1.2Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.3 Комплексное исследование рынка и

информационное обеспечение

маркетинга. Инструменты и методы

сбора, обработки и анализа данных о

рынках /Лек/

Л1.2Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0
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1.4 Основные методы маркетинга:

сегментирование рынка  /Лек/

Л1.2Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.5 Основные методы маркетинга:

стратегическое планирование

маркетинга  /Лек/

Л1.2Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.6 Основные методы маркетинга: метод

матриц  /Лек/

Л1.2Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.7 Потребительские рынки.

Покупательское поведение

потребителей  /Лек/

Л1.2Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

4 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.8 Инструменты маркетинга и их

влияние на экономические

показатели деятельности.

Особенности товарной и ценовой

политики и безопасность

рынков /Лек/

Л1.2Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

6 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.9 Особенности сбытовой политики и

политики продвижения товара на

рынок. Маркетинговые

коммуникации /Лек/

Л1.2Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

6 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.10 Исследование конкурентов и

формирование конкурентных

преимуществ организации и

безопасность рынков /Лек/

Л1.2Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.11 Организация маркетинговой

деятельности предприятия. Контроль

маркетинговой деятельности

предприятия и безопасность

рынков /Лек/

Л1.2Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.12 Особенности маркетинга в сфере

услуг /Лек/

Л1.2Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.13 Специфика аграрного маркетинга и

безопасность рынков /Лек/

Л1.2Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.14 Функции маркетинга  /Пр/ Л1.2

Л1.1Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

4 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.15 Маркетинговая среда. Внутренняя и

внешняя среда маркетинга  /Пр/

Л1.2

Л1.1Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 2
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1.16 Комплексное исследование рынка и

информационное обеспечение

маркетинга  /Пр/

Л1.2

Л1.1Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.17 Основные методы маркетинга:

сегментирование рынка  /Пр/

Л1.2

Л1.1Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 2

1.18 Основные методы маркетинга:

стратегическое планирование

маркетинга  /Пр/

Л1.2

Л1.1Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.19 Основные методы маркетинга: метод

матриц  /Пр/

Л1.2

Л1.1Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.20 Потребительские рынки.

Покупательское поведение

потребителей и безопасность

рынков /Пр/

Л1.2

Л1.1Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 2

1.21 Особенности товарной и ценовой

политики и безопасность рынков /Пр/

Л1.2

Л1.1Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

6 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 2

1.22 Особенности сбытовой политики и

политики продвижения товара на

рынок. Маркетинговые

коммуникации /Пр/

Л1.2

Л1.1Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

6 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.23 Оценка конкурентоспособности

товара и безопасность рынков /Пр/

Л1.2

Л1.1Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.24 Исследование конкурентов и

формирование конкурентных

преимуществ организации и

безопасность рынков /Пр/

Л1.2

Л1.1Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.25 Особенности маркетинга в сфере

услуг  /Пр/

Л1.2

Л1.1Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.26 Организация маркетинговой

деятельности предприятия. Контроль

маркетинговой деятельности

предприятия и безопасность

рынков /Пр/

Л1.2

Л1.1Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 2
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1.27 Подготовка к лекционным и

практическим занятиям /Ср/

Л1.2

Л1.1Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

36 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.28 Самостоятельное изучение

теоретического материала  /Ср/

Л1.2

Л1.1Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

18 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.29 Подготовка к мероприятиям

текущего контроля /Ср/

Л1.2

Л1.1Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

8 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.30 Подготовка к зачету с оценкой /Ср/ Л1.2

Л1.1Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

10 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

1.31 Зачет с оценкой /ЗачётСОц/ Л1.2

Л1.1Л2.3

Л2.2

Л2.1Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

0 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

5 0

5. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

Рабочая программа дисциплины обеспечена фондом оценочных средств для проведения  текущего контроля и

промежуточной аттестации. Содержание фонда оценочных средств представлено в Приложении 1 и 2.

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство,

годЛ1.1 В.В. Кеворков, Д.В.

Кеворков

Москва:

КноРус, 2017

Практикум по маркетингу [Электронный ресурс]: учебное пособие для

студентов вузов

Режим доступа: https://www.book.ru/book/926019

Л1.2 Умавов, Ю. Д.,

Камалова, Т. А.

М.: Кнорус,

2020

Основы маркетинга [Электронный ресурс]: учеб. пособие для студентов

вузов

Режим доступа: https://book.ru/book/934278

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство,

годЛ2.1 Овсянников, А. А. Москва :

Издательство

Юрайт, 2022

Современный маркетинг [Электронный ресурс]:  В 2 ч. Часть 2 : учебник и

практикум для вузов 

Режим доступа: https://urait.ru/bcode/493323

Л2.2 Овсянников, А. А. Москва :

Издательство

Юрайт, 2022

Современный маркетинг [Электронный ресурс]: В 2 ч. Часть 1 : учебник и

практикум для вузов

Режим доступа: https://urait.ru/bcode/492893

Л2.3 Беляев В.И. КноРус, 2021Маркетинг: основы теории и практики [Электронный ресурс]: учебник

Режим доступа: https://book.ru/book/938878

6.1.3. Методические разработки

Авторы, составители Заглавие Издательство,

год
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Авторы, составители Заглавие Издательство,

годЛ3.1 Маракулина И.В. Киров:

Вятская

ГСХА, 2020

Современный маркетинг и безопасность рынков [Электронный ресурс]:

учебно-методическое пособие для обучающихся по специальности 38.05.01

Экономическая безопасность

Режим доступа: http://46.183.163.35/MarcWeb2/Default.asp

Л3.2 Катаева Н.Н.,

Маринина А.Ю

Киров:

ВятГСХА,

2017

Современный маркетинг и безопасность рынков [Электронный ресурс]:

учебно-методическое пособие для самостоятельной работы обучающихся

по специальности 38.05.01 Экономическая безопасность

Режим доступа: http://46.183.163.35/MarcWeb2/Default.asp

6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

Э1 Научная электронная библиотека [Электронный ресурс]. - Режим доступа: http://elibrary.ru/defaultx.asp

Э2 Министерство экономического развития Российской Федерации [Электронный ресурс]. - Режим доступа:

https://www.economy.gov.ru/ . - Загл. с экрана.

6.3.1 Перечень программного обеспечения

6.3. Перечень информационных технологий

6.3.1.1 Операционная система семейства Windows (Windows Vista Business AO NL, MS Win Prof 7  AO NL, Win Prof 7

AOL NL, Win Home Bas 7 AOL NL LGG, Win Starter 7 AO NL LGG, Win SL 8 AOL NL LGG, Win Prof 8 AOL NL,

Win Home 10 All Languages Online Product Key License)

6.3.1.2 Приложения Office (MS Office Prof Plus 2007 AO NL, MS Office Prof Plus 2010 AO NL, MS Office 2013 OL NL, MS

OfficeStd 2016 RUS OLP NL Acdmc)

6.3.1.3 Антивирусное ПО Kaspersky Endpoint Security

6.3.1.4 Free Commander 2009/02b

6.3.1.5 Google Chrome 39/0/21/71/65

6.3.1.6 Opera 26/0/1656/24

6.3.1.7 Adobe Reader XI 11/0/09

6.3.2 Перечень информационных справочных систем и современных профессиональных баз данных

6.3.2.1 Информационная справочная система: КонсультантПлюс

6.3.2.2 Информационная справочная система: Гарант Аэро

6.3.2.3 Профессиональная база данных: Научная электронная библиотека elibrary.ru Режим доступа:

http://elibrary.ru/defaultx.asp

6.3.2.4 Профессиональная база данных: Электронный каталог ФГБОУ ВО Вятский ГАТУ Режим доступа

http://46.183.163.35/MarcWeb2

6.3.2.5 Профессиональная база данных: Региональная база статистических данных «Кировской области» Режим доступа:

http://statkirov.ru/dg/dbinet.cgi

6.3.2.6 Профессиональная база данных: Официальный сайт Министерства  сельского хозяйства и продовольствия

Кировской области, http://www.dsx-kirov.ru/

7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

7.1 Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного процесса по

дисциплине (модулю) представлено в Приложении 3 РПД.

8. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Освоение дисциплины проводится в форме аудиторных занятий и внеаудиторной самостоятельной работы обучающихся.

При проведении аудиторных занятий предусмотрено применение следующих инновационных форм учебных занятий,

развивающих у обучающихся навыки командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерские

качества: творческие задания; использование общественных ресурсов; обсуждение и разрешение проблем. Количество

часов занятий в интерактивных формах определено учебным планом. Практическая подготовка при реализации

дисциплины организуется путем проведения практических занятий, предусматривающих участие обучающихся в

выполнении отдельных элементов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью.

Внеаудиторная самостоятельная работа осуществляется в следующих формах:

• самостоятельное изучение теоретического материала (тем дисциплины);

• подготовка к лекционным и практическим занятиям;

• подготовка к мероприятиям текущего контроля;

• подготовка к промежуточной аттестации.

При организации самостоятельной работы необходимо, прежде всего, обратить внимание на ключевые понятия, несущие

основную смысловую нагрузку в том или ином разделе учебной дисциплины.

1. Самостоятельное изучение тем дисциплины

Для работы необходимо ознакомиться с учебным планом дисциплины и установить, какое количество часов отведено

учебным планом в целом на изучение дисциплины, на аудиторную работу с преподавателем на лекционных и

практических занятиях, а также на самостоятельную работу. С целью оптимальной самоорганизации необходимо

сопоставить эту информацию с графиком занятий и выявить наиболее затратные по времени и объему темы, чтобы заранее
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определить для себя периоды объемных заданий. Целесообразно начать работу с изучения теоретического материала,

основных терминов и понятий курса и с письменных ответов на индивидуальные и тестовые задания.

2. Подготовка к лекционным и практическим занятиям

Традиционной формой преподнесения материала является лекция.  Курс лекций по предмету дает необходимую

информацию по изучению закономерностей и тенденций развития объекта и предмета исследования изучаемой

дисциплины. Лекционный материал рекомендуется конспектировать. Конспекты позволяют обучающемуся не только

получить больше информации на лекции, но и правильно его структурировать, а в дальнейшем - лучше освоить.

Цель практических занятий заключается в закреплении теоретического материала по наиболее важным темам, в развитии у

обучающихся навыков критического мышления в данной области знания, умений работы с учебной и научной

литературой, нормативными материалами. В ходе подготовки к практическому (семинарскому) занятию обучающимся

следует внимательно ознакомиться с планом, вопросами, вынесенными на обсуждение, досконально изучить

соответствующий теоретический материал, предлагаемую учебную методическую и научную литературу. Рекомендуется

обращение обучающихся к монографиям, статьям из специальных журналов, хрестоматийным выдержкам, а также к

материалам средств массовой информации по теме, что позволяет в значительной мере углубить проблему и

разнообразить процесс ее обсуждения.

3. Подготовка к мероприятиям текущего контроля

В конце изучения каждой темы может проводиться тематическая контрольная работа, которая является средством

текущего контроля оценки знаний. Подготовка к ней заключается в повторении пройденного материала и повторном

решении заданий, которые рассматривались на занятиях, а также в выполнении заданий для самостоятельной работы.

4. Подготовка к промежуточной аттестации

Подготовка к дифф.зачету (с оценкой) является заключительным этапом изучения дисциплины и является средством

промежуточного контроля. Подготовка к дифф.зачету (с оценкой) предполагает изучение конспектов лекций,

рекомендуемой литературы и других источников, повторение материалов практических занятий.
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1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 приобретение теоретических знаний и практических навыков в области маркетинга и безопасности рынков,

понимания процесса маркетинга как важного фактора достижения организацией конкурентоспособности на

товарных рынках.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.О

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Обучающийся должен обладать индикаторами достижения компетенций, полученными при изучении следующих

дисциплин: Экономическая теория, Язык делового общения и культура речи

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Экономика организации (предприятия), Планирование и прогнозирование на предприятиях АПК, Деловая игра,

Государственная итоговая аттестация

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

Способен рассчитывать экономические показатели, характеризующие деятельность хозяйствующих субъектовОПК-3

ОПК-3.1 Подготавливает исходные данные, необходимые для расчета экономических показателей, характеризующих

деятельность хозяйствующих субъектов

ОПК-3.2 Обосновывает выбор методик расчета экономических показателей, характеризующих деятельность хозяйствующих

субъектов

ОПК-3.3 Рассчитывает и анализирует на основе типовых методик экономические показатели, выявляет факторы,

оказывающие влияние на деятельность хозяйствующих субъектов

В результате освоения дисциплины обучающийся должен

3.1 Знать:

3.1.1 инструменты маркетинга и их влияние на экономические показатели деятельности, инструменты и методы сбора,

обработки и анализа данных о рынках, конкурентах и потребителях, показатели, характеризующие

маркетинговую деятельность хозяйствующих субъектов

3.2 Уметь:

3.2.1 применять современный инструментарий сбора, обработки и анализа данных о рынках, конкурентах и

потребителях, рассчитывать показатели, характеризующие маркетинговую деятельность, оценивать влияние

инструментов маркетинга на экономические показатели хозяйствующих субъектов

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть):

3.3.1 навыками применения инструментов и методов сбора, обработки и анализа данных о рынках, конкурентах и

потребителях, навыками расчета маркетинговых показателей, навыками оценки влияния инструментов

маркетинга на экономические показатели хозяйствующих субъектов

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

ЛитератураЧасов Компетенции

(индикаторы)

Семестр /

Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Раздел 1. Современный маркетинг

и безопасность рынков

1.1 Понятие, сущность и основные

концепции управления маркетингом.

Маркетинговая среда. Внутренняя и

внешняя среда маркетинга и

факторы, оказывающие влияние на

деятельность хозяйствующих

субъектов  /Лек/

Л1.1Л2.1

Л2.2

Л2.3Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

3 0

1.2 Комплексное исследование рынка и

информационное обеспечение

маркетинга. Инструменты и методы

сбора, обработки и анализа.

Основные методы маркетинга

данных о рынках /Лек/

Л1.1Л2.1

Л2.2

Л2.3Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

3 0

1.3 Инструменты маркетинга и их

влияние на экономические

показатели деятельности. /Лек/

Л1.1Л2.1

Л2.2

Л2.3Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

3 0
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1.4 Организация маркетинговой

деятельности предприятия. Контроль

маркетинговой деятельности

предприятия и безопасность

рынков /Лек/

Л1.1Л2.1

Л2.2

Л2.3Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

3 0

1.5 Комплексное исследование рынка и

информационное обеспечение

маркетинга  /Пр/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2

Л2.3Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

3 0

1.6 Основные методы маркетинга /Пр/ Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2

Л2.3Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

3 0

1.7 Особенности товарной и ценовой

политики и безопасность рынков /Пр/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2

Л2.3Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

3 0

1.8 Особенности сбытовой политики и

политики продвижения товара на

рынок. Маркетинговые

коммуникации /Пр/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2

Л2.3Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

3 0

1.9 Подготовка к лекционным и

практическим занятиям /Ср/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2

Л2.3Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

16 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

3 0

1.10 Выполнение индивидуальных

заданий /Ср/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2

Л2.3Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

20 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

3 0

1.11 Самостоятельное изучение

теоретического материала  /Ср/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2

Л2.3Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

68 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

3 0

1.12 Подготовка к мероприятиям

текущего контроля /Ср/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2

Л2.3Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

4 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

3 0

1.13 Подготовка к зачету с оценкой /Ср/ Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2

Л2.3Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

16 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

3 0

1.14 ДКР /ДКР/ Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2

Л2.3Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

4 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

3 0
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1.15 Зачет с оценкой /ЗачётСОц/ Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2

Л2.3Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

0 ОПК-3.1 ОПК-

3.2 ОПК-3.3

3 0

5. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

Рабочая программа дисциплины обеспечена фондом оценочных средств для проведения  текущего контроля и

промежуточной аттестации. Содержание фонда оценочных средств представлено в Приложении 1 и 2.

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство,

годЛ1.1 Умавов, Ю. Д.,

Камалова, Т. А.

М.: Кнорус,

2020

Основы маркетинга [Электронный ресурс]: учеб. пособие для студентов

вузов

Режим доступа: https://book.ru/book/934278

Л1.2 В.В. Кеворков, Д.В.

Кеворков

Москва:

КноРус, 2017

Практикум по маркетингу [Электронный ресурс]: учебное пособие для

студентов вузов

Режим доступа: https://www.book.ru/book/926019

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство,

годЛ2.1 Беляев В.И. КноРус, 2021Маркетинг: основы теории и практики [Электронный ресурс]: учебник

Режим доступа: https://book.ru/book/938878

Л2.2 Овсянников, А. А. Москва :

Издательство

Юрайт, 2022

Современный маркетинг [Электронный ресурс]: В 2 ч. Часть 1 : учебник и

практикум для вузов

Режим доступа: https://urait.ru/bcode/492893

Л2.3 Овсянников, А. А. Москва :

Издательство

Юрайт, 2022

Современный маркетинг [Электронный ресурс]:  В 2 ч. Часть 2 : учебник и

практикум для вузов 

Режим доступа: https://urait.ru/bcode/493323

6.1.3. Методические разработки

Авторы, составители Заглавие Издательство,

годЛ3.1 Катаева Н.Н.,

Маринина А.Ю

Киров:

ВятГСХА,

2017

Современный маркетинг и безопасность рынков [Электронный ресурс]:

учебно-методическое пособие для самостоятельной работы обучающихся

по специальности 38.05.01 Экономическая безопасность

Режим доступа: http://46.183.163.35/MarcWeb2/Default.asp

Л3.2 Маракулина И.В. Киров:

Вятская

ГСХА, 2020

Современный маркетинг и безопасность рынков [Электронный ресурс]:

учебно-методическое пособие для обучающихся по специальности 38.05.01

Экономическая безопасность

Режим доступа: http://46.183.163.35/MarcWeb2/Default.asp

6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

Э1 Научная электронная библиотека [Электронный ресурс]. - Режим доступа: http://elibrary.ru/defaultx.asp

Э2 Министерство экономического развития Российской Федерации [Электронный ресурс]. - Режим доступа:

https://www.economy.gov.ru/ . - Загл. с экрана.

6.3.1 Перечень программного обеспечения

6.3. Перечень информационных технологий

6.3.1.1 Операционная система семейства Windows (Windows Vista Business AO NL, MS Win Prof 7  AO NL, Win Prof 7

AOL NL, Win Home Bas 7 AOL NL LGG, Win Starter 7 AO NL LGG, Win SL 8 AOL NL LGG, Win Prof 8 AOL NL,

Win Home 10 All Languages Online Product Key License)

6.3.1.2 Приложения Office (MS Office Prof Plus 2007 AO NL, MS Office Prof Plus 2010 AO NL, MS Office 2013 OL NL, MS

OfficeStd 2016 RUS OLP NL Acdmc)

6.3.1.3 Антивирусное ПО Kaspersky Endpoint Security

6.3.1.4 Free Commander 2009/02b

6.3.1.5 Google Chrome 39/0/21/71/65

6.3.1.6 Opera 26/0/1656/24

6.3.1.7 Adobe Reader XI 11/0/09

6.3.2 Перечень информационных справочных систем и современных профессиональных баз данных
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6.3.2.1 Информационная справочная система: КонсультантПлюс

6.3.2.2 Информационная справочная система: Гарант Аэро

6.3.2.3 Профессиональная база данных: Научная электронная библиотека elibrary.ru Режим доступа:

http://elibrary.ru/defaultx.asp

6.3.2.4 Профессиональная база данных: Электронный каталог ФГБОУ ВО Вятский ГАТУ Режим доступа

http://46.183.163.35/MarcWeb2

6.3.2.5 Профессиональная база данных: Региональная база статистических данных «Кировской области» Режим доступа:

http://statkirov.ru/dg/dbinet.cgi

6.3.2.6 Профессиональная база данных: Официальный сайт Министерства  сельского хозяйства и продовольствия

Кировской области, http://www.dsx-kirov.ru/

7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

7.1 Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного процесса по

дисциплине (модулю) представлено в Приложении 3 РПД.

8. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Освоение дисциплины проводится в форме аудиторных занятий и внеаудиторной самостоятельной работы обучающихся.

При проведении аудиторных занятий предусмотрено применение следующих инновационных форм учебных занятий,

развивающих у обучающихся навыки командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерские

качества: творческие задания; использование общественных ресурсов; обсуждение и разрешение проблем. Количество

часов занятий в интерактивных формах определено учебным планом. Практическая подготовка при реализации

дисциплины организуется путем проведения практических занятий, предусматривающих участие обучающихся в

выполнении отдельных элементов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью.

Внеаудиторная самостоятельная работа осуществляется в следующих формах:

• самостоятельное изучение теоретического материала (тем дисциплины);

• подготовка к лекционным и практическим занятиям;

• подготовка к мероприятиям текущего контроля;

• подготовка к промежуточной аттестации.

При организации самостоятельной работы необходимо, прежде всего, обратить внимание на ключевые понятия, несущие

основную смысловую нагрузку в том или ином разделе учебной дисциплины.

1. Самостоятельное изучение тем дисциплины

Для работы необходимо ознакомиться с учебным планом дисциплины и установить, какое количество часов отведено

учебным планом в целом на изучение дисциплины, на аудиторную работу с преподавателем на лекционных и

практических занятиях, а также на самостоятельную работу. С целью оптимальной самоорганизации необходимо

сопоставить эту информацию с графиком занятий и выявить наиболее затратные по времени и объему темы, чтобы заранее

определить для себя периоды объемных заданий. Целесообразно начать работу с изучения теоретического материала,

основных терминов и понятий курса и с письменных ответов на индивидуальные и тестовые задания.

2. Подготовка к лекционным и практическим занятиям

Традиционной формой преподнесения материала является лекция.  Курс лекций по предмету дает необходимую

информацию по изучению закономерностей и тенденций развития объекта и предмета исследования изучаемой

дисциплины. Лекционный материал рекомендуется конспектировать. Конспекты позволяют обучающемуся не только

получить больше информации на лекции, но и правильно его структурировать, а в дальнейшем - лучше освоить.

Цель практических занятий заключается в закреплении теоретического материала по наиболее важным темам, в развитии у

обучающихся навыков критического мышления в данной области знания, умений работы с учебной и научной

литературой, нормативными материалами. В ходе подготовки к практическому (семинарскому) занятию обучающимся

следует внимательно ознакомиться с планом, вопросами, вынесенными на обсуждение, досконально изучить

соответствующий теоретический материал, предлагаемую учебную методическую и научную литературу. Рекомендуется

обращение обучающихся к монографиям, статьям из специальных журналов, хрестоматийным выдержкам, а также к

материалам средств массовой информации по теме, что позволяет в значительной мере углубить проблему и

разнообразить процесс ее обсуждения.

3. Подготовка к мероприятиям текущего контроля

В конце изучения каждой темы может проводиться тематическая контрольная работа, которая является средством

текущего контроля оценки знаний. Подготовка к ней заключается в повторении пройденного материала и повторном

решении заданий, которые рассматривались на занятиях, а также в выполнении заданий для самостоятельной работы.

4. Подготовка к промежуточной аттестации

Подготовка к дифф.зачету (с оценкой) является заключительным этапом изучения дисциплины и является средством

промежуточного контроля. Подготовка к дифф.зачету (с оценкой) предполагает изучение конспектов лекций,

рекомендуемой литературы и других источников, повторение материалов практических занятий.



Приложение 1 

 

ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 
для проведения промежуточной аттестации по дисциплине 

Современный маркетинг и безопасность рынков  
Направление подготовки 38.05.01 Экономическая безопасность 
Специализация «Экономическая безопасность хозяйствующего субъекта» 
Квалификация экономист 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



1. Описание назначения и состава фонда оценочных средств 
Настоящий фонд оценочных средств (ФОС) входит в состав рабочей программы дисциплины «Совре-

менный маркетинг и безопасность рынков» и предназначен для оценки планируемых результатов обучения – 
сформированности индикаторов достижения компетенций и опыта деятельности, характеризующих этапы 
формирования компетенций (п.2) в процессе изучения данной дисциплины. 

ФОС включает в себя оценочные материалы для проведения промежуточной аттестации в форме диф-
ференцированного зачета (с оценкой). 

ФОС разработан на основании:  
- Федеральный государственный образовательный стандарт высшего образования - специалитет по 

специальности 38.05.01 Экономическая безопасность (приказ Минобрнауки России от 14.04.2021 г. № 293); 
- основной профессиональной образовательной программы высшего образования по направлению 

подготовки 38.05.01 Экономическая безопасность, специализация «Экономическая безопасность хозяйствую-
щего субъекта»; 

- Положения «О формировании фонда оценочных средств для промежуточной и итоговой 
аттестации обучающихся по образовательным программам высшего образования». 

 
2. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе освоения образовательной 
программы 
 
- способен рассчитывать экономические показатели, характеризующие деятельность хозяйствующих субъектов 
(ОПК- 3). 
 

Код 
форми-
руемой 

компетен-
ции 

Этапы формирования компетенции 
в процессе освоения образовательной программы 

Начальный 
этап 

Основной  
этап Заключительный этап 

ОПК-3 

 Экономика 
организации 
(предприятия) 
 Экономическая 

безопасность 
 Современный 

маркетинг и 
безопасность рынков 

 Экономический анализ 
 Учебная практика: практика по профилю 

профессиональной деятельности 
 Производственная практика: Практика по 

профилю профессиональной деятельности 

 Производственная 
практика: преддиплом-
ная практика  
 Подготовка к госу-

дарственной итоговой 
аттестации 

 
3. Планируемые результаты освоения образовательной программы по дисциплине, выраженные через 
компетенции и индикаторы их достижений, описание шкал оценивания 

Код и наименование 
формируемых ком-
петенций 

Код и наименование индикатора достижения 
формируемой компетенции 

Наимено-
вание кон-
тролируе-
мых разде-
лов и тем 

Наименование 
оценочного 

средства про-
межуточной 
аттестации 

ОПК-3. Способен рас-
считывать экономиче-
ские показатели, ха-
рактеризующие дея-
тельность хозяйст-
вующих субъектов 

ОПК-3.1 Подготавливает исходные данные, не-
обходимые для расчета экономических 
показателей, характеризующих дея-
тельность хозяйствующих субъектов 

Раздел 4 
рабочей 

программы 
дисциплины 

Тестовые вопро-
сы к дифферен-
цированному 
зачету (с оцен-
кой) по дисцип-
лине ОПК-3.2 Обосновывает выбор методик расчета 

экономических показателей, характе-
ризующих деятельность хозяйствую-
щих субъектов 

ОПК-3.3 Рассчитывает и анализирует на основе 
типовых методик экономические пока-
затели, выявляет факторы, оказываю-
щие влияние на деятельность хозяйст-
вующих субъектов 

 



Для оценки сформированности соответствующих компетенций по дисциплине  «Современный марке-
тинг и безопасность рынков» при проведении промежуточной аттестации в форме дифференцированного зачета 
(с оценкой) применяется следующая шкала оценивания: 

№ Критерии оценивания 

Шкала оценивания 
неудовлетвори-

тельно 
удовлетвори-

тельно хорошо отлично 

Описание показателя 

1 

Уровень усвоения обу-
чающимся теоретиче-
ских знаний и умение 
использовать их для ре-
шения профессиональ-
ных задач 

Низкий уровень 
усвоения мате-
риала. Проде-
монстрировано 
незнание значи-
тельной части 
программного 
материала  

Представлены 
знания только 
основного мате-
риала, но не ус-
воены его детали 

Твердое знание 
материала 

Высокий уровень 
усвоения мате-
риала, продемон-
стрировано уме-
ние тесно увязы-
вать теорию с 
практикой 

2 Логичность, обоснован-
ность, четкость ответа 
на вопросы 

Существенные 
ошибки, нет от-
ветов на допол-
нительные уточ-
няющие вопросы 

Неточности в 
ответах, недоста-
точно правиль-
ные формули-
ровки, наруше-
ния логической 
последователь-
ности в изложе-
нии программно-
го материала. 

Грамотное и по 
существу изло-
жение теоретиче-
ского материала, 
не допуская су-
щественных не-
точностей в отве-
те на вопрос 

Исчерпывающе 
последовательно, 
четко и логиче-
ски стройно из-
лагается теорети-
ческий материал 

3 Работа в течение семе-
стра, наличие задолжен-
ности по текущему кон-
тролю успеваемости. 

Имеются много-
численные про-
пуски занятий, 
задолженность 
по текущему 
контролю знаний 

Имеются про-
пуски занятий, 
частичная задол-
женность по те-
кущему контро-
лю знаний 

Активная, за-
долженность от-
сутствует 

Активная, задол-
женность отсут-
ствует 

 
 

4. Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки сформированности 
компетенций в процессе освоения образовательной программы 

Тестовые задания 
по дисциплине «Современный маркетинг и безопасность рынков» 

для промежуточной аттестации в форме дифференцированного зачета (с оценкой) 
 

1 При подготовке данных для расчета экономических показателей какая информация характеризует элементы 
внешней среды? (ОПК-3) 

a) ...уровень инфляции в экономике 
b) ...структура трудовых ресурсов предприятия 
c) ...стиль управления на предприятии 
d) ...финансовые результаты деятельности предприятия 

 
2 Какая особенность сельскохозяйственной продукции повышает стратегическую значимость отрасли? (ОПК-3) 

a) неосязаемость 
b) незаменимость 
c) однородность 

 
3 Для повышения показателей эффективности сбытовой деятельности хозяйствующих субъектов используют 
комплекс маркетинга (систему «Четырех П»), что из перечисленного не входит в комплекс маркетинга? (ОПК-
3) 

a) продукт 
b) цена 
c) продвижение  
d) спрос 

 
4 Канал сбыта продукции «производитель - потребитель» является: (ОПК-3) 

a) одноуровневым 
b) двухуровневым 



c) трехуровневым 
d) ...каналом нулевого уровня 

 
5  Объем продаж продукции предприятия составляет 100 тыс. шт. Переменные затраты на единицу продукции 
25 руб., постоянные затраты 3,5 млн. руб., ожидаемый уровень рентабельности инвестиций 10%, инвестирован-
ный капитал 18 млн. руб. Чему равна целевая цена? 

a) 43 руб. 
b) 60 руб. 
c) 78 руб. 
d) 258 руб. 
e) нет верного ответа 

 
6 Известны следующие характеристики сбытовых каналов: 

Канал Цена, руб. Себестоимость, руб. Затраты на реализацию, 
руб. 

Гос. заказ 30 15 0 
Собственный магазин 40 15 5 
Посредники 32 15 2 
Какой канал обеспечивает наибольшую рентабельность продаж? 

a) Гос. заказ 
b) Собственный магазин 
c) Посредники 

 
7 При мониторинге конъюнктуры рынка получена информация о ценовых предложениях: 68, 45, 72, 50, 56, 50, 
45, 45, 50, 56, 45, 68, 45, 68, 45, 75, 45. Чему равен размах вариации? (ОПК-3) 

a) 30 
b) 45 
c) 75 
d) нет верного ответа 

 
8 Показатель «емкость рынка» представляет собой: (ОПК-3) 

a) принципиально возможный объем прибыли от реализации товаров в течение года 
b) достижимый фактический или прогнозный объем продаж анализируемого товара 
c) долю рынка фирмы по отношению к конкурентам 

 
9 Какой показатель применяют для анализа уровня концентрации рынка: (ОПК-3) 

a) уровень лояльности потребителей 
b) интенсивность сбыта 
c) индекс Герфиндаля-Гиршмана 

 
10 Если коэффициент ценовой эластичности спроса равен   -3, то это значит: (ОПК-3) 

a) спрос эластичнее, чем при коэффициенте  +3 
b) спрос эластичен 
c) спрос неэластичен 

 
Вопросы для подготовки к дифференцированному зачету (с оценкой) по дисциплине  

«Современный маркетинг и безопасность рынков» 
 

1. Понятие, сущность и основные понятия маркетинга. 
2. Концепции управления маркетингом.   
3. Функции маркетинга.   
4. Маркетинговая среда и факторы, оказывающие влияние на деятельность хозяйствующих субъектов. 
5. Характеристика факторов внутренней среды маркетинга. 
6. Характеристика факторов внешней среды маркетинга. 
7. Комплексное исследование рынка.  
8. Исследование конъюнктуры рынка. 
9. Информационное обеспечение маркетинга.  
10. Этапы маркетингового исследования. 
11. Инструменты и методы сбора, обработки и анализа данных о рынках. 
12. Основные методы маркетинга: сегментирование рынка.   
13. Основные методы маркетинга: стратегическое планирование маркетинга.   
14. Основные методы маркетинга: метод матриц.   



15. Потребительские рынки. Факторы, влияющие на покупательское поведение. 
16. Этапы принятия решения о покупке потребителем. 
17. Инструменты маркетинга и их влияние на экономические показатели деятельности.  
18. Особенности товарной политики предприятия. 
19. Особенности ценовой политики предприятия. 
20. Особенности сбытовой политики предприятия. 
21. Политика продвижения товара на рынок.  
22. Характеристика средств маркетинговых коммуникаций. 
23. Исследование конкурентов и уровня концентрации рынка. 
24. Формирование конкурентных преимуществ предприятия.  
25. Организация маркетинговой деятельности предприятия.  
26. Контроль маркетинговой деятельности предприятия и безопасность рынков. 
27. Взаимосвязь товара и услуги. Классификация услуг. 
28. Особенности маркетинга в сфере услуг. 
29. Специфика аграрного маркетинга. 
30. Продовольственная безопасность и государственное регулирование аграрных рынков. 

 
 

5. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навыков и (или) 
опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций. 
 

Процедура оценивания сформированности  индикаторов достижения компетенций при проведении проме-
жуточной аттестации по дисциплине «Современный маркетинг и безопасность рынков» проводится в форме 
дифференцированного зачета (с оценкой). 

Порядок организации и проведения промежуточной аттестации обучающегося, форма проведения, проце-
дура сдачи дифференцированного зачета (с оценкой), сроки и иные вопросы определены Положением о поряд-
ке организации и проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся. 

Процедура оценивания сформированности индикаторов достижения компетенций при проведении диффе-
ренцированного зачета (с оценкой) проводится путем письменного или компьютерного тестирования обучаю-
щихся: 

 обучающемуся выдается вариант письменного или компьютерного теста; 
 обучающийся отвечает на вопросы теста, в котором представлены все изучаемые темы дисциплины; 
 по результатам тестирования выставляется оценка, согласно установленной шкалы оценивания. 
Для подготовки к дифференцированному зачету (с оценкой) рекомендуется использовать лекционный и 

практический материал по дисциплине, литературные источники, рекомендованные в рабочей программе дис-
циплины. 
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ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 
для проведения текущего контроля успеваемости по дисциплине 

Современный маркетинг и безопасность рынков  
 
 
 
 
Направление подготовки 38.05.01 Экономическая безопасность 
Специализация «Экономическая безопасность хозяйствующего субъекта» 
Квалификация экономист 



1. Описание назначения и состава фонда оценочных средств 
Настоящий фонд оценочных средств (ФОС) входит в состав рабочей программы дисциплины « Современный 
маркетинг и безопасность рынков» и предназначен для оценки планируемых результатов обучения - 
сформированности индикаторов достижения компетенций и опыта деятельности, характеризующих этапы 
формирования компетенций в процессе освоения дисциплины. 

 
2. Перечень компетенций, формируемых при изучении дисциплины 
Общепрофессиональные компетенции: 
- способен рассчитывать экономические показатели, характеризующие деятельность хозяйствующих субъектов 
(ОПК- 3). 
 
3. Банк оценочных средств 
Для оценки сформированности индикаторов достижения компетенций и опыта деятельности, характеризующих 
этапы формирования компетенций в процессе освоения дисциплины «Современный маркетинг и безопасность 
рынков» используются следующие оценочные средства: 
Код и наиме-
нование фор-
мируемых 
компетенций 

Код и наименование индикатора достижения 
формируемой компетенции 

Критерии 
оценивания 

Наименование 
контролируемых 
разделов и тем 

Наименование 
оценочного 

средства теку-
щей аттестации 

ОПК-3. Спо-
собен рассчи-
тывать эконо-
мические по-
казатели, ха-
рактеризую-
щие деятель-
ность хозяйст-
вующих субъ-
ектов 

ОПК-3.1 Подготавливает исходные 
данные, необходимые для 
расчета экономических пока-
зателей, характеризующих 
деятельность хозяйствующих 
субъектов 

- Полнота 
знаний кон-
тролируе-
мого мате-
риала 
- Логич-
ность, 
обоснован-
ность, чет-
кость отве-
та на во-
просы 

Раздел 4 рабо-
чей программы 
дисциплины. 

Тестовые зада-
ния 
 
 

ОПК-3.2 Обосновывает выбор методик 
расчета экономических пока-
зателей, характеризующих 
деятельность хозяйствующих 
субъектов 

ОПК-3.3 Рассчитывает и анализирует 
на основе типовых методик 
экономические показатели, 
выявляет факторы, оказы-
вающие влияние на деятель-
ность хозяйствующих субъек-
тов 

ОПК-3. Спо-
собен рассчи-
тывать эконо-
мические по-
казатели, ха-
рактеризую-
щие деятель-
ность хозяйст-
вующих субъ-
ектов 

ОПК-3.1 Подготавливает исходные 
данные, необходимые для 
расчета экономических пока-
зателей, характеризующих 
деятельность хозяйствующих 
субъектов 

- Полнота 
знаний кон-
тролируе-
мого мате-
риала 
- Логич-
ность, 
обоснован-
ность, чет-
кость отве-
та на во-
просы 

Раздел 4 рабо-
чей программы 
дисциплины. 

Домашняя кон-
трольная работа 
 

ОПК-3.2 Обосновывает выбор методик 
расчета экономических пока-
зателей, характеризующих 
деятельность хозяйствующих 
субъектов 

ОПК-3.3 Рассчитывает и анализирует 
на основе типовых методик 
экономические показатели, 
выявляет факторы, оказы-
вающие влияние на деятель-
ность хозяйствующих субъек-
тов 

 
Тестовые задания 

для проведения текущего контроля знаний по дисциплине  
«Современный маркетинг и безопасность рынков» 

Текущий контроль в форме тестовых заданий предназначен для определения уровня оценки сформированности 
индикаторов достижения компетенций и опыта деятельности в процессе изучения дисциплины обучающимися 
очной формы обучения.  
Результаты текущего контроля оцениваются посредством шкалы: 



Шкала оценивания Показатели оценивания 
Не зачтено Низкий уровень знаний практического контролируемого материала. 

Продемонстрировано незнание значительной части учебного материала.  
Выполнение не более 50% типовых заданий  

Зачтено Достаточный уровень знаний практического контролируемого материала. 
Продемонстрированы знания основной части учебного материала.  
Выполнение 50 и более % типовых заданий  

 
Типовые тестовые задания 

 
1 При подготовке данных для расчета экономических показателей какая информация характеризует элементы 
внутренней среды? 

a) ...уровень инфляции в экономике 
b) ...структура трудовых ресурсов предприятия 
c) ...стабильность курса национальной валюты 
d) ...динамика численности населения региона 

 
2 Какая особенность сельскохозяйственной продукции повышает зависимость отрасли от уровня развития тех-
нологий транспортировки и хранения продукции? 

a) неосязаемость 
b) скоропортящийся характер 
c) однородность 

 
3 При подготовке данных для расчета экономических показателей чем отличается ценовая конкуренция от неце-
новой? 

a) ролью цены в конкуренции за объемы сбыта 
b) тем, что ценовая конкуренция имеет место на рынке с высоким уровнем дохода 
c) невозможностью использовать бесплатную рекламу 

 
4 Известны следующие характеристики марок товара: 
Параметр марка Х марка  У марка  Z Коэффициент значимости параметра 

Надежность 20 15 30 40 
Дизайн 10 8 5 25 
Удобство 6 9 8 35 
Цена 125 130 120 Х 
Какая марка является более конкурентоспособной? 

a) марка Х 
b) марка  У 
c) марка  Z 

 
5 При подготовке данных для расчета экономических показателей «конъюнктура рынка» – это: 

a) емкость рынка 
b) ситуация на рынке, сложившаяся под воздействием комплекса факторов спроса и предложения 
c) внутрифирменная ситуация 

 
6 При оценке показателей эффективности к какой группе параметров конкурентоспособности относится цена 
товара? 

a) нормативные параметры 
b) технические параметры 
c) экономические параметры 
d) организационные параметры 

 
7 Индекс Герфиндаля-Гиршмана (Herfindal-Hirshman Index) характеризует: 

a) уровень концентрации конкурентов в отрасли 
b) емкость рынка 
c) продуктовые границы рынка 

 
8 Если коэффициент ценовой эластичности спроса равен   -0,3, то это значит:  

a) спрос эластичнее, чем при коэффициенте  +0,3 
b) спрос эластичен 
c) спрос неэластичен 



 
9 Определение фактической рентабельности различных продуктов, территорий, сегментов рынка, торговых 
каналов – это: 

a) стратегический контроль 
b) конкурентный контроль 
c) контроль прибыльности 

 
10 При оценке показателей эффективности какой вид сбыта предполагает отказ от использования посредников? 

a) интенсивный сбыт 
b) косвенный сбыт 
c) селективный сбыт 
d) прямой сбыт 

Методические материалы, определяющие процедуру оценивания 
Процедура оценивания сформированности индикаторов достижения компетенций и опыта деятельности в про-
цессе изучения дисциплины при проведении текущего контроля знаний проводится путем выполнения заданий 
теста на практических занятиях. Тестирование проводится после изучения соответствующей темы дисциплины. 
При подготовке к тестированию обучающимся рекомендуется использовать материал по дисциплине. Обу-
чающемуся выдается вариант письменного или компьютерного теста (система Moodle). Оценка проводится 
посредством интегральной (целостной) двухуровневой шкалы. 

 
Домашняя контрольная работа 

по дисциплине «Современный маркетинг и безопасность рынков» 
 

 Текущий контроль в форме домашней контрольной работы предназначен для самостоятельного изуче-
ния отдельных вопросов теоретического материала и практического выполнения заданий обучающихся заочной 
формы обучения. Результаты текущего контроля в форме домашней контрольной работы оцениваются по-
средством интегральной (целостной) двухуровневой шкалы: 

Шкала оценивания: 

 
Типовые задания для домашней контрольной работы 

для проведения текущего контроля знаний 
Задание для контрольной работы включает два вопроса. Номера заданий распределяются преподавателем, веду-
щим дисциплину. 
 
Задание 1 для самостоятельного изучения отдельных вопросов теоретического материала: 
1. Концепция совершенствования товара и концепция совершенствования производства в управлении марке-
тингом: характеристика и условия применения, ключевые отличия. 
2. Концепция интенсификации коммерческих усилий (сбытовая) и концепция маркетинга: характеристика и 
условия применения, ключевые отличия. 
3.  Концепция маркетинга и концепция социально-этического маркетинга: характеристика и условия приме-
нения, ключевые отличия.  
4. Опишите понятие маркетинговой среды фирмы, раскройте содержание основных факторов макро- и  мик-
росреды, в которой функционирует фирма. 
5. Раскройте смысл понятий:  сегментация рынка, целевые рынки,  позиционирование товара. 
6. Укажите достоинства и недостатки проведения маркетинговых исследований на основе использования 
методов фокус – групп, эксперимента, экспертной оценки.  
7. Укажите достоинства и недостатки проведения маркетинговых исследований на основе использования 
методов опроса, эксперимента, наблюдения. 
8. Модель покупательского  поведения и роль психографических характеристик личности при принятии ре-
шений о покупке. Примеры сегментирования покупателей по психографическим признакам. 
9. Основные цели ценовой политики фирмы. Стратегии ценообразования на новую продукцию и факторы, 
влияющие на выбор ценовой стратегии. 
10. Основные критерии сегментации  рынка товаров производственного назначения.  

Шкала оценивания Показатели оценивания 

Зачтено 

Обучающийся овладел элементами дескрипторов компетенций в рамках определен-
ного уровня: 
- выполнено задание 1.  
- выполнено задание 2.  
- оформлен и  представлен  на проверку  отчет по выполнению ДКР 

Не зачтено 
Обучающийся не овладел элементами дескрипторов компетенций в рамках опреде-
ленного уровня, обнаружил существенные пробелы в знании теоретического и прак-
тического материала. Не представлен  на проверку отчет по выполнению ДКР 



11. Чем  определяется  выбор    канала    распределения?    Типы посредников и их характеристика. 
12. Вертикальные и горизонтальные маркетинговые системы в сбытовой политике предприятия, их виды и 
характеристика. 
13. Понятие ассортимента, свойства и показатели ассортимента. Стратегии ассортиментного  ценообразова-
ния. 
14. Перечислите этапы разработки кампании по продвижению товара на рынок и дайте их характеристику.  
15. С учетом каких факторов устанавливают цены на товары? Назовите методы ценообразования рынок и дай-
те их характеристику. 
16. Качество и конкурентоспособность товара. Какова их взаимосвязь и место в стратегии   маркетинга?    
17. Перечислите этапы  разработки нового товара и дайте их характеристику.    
18. Методы стимулирования сбыта: сравнительная характеристика по назначению, возможностям, достоинст-
вам и недостаткам. 
19. Реклама: цели, задачи и функции, средства, носители.  
20. Методы расчета бюджета маркетинга и их характеристика. 
 
Задание 2 для практического выполнения заданий  

Вариант 1. Находясь на отдыхе в зарубежной стране, на языке которой Мария не умела ни говорить, ни 
писать, она решила купить шампунь и конфеты для родственников. Опишите процесс принятия Марией реше-
ния о покупке и факторы, которые могли повлиять на него. 

Вариант 2. Издатели книг признают, что существует много разных видов книг и читателей. Предложите, 
как с пользой для себя издатели могут сегментировать рынок книг. Проведите 3-х уровневый анализ этого то-
вара по отношению к двум сегментам потребителей. Ваш анализ должен проиллюстрировать различие между 
разными покупателями книг. 

Вариант 3. В обществе усиливается интерес к чистоте окружающего воздуха. Какие изменения в спросе на 
потребительские товары и товары производственного назначения произойдут? Укажите основные направления 
взаимодействия маркетинга и общества. 

Вариант 4. Используя в качестве примера товар или услугу вашей организации и опираясь на ваш опыт по-
требителя, подготовьте краткое письмо для рекламного агентства по проведению рекламной кампании. Оно 
должно содержать все основные вопросы сообщения, которые необходимо передать вашему потребителю, 
должно определять аудиторию, стратегию передачи информации и процедуру мониторинга. 

Вариант 5. Перечислите особенности аграрного маркетинга. Рассмотрите тенденции развития рынка сель-
скохозяйственной продукции и продуктов питания. 

Вариант 6. Используя в качестве примера товар или услугу вашей организации, и опираясь на ваш опыт 
потребителя, подготовьте письмо-заявку для маркетингового агентства по проведению исследования рынка. 
Письмо должно содержать все основные проблемы и цели исследования, должно определять аудиторию, тип 
необходимой информации и процедуру сбора данных, а также предполагаемые сроки, масштабы и бюджет ис-
следования. 

Вариант 7. Как влияют социальные, психологические и экономические факторы на поведение молодых и 
пожилых покупателей при покупке наручных часов, автомобиля, путевки на курорт? 

Вариант 8. Розничный торговец только что закончил исследование эффективности расположения товаров 
в различных местах на прилавке и в магазине в целом. Оказалось, что место на полке и расположение в магази-
не существенно сказываются на объеме продаж одних товаров (например, печенья), а на продажу других (на-
пример, молока) не влияют вообще. Как вы можете объяснить эти различия? 

Вариант 9. Продажа сопутствующих товаров может принести фирме дополнительный доход. Этот прием 
постоянно используется в хороших магазинах одежды. Когда вы покупаете платье или костюм, продавец может 
предложить вам аксессуары, довершающие ваш внешний вид. Используя подобную стратегию мотивации по-
требителей, предложите комплекс сопутствующих товаров для следующих товарных групп: а) компьютеры; б) 
изделия из меха; в) наборы кухонной мебели. Каким способом можно стимулировать продажу с дополнитель-
ными предложениями? 

Вариант 10. Перечислите возможных участников принятия решения о покупке на рынке товаров потреби-
тельского назначения и их роли. На примере своей семьи покажите, кто и какое участие принимает в процессе 
покупки: а) товара повседневного спроса (например, хлеба, зубной пасты); б) товара предварительного выбора 
(например, одежды, техники). 

 
Методические материалы, определяющие процедуру оценивания 

 Процедура оценивания сформированности индикаторов достижения компетенций и опыта деятельности в 
процессе изучения дисциплины при проведении текущего контроля знаний в форме домашней контрольной 
работы определяется следующими методическими указаниями: 

 выполнение контрольной работы проводится в аудиториях, отведенных для самостоятельной работы 
обучающихся, либо в домашних условиях. 

 выполнение домашней контрольной работы (ДКР) осуществляется в соответствии с вариантом, номера 
заданий распределяются преподавателем, ведущим дисциплину. 

В процессе выполнения ДКР оформляется отчет, включающий следующие разделы: 



Титульный лист 
Оглавление 
Задание 1.  
Задание 2.  
Библиографический список 

Ответ на теоретический вопрос должен быть кратким, отражать понимание обучающимся учебного ма-
териала. При рассмотрении вопроса следует  использовать не менее 5 источников информации из различных 
учебников, экономических журналов за последние годы; отразить основные теоретические положения по во-
просу исследования;  в конце контрольной работы оформить список использованной литературы. При решении 
практического задания следует опираясь на теоретические знания ответить на поставленный вопрос.  

Отчет по ДКР принимается в сброшюрованном печатном виде на листах формата А4 (210*297), и в 
электронном виде. 

По результатам проверки домашней контрольной работы преподавателем выставляется отметка со-
гласно установленной шкалы оценивания. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Приложение 3 
 

ОПИСАНИЕ МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЙ БАЗЫ ПО ДИСЦИПЛИНЕ  
Современный маркетинг и безопасность рынков 

Наименование спе-
циальных помещений Оснащенность специальных помещений 

Учебная аудитория 
для проведения заня-
тий лекционного ти-
па 

Д 122 
Доска, рабочее место преподавателя, комплект столов и стульев для обучающихся, 
мультимедийное оборудование с экраном, 12 персональных компьютеров, 1 принтер. 
Список ПО: Windows, MicrosoftOffice, KasperskyAntivirus, Гарант Аэро, Консультант 
Плюс, Программный комплекс «Компьютерная деловая игра «БИЗНЕС-КУРС: Корпо-
рация Плюс. Версия 4», KonSiSWOT – Analysis, KonSiAnketter, IBMSPSSStatisticsBase, 
1C Предприятие 7.7, 8.3 с конфигурациями и свободно распространяемое программное 
обеспечение 
Д 124 
Доска, рабочее место преподавателя, комплект столов и стульев для обучающихся, 
комплект мультимедийного оборудования с экраном, 12 персональных компьютеров, 
принтер 
Список ПО: Windows, MicrosoftOffice, KasperskyAntivirus,KasperskyEndpointSecurity, 
Гарант Аэро, Консультант Плюс, Программный комплекс «Компьютерная деловая игра 
«БИЗНЕС-КУРС: Корпорация Плюс. Версия4», KonSiSWOT – Analysis, KonSiAnketter, 
1C Предприятие 7.7, 8.3 с конфигурациями и свободно распространяемое программное 
обеспечение 

Учебная аудитория 
для занятий семинар-
ского типа 

Д 124 
Доска, рабочее место преподавателя, комплект столов и стульев для обучающихся, 
комплект мультимедийного оборудования с экраном, 12 персональных компьютеров, 
принтер 
Список ПО: Windows, MicrosoftOffice, KasperskyAntivirus,KasperskyEndpointSecurity, 
Гарант Аэро, Консультант Плюс, Программный комплекс «Компьютерная деловая игра 
«БИЗНЕС-КУРС: Корпорация Плюс. Версия4», KonSiSWOT – Analysis, KonSiAnketter, 
1C Предприятие 7.7, 8.3 с конфигурациями и свободно распространяемое программное 
обеспечение 

Помещение для са-
мостоятельной рабо-
ты 

Б 202 (с возможностью подключения к сети «Интернет» и обеспечением доступа в 
электронную информационно-образовательную среду организации). 
Рабочее место администратора, компьютерная мебель, компьютер администратора, 11 
персональных компьютеров, 3 принтера, видеоувеличитель. 
Список ПО: Windows, MicrosoftOffice, KasperskyAntivirus и свободно распространяемое 
программное обеспечение 

Учебная аудитория 
для групповых и ин-
дивидуальных кон-
сультаций.  

Д 124 
Доска, рабочее место преподавателя, комплект столов и стульев для обучающихся, 
комплект мультимедийного оборудования с экраном, 12 персональных компьютеров, 
принтер 
Список ПО: Windows, MicrosoftOffice, KasperskyAntivirus,KasperskyEndpointSecurity, 
Гарант Аэро, Консультант Плюс, Программный комплекс «Компьютерная деловая игра 
«БИЗНЕС-КУРС: Корпорация Плюс. Версия4», KonSiSWOT – Analysis, KonSiAnketter, 
1C Предприятие 7.7, 8.3 с конфигурациями и свободно распространяемое программное 
обеспечение 

Учебная аудитория 
для текущего кон-
троля и промежуточ-
ной аттестации. 

Д 124 
Доска, рабочее место преподавателя, комплект столов и стульев для обучающихся, 
комплект мультимедийного оборудования с экраном, 12 персональных компьютеров, 
принтер 
Список ПО: Windows, MicrosoftOffice, KasperskyAntivirus,KasperskyEndpointSecurity, 
Гарант Аэро, Консультант Плюс, Программный комплекс «Компьютерная деловая игра 
«БИЗНЕС-КУРС: Корпорация Плюс. Версия4», KonSiSWOT – Analysis, KonSiAnketter, 
1C Предприятие 7.7, 8.3 с конфигурациями и свободно распространяемое программное 
обеспечение 

 
 

 
 
 
 



 
Приложение 4 

Перечень периодических изданий, рекомендуемых по дисциплине  
«Современный маркетинг и безопасность рынков» 

 
Наименование Наличие доступа 

Маркетинг в России и за рубежом [Текст]: журн. / 
[гл. ред. Е. П. Голубков] 

Читальный зал библиотеки ФГБОУ ВО Вятский ГАТУ 

Инновации и продовольственная безопасность 
[Электронный ресурс]: журн. / Новосибирский 
государственный аграрный университет  

Научная электронная библиотека  
Режим доступа: 
https://elibrary.ru/title_about_new.asp?id=51163 

Продовольственная политика и безопасность 
[Электронный ресурс]: журн. / ООО Издательство 
«Креативная экономика» 

Научная электронная библиотека  
Режим доступа: 
https://elibrary.ru/title_about_new.asp?id=54721 

Маркетинг и логистика [Электронный ресурс]: 
журн./ ООО «Маркетолог» 

Научная электронная библиотека  
Режим доступа: 
https://elibrary.ru/title_about_new.asp?id=57984 
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