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1. ЦЕЛ  (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИ  ДИСЦИПЛИН
1.1 Приобретениетеоретических знаний и практических навыков вобласти регионального маркетингаи оценки

инвестиционной привлекательности территории.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИН  В СТРУКТУРЕ ОПОП
Цикл (раздел) ОПОП: Б1.В.ДВ.02
2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Обучающийсядолженобладатьзнаниями, умениями, навыкаминениже1 уровня(низкого), полученнымипри
изучении следующих дисциплин: Современный стратегический анализ, Психология и педагогика высшей школы

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как
предшествующее:

2.2.1 Тактика и стратегияфинансового менеджмента, Планированиеи прогнозирование социально-экономического
развития региона, Производственная практика: технологическая (проектно-технологическая) практика,
Производственнаяпрактика: практикапопрофилю профессиональной деятельности, Государственная итоговая
аттестация

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУ АЮ ЕГОС , ФОРМИРУЕМ Е В РЕЗУЛ ТАТЕ ОСВОЕНИ  ДИСЦИПЛИН
(МОДУЛ )

Способен осуществлять консультирование клиентов по составлению финансового плана с учетом обеспечения
инвестиционной эффективности и оптимальных условий совершения финансовых сделок

ПК-2

ПК-2.1 Осуществляет консультирование клиентов по составлению финансового плана и формированию целевого
инвестиционного портфеля

ПК-2.2 Применяет принципы соотношения риска и доходности, портфельного управления инвестированием для
обеспечения эффективности финансовых сделок

ПК-2.3 Осуществляет формирование и оптимизацию финансового плана

В результате освоения дисциплины обучающийся должен
3.1 Знать:

3.1.1 понятие, виды, инструменты и целевые аудитории регионального маркетинга, понятие инвестиционного
потенциалаиинвестиционногориска, факторы формированияинвестиционногоклимата, методы диагностики,
анализа конкурентоспособности и инвестиционной привлекательности территории

3.2 Уметь:
3.2.1 проводитьисследованиецелевыхаудиторийитребованийзаинтересованныхсторонврегиональном маркетинге,

применять методы диагностики и анализа конкурентоспособности и инвестиционной привлекательности
территории

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть):
3.3.1 навыкамиисследованияцелевыхаудиторийитребованийзаинтересованныхсторонврегиональном маркетинге,

применения методов диагностики и анализа конкурентоспособности и инвестиционной привлекательности
территории

Наименование разделов и тем /вид
занятия/

Литератураасов Компетенции
(индикаторы)

Семестр /
Курс

Код
занятия

Инте
ракт.

Примечание
4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИН  (МОДУЛ )

Раздел 1. Региональный маркетинг
и оценка инвестиционной
привлекательности территории

1.1 Инвестиционный климат и факторы
его формирования /Пр/

Л1.1Л2.4
Л2.3 Л2.2
Л2.1Л3.2

23 0

1.2 Понятие и виды регионального
маркетинга /Пр/

Л1.3
Л1.2Л2.4
Л2.2Л3.2

Э1 Э2

23 0

1.3 Целевые направления маркетинга
территорий. Исследование
заинтересованных сторон /Пр/

Л1.3 Л1.2
Л1.1Л2.4
Л2.2Л3.2

Л3.1
Э1 Э2

23 0

1.4 Исследованиевнешнихивнутренних
факторов среды в региональном
маркетинге /Пр/

Л1.3 Л1.2
Л1.1Л2.4
Л2.2Л3.2

Э1 Э2

23 0
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1.5 Методы диагностики, анализа
конкурентоспособности и
инвестиционной привлекательности
территории /Пр/

Л1.3
Л1.1Л2.4

Л2.2
Л2.1Л3.2

43 0

1.6 Маркетинговая стратегия
привлекательности территорий.
Формирование и развитие
конкурентных преимуществ
территории /Пр/

Л1.3
Л1.2Л2.4
Л2.2Л3.2

Э1 Э2

43 0

1.7 Стратегия развития регионов /Пр/ Л1.3
Л1.2Л2.4
Л2.3 Л2.2
Л2.1Л3.2

Э1 Э2

23 0

1.8 Маркетинг и повышение
инвестиционной привлекательности
региона /Пр/

Л1.3 Л1.2
Л1.1Л2.4

Л2.2
Л2.1Л3.2

Л3.1
Э1 Э2

23 0

1.9 Маркетинг и повышение
инвестиционной привлекательности
города, места /Пр/

Л1.3 Л1.2
Л1.1Л2.4

Л2.2
Л2.1Л3.2

Л3.1
Э1 Э2

23 0

1.10 Национальный брендинги брендинг
территорий /Пр/

Л1.3
Л1.2Л2.4

Л2.3
Л2.2Л3.2

Э1 Э2

23 0

1.11 Позиционирование страны,
территории, города, места /Пр/

Л1.3
Л1.2Л2.4

Л2.3
Л2.2Л3.2

Л3.1
Э1 Э2

43 0

1.12 Оценка инвестиционного потенциала
иинвестиционногорискатерритории
при формировании инвестиционного
портфеля /Пр/

Л1.2
Л1.1Л2.4
Л2.3 Л2.2
Л2.1Л3.2

Э1 Э2

23 0

1.13 Самостоятельное изучение
теоретического материала   /Ср/

Л1.3 Л1.2
Л1.1Л2.4
Л2.3 Л2.2
Л2.1Л3.2

Л3.1
Э1 Э2

523 0

1.14 Подготовка к практическим
занятиям /Ср/

Л1.3 Л1.2
Л1.1Л2.4
Л2.3 Л2.2
Л2.1Л3.2

Л3.1
Э1 Э2

303 0

1.15 Подготовка к мероприятиям
текущего контроля /Ср/

Л1.3 Л1.2
Л1.1Л2.4
Л2.3 Л2.2
Л2.1Л3.2

Л3.1
Э1 Э2

203 0

1.16 Подготовка к зачету с оценкой /Ср/ Л1.3 Л1.2
Л1.1Л2.4
Л2.3 Л2.2
Л2.1Л3.2

Л3.1
Э1 Э2

123 0
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1.17  /ЗачётСОц/ Л1.3 Л1.2
Л1.1Л2.4
Л2.3 Л2.2
Л2.1Л3.2

Л3.1
Э1 Э2

03 0

5. ФОНД ОЦЕНО Н Х СРЕДСТВ

Рабочая программа дисциплины обеспечена фондом оценочных средств для проведения текущего контроля и
промежуточной аттестации. Содержание фонда оценочных средств представлено в Приложении 1 и 2.

6. У ЕБНО-МЕТОДИ ЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕ ЕНИЕ ДИСЦИПЛИН  (МОДУЛ )
6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература
Авторы, составители Заглавие Издательство,

годЛ1.1 Ковалева Л. В. М.:  Юрайт,
2021

Инвестиционная региональная политика [Электронный ресурс] : учебное
пособие для вузов
Режим доступа:  https://urait.ru/bcode/476627

Л1.2 О. Н. Жильцова [и
др.] ; под общей
редакцией О. Н.
Жильцовой

Москва :
Издательство
Юрайт, 2020

Маркетинг территорий [Электронный ресурс]: учебник и практикум для
вузов
Режим доступа: https://urait.ru/bcode/450188

Л1.3 Беленов, О. Н.,
Анучин, А. А.

М.: Кнорус,
2016

Конкурентоспособность стран и регионов [Электронный ресурс]: учеб.
пособие
Режим доступа: https://book.ru/book/920722

6.1.2. Дополнительная литература
Авторы, составители Заглавие Издательство,

годЛ2.1 Зайцев Ю. К. М.: Юрайт,
2021

Инвестиционный климат [Электронный ресурс] : учебное пособие для
вузов
Режим доступа: https://urait.ru/bcode/473343

Л2.2 Акопова Е.С.,
Пржедецкая Н.В.,
Шевелева В.В.

Москва :
Русайнс, 2018

Региональный маркетинг и его роль в системе регулирования экономики
современного региона [Электронный ресурс]:  монография
Режим доступа: https://book.ru/book/931249

Л2.3 И. Н. Ильина [и др.] ;
под общ. ред. Ф. Т.
Прокопова

Юрайт, 2019Региональная экономика и управление развитием территорий
[Электронный ресурс]: учебник и практикум для бакалавриата и
магистратуры
Режим доступа: https://urait.ru/bcode/433153

Л2.4 Курнышев, В. В.,
Глушкова, В. Г.

М.: Кнорус,
2016

Региональная экономика. Основы теории и методы исследования
[Электронный ресурс]: учеб. пособие
Режим доступа: https://www.book.ru/book/917528

6.1.3. Методические разработки
Авторы, составители Заглавие Издательство,

годЛ3.1 Маракулина, И. В.  и
др.

 Киров : Вят.
ГСХА, 2017

Исследование и совершенствование имиджа Кировской области в рамках
концепции территориального маркетинга [Электронный ресурс] :
монография
Режим доступа: http://46.183.163.35/MarcWeb2/Default.asp

Л3.2 И. В. Маракулина Киров: Вят.
ГСХА, 2016

Региональный маркетинг и оценка инвестиционной привлекательности
территории [Электронный ресурс]: учебно-метод. пособие для
самостоятельной работы обучающихся по направлению подготовки
38.04.02 Менеджмент
Режим доступа: http://46.183.163.35/MarcWeb2/Default.asp

6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"
Э1 Научная электронная библиотека [Электронный ресурс]. - Режим доступа: http://elibrary.ru/defaultx.asp. - Загл. с

экрана
Э2 Министерство экономического развития Российской Федерации [Электронный ресурс]. - Режим доступа:

https://www.economy.gov.ru/ . - Загл. с экрана.

6.3.1 Перечень программного обеспечения
6.3. Перечень информационных технологий
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6.3.1.1 ОперационнаясистемасемействаWindows (Windows Vista Business AO NL, MS Win Prof 7  AO NL, Win Prof 7
AOL NL, Win Home Bas 7 AOL NL LGG, Win Starter 7 AO NL LGG, Win SL 8 AOL NL LGG, Win Prof 8 AOL NL,
Win Home 10 All Languages Online Product K ey L icense)

6.3.1.2 ПриложенияOffice (MS Office Prof Plus 2007 AO NL, MS Office Prof Plus 2010 AO NL, MS Office 2013 OL NL, MS
OfficeStd 2016 RUS OLP NL  Acdmc)

6.3.1.3 Антивирусное ПО K aspersky Endpoint Security
6.3.1.4 Free Commander 2009/02b
6.3.1.5 Google Chrome 39/0/21/71/65
6.3.1.6 Opera 26/0/1656/24
6.3.1.7 Adobe Reader X I 11/0/09

6.3.2 Перечень информационных справочных систем и современных профессиональных баз данных
6.3.2.1 Информационная справочная система: КонсультантПлюс
6.3.2.2 Информационная справочная система: Гарант
6.3.2.3 Профессиональная база данных: Научная электронная библиотека elibrary.ru Режим доступа:

http://elibrary.ru/defaultx.asp
6.3.2.4 Профессиональная база данных: Электронный каталог ФГБОУ ВО Вятский ГАТУ  Режим доступа

http://46.183.163.35/MarcWeb2
6.3.2.5 Профессиональная база данных: Центральная база статистических данных (ЦБСД) Режим доступа:

https://rosstat.gov.ru/databases
6.3.2.6 Профессиональнаябазаданных: Региональнаябазастатистическихданных« Кировскойобласти» Режимдоступа:

http://statkirov.ru/dg/dbinet.cgi

7. МАТЕРИАЛ НО-ТЕХНИ ЕСКОЕ ОБЕСПЕ ЕНИЕ ДИСЦИПЛИН  (МОДУЛ )
7.1 Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного процесса по

дисциплине  представлено в Приложении 3 РПД.

8. МЕТОДИ ЕСКИЕ УКАЗАНИ  ДЛ  ОБУ АЮ ИХС  ПО ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИН  (МОДУЛ )
Освоение дисциплины проводится в форме аудиторных занятий и внеаудиторной самостоятельной работы обучающихся.
При проведении аудиторных занятий предусмотрено применение следующих интерактивных форм учебных занятий,
развивающихуобучающихсянавыкикомандной работы, межличностнойкоммуникации, принятиярешений, лидерские
качества: работавмалыхгруппах; обсуждениеиразрешениепроблем; разборконкретных ситуаций. Количествочасов
занятийвинтерактивныхформахопределено учебным планом. Практическая подготовкаприреализации дисциплины
организуется путем проведения практических занятий, предусматривающих участие обучающихся в выполнении
отдельных элементов работ, связанных с будущей профессиональной деятельностью.
Внеаудиторная самостоятельная работа осуществляется в следующих формах:
• самостоятельноеизучениетеоретическогоматериала;
• подготовкак практическимзанятиям;
• подготовкакмероприятиямтекущегоконтроля;
• подготовкакпромежуточнойаттестации.
Приорганизациисамостоятельнойработы необходимо, преждевсего, обратитьвниманиенаключевыепонятия, несущие
основную смысловую нагрузку в том или ином разделе учебной дисциплины.
Самостоятельное изучение тем дисциплины
Дляработы необходимоознакомитьсясучебным планом дисциплины иустановить, какоеколичествочасовотведено
учебным планом в целом на изучение дисциплины, на аудиторную работу с преподавателем на  практических
(семинарских) занятиях, а также на самостоятельную работу. С целью оптимальной самоорганизации необходимо
сопоставитьэтуинформациюсграфикомзанятийивыявитьнаиболеезатратныеповременииобъемутемы, чтобызаранее
определитьдлясебяпериоды объемныхзаданий. Целесообразно начатьработусизучениятеоретического материала,
основных терминов и понятий курса и с письменных ответов на индивидуальные и тестовые задания.
Подготовка к практическим  занятиям
Цельпрактических (семинарских) занятийзаключаетсявзакреплении теоретического материалапонаиболееважным
темам, вразвитииуобучающихсянавыковкритическогомышлениявданнойобластизнания, уменийработысучебнойи
научной литературой, нормативными материалами. В ходе подготовки к практическому (семинарскому) занятию
обучающимся следует внимательно ознакомиться с планом, вопросами, вынесенными на обсуждение, досконально
изучить соответствующий теоретический материал, предлагаемую учебную методическую и научную литературу.
Рекомендуетсяобращениеобучающихсякмонографиям, статьямизспециальныхжурналов, хрестоматийнымвыдержкам,
атакжекматериаламсредствмассовойинформациипотеме, чтопозволяетвзначительноймереуглубитьпроблемуи
разнообразить процесс ее обсуждения.
Подготовка к мероприятиям текущего контроля
В конце изучения каждой темы может проводиться тематическая контрольная работа, которая является средством
текущего контроляоценки знаний. Подготовкакней заключаетсявповторении пройденногоматериалаиповторном
решении заданий, которые рассматривались на занятиях, а также в выполнении заданий для самостоятельной работы.
Подготовка к промежуточной аттестации
Подготовкакдифф.зачетуявляетсязаключительнымэтапомизучениядисциплиныиявляетсясредствомпромежуточного
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контроля. Подготовка к зачету предполагаетизучение рекомендуемой литературы и других источников, повторение
материалов практических занятий.



Приложение 1 

 

ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 
для проведения промежуточной аттестации по дисциплине 

Региональный маркетинг и оценка инвестиционной привлекательности территории 
Направление подготовки 38.04.02 Менеджмент 
Направленность (профиль) программы магистратуры «Финансовый менеджмент» 
Квалификация магистр 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



1. Описание назначения и состава фонда оценочных средств 
Настоящий фонд оценочных средств (ФОС) входит в состав рабочей программы дисциплины «Регио-

нальный маркетинг и оценка инвестиционной привлекательности территории» и предназначен для оценки 
планируемых результатов обучения – сформированности индикаторов достижения компетенций и опыта дея-
тельности, характеризующих этапы формирования компетенций (п.2) в процессе изучения данной дисциплины. 

ФОС включает в себя оценочные материалы для проведения промежуточной аттестации в форме зачета 
с оценкой. 

ФОС разработан на основании:  
- Федеральный государственный образовательный стандарт высшего образования - - магистратура по 

направлению подготовки 38.04.02 Менеджмент (приказ Минобрнауки России от 12.08.2020 г. № 952); 
- основной профессиональной образовательной программы высшего образования по направлению 

подготовки 38.04.02 Менеджмент направленности (профилю) программы магистратуры «Финансовый менедж-
мент»; 

- Положения «О формировании фонда оценочных средств для промежуточной и итоговой 
аттестации обучающихся по образовательным программам высшего образования». 

 
2. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе освоения образовательной 
программы 
 
- способен осуществлять консультирование клиентов по составлению финансового плана с учетом обеспечения 
инвестиционной эффективности и оптимальных условий совершения финансовых сделок  (ПК- 2). 
 

Код 
форми-
руемой 

компетен-
ции 

Этапы формирования компетенции 
в процессе освоения образовательной программы 

Начальный 
этап 

Основной  
этап Заключительный этап 

ПК-2 

 Корпоративные 
финансы  
 Налоговые системы и 
налогообложение 
(продвинутый уровень) 

 Финансовая политика фирмы  
 Финансовый менеджмент: теория 
и практика 
 Региональный маркетинг и оценка 
инвестиционной привлекательности 
территории 

 Производственная прак-
тика: технологическая (про-
ектно-технологическая) 
практика 
 Подготовка к 
государственной итоговой 
аттестации 

 
3. Планируемые результаты освоения образовательной программы по дисциплине, выраженные через 
компетенции и индикаторы их достижений, описание шкал оценивания 

Код и наименование 
формируемых ком-
петенций 

Код и наименование индикатора достижения 
формируемой компетенции 

Наимено-
вание кон-
тролируе-
мых разде-
лов и тем 

Наименование 
оценочного 

средства про-
межуточной 
аттестации 

ПК-2. Способен осу-
ществлять консуль-
тирование клиентов 
по составлению фи-
нансового плана с 
учетом обеспечения 
инвестиционной эф-
фективности и опти-
мальных условий 
совершения финан-
совых сделок 

ПК-2.1 Осуществляет консультирование кли-
ентов по составлению финансового 
плана и формированию целевого ин-
вестиционного портфеля 

Раздел 4 
рабочей 

программы 
дисципли-

ны 

Тестовые вопро-
сы к зачету с 
оценкой по дис-
циплине 

ПК-2.2 Применяет принципы соотношения 
риска и доходности, портфельного 
управления инвестированием для 
обеспечения эффективности финансо-
вых сделок 

ПК-2.3 Осуществляет формирование и опти-
мизацию финансового плана 

 



Для оценки сформированности соответствующих компетенций по дисциплине  «Региональный марке-
тинг и оценка инвестиционной привлекательности территории» при проведении промежуточной аттестации в 
форме зачета с оценкой применяется следующая шкала оценивания: 

№ Критерии оценивания 

Шкала оценивания 
неудовлетво-

рительно 
удовлетвори-

тельно хорошо отлично 

Описание показателя 

1 

Уровень усвоения обу-
чающимся теоретиче-
ских знаний и умение 
использовать их для ре-
шения профессиональ-
ных задач 

Низкий уровень 
усвоения мате-
риала. Проде-
монстрировано 
незнание значи-
тельной части 
программного 
материала  

Представлены 
знания только 
основного мате-
риала, но не ус-
воены его детали 

Твердое знание 
материала 

Высокий уровень 
усвоения мате-
риала, продемон-
стрировано уме-
ние тесно увязы-
вать теорию с 
практикой 

2 Логичность, обоснован-
ность, четкость ответа 
на вопросы 

Существенные 
ошибки, нет от-
ветов на допол-
нительные уточ-
няющие вопросы 

Неточности в 
ответах, недоста-
точно правиль-
ные формули-
ровки, наруше-
ния логической 
последователь-
ности в изложе-
нии программно-
го материала. 

Грамотное и по 
существу изло-
жение теоретиче-
ского материала, 
не допуская су-
щественных не-
точностей в отве-
те на вопрос 

Исчерпывающе 
последовательно, 
четко и логиче-
ски стройно из-
лагается теорети-
ческий материал 

3 Работа в течение семе-
стра, наличие задолжен-
ности по текущему кон-
тролю успеваемости. 

Имеются много-
численные про-
пуски занятий, 
задолженность 
по текущему 
контролю знаний 

Имеются про-
пуски занятий, 
частичная задол-
женность по те-
кущему контро-
лю знаний 

Активная, за-
долженность от-
сутствует 

Активная, задол-
женность отсут-
ствует 

 
 

4. Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки сформированности 
компетенций в процессе освоения образовательной программы 

Тестовые задания 
по дисциплине «Региональный маркетинг и оценка инвестиционной привлекательности территории» 

для промежуточной аттестации в форме зачета с оценкой 
 

1. Денежные средства, ценные бумаги, иное имущество, в том числе имущественные права, иные права, имею-
щие денежную оценку, вкладываемые в объекты предпринимательской и (или) иной деятельности в целях по-
лучения прибыли и (или) достижения иного полезного эффекта – это: (ПК-2) 
a) инвестиции 
b) конкурентные преимущества 
c) собственный капитал 
d) ресурсный потенциал 
 
2. Согласно методике оценки инвестиционной привлекательности РА Эксперт какой параметр характеризует 
долю, занимаемую регионом на общероссийском рынке инвестиций? (ПК-2) 
a) инвестиционная привлекательность  
b) инвестиционный потенциал 
c) инвестиционный риск 
d) инвестиционный климат 
 
3. Для обеспечения инвестиционной эффективности аудит территории включает в себя: (ПК-2) 
a) определение факторов привлекательности региона, выявление основных конкурентов, тенденций и событий, 
анализ сильных и слабых сторон, возможностей и угроз; 
b) определение целей, выбор ключевых рынков региона; 
c) профилирование и позиционирование региона; 
d) список мероприятий; ответственное лицо; затраты на проведение мероприятия; ожидаемые сроки выполне-
ния. 
 



4. При планировании мероприятий по повышению инвестиционной привлекательности что входит в понятие 
комплекс маркетинга территорий? (ПК-2) 
a) организация маркетинговой деятельности в управлении территорией; 
b) территориальный продукт, его цена, локализация и продвижение территориального продукта; 
c) средства коммуникации. 
 
5. Какое сочетание факторов привлекательности по классификации Ф.Котлера характерно для «Идеального 
места»? (ПК-2) 
a) много возможностей, мало угроз 
b) мало возможностей, мало угроз 
c) много возможностей, много угроз 
d) мало возможностей, много угроз 
 
6. При формировании финансового плана вложения в приобретение предприятием акций других организаций, 
долговых ценных бумаг(ПК-2) 
a) формирует денежный поток от текущих операций 
b) формирует денежный поток от инвестиционных операций 
c) формирует денежный поток от финансовых операций 
 
7. При планировании мероприятий по повышению инвестиционной привлекательности какой фактор привлека-
тельности территории относится к быстро изменяемым? (ПК-2) 
a) Наличие природных ресурсов 
b) Отношение местных властей к инвесторам 
c) Географическое положение 
d) Инфраструктура 
 
8. Какой показатель чаще всего используется для измерения деловой привлекательности региона? (ПК-2) 
a) положение региона относительно других регионов, интересующих данного субъекта, по уровню качества 
жизни; 
b) отношение темпов роста регионального валового продукта к средним темпам его роста в целом в интере-
сующем данного субъекта сообществе; 
c) отношение темпов роста душевого валового продукта в данном регионе к средним темпам его роста в целом 
в интересующем данного субъекта сообществе; 
d) отношение рыночной доли данного региона к доле ведущего конкурента в данном сегменте рынка по кон-
кретному товару или товарной группе. 
 
9. «Обобщенная характеристика совокупности социальных, экономических, организационных, политико-
правовых, социокультурных предпосылок, предопределяющих процесс инвестирования в территориальную 
хозяйственную систему» - это: (ПК-2) 
a) туристический потенциал территории 
b) инвестиционный климат территории 
c) конкурентоспособность территории 
 
10. На основе представленных данных сделать вывод, какая территория имеет более высокую степень инвести-
ционной привлекательности (ПК-2) 
Параметры Важность 

параметров, 
Wi 

Идеальная 
точка, Iji 

Территория №1 Территория №2 
балльная 
оценка, Bji 

разница балльная 
оценка, Bji 

разница 

Параметр 1 0,35 10 7 3 5 5 
Параметр 2 0,10 10 8 2 3 7 
Параметр 3 0,20 10 4 6 2 8 
Параметр 4 0,15 10 6 4 4 6 
Параметр 5 0,05 10 7 3 5 5 
Параметр 6 0,15 10 3 7 6 4 
a) территория №1; 
b) территория №2; 
c) обе территории имеют одинаковый показатель  привлекательности. 
 
  



Вопросы для подготовки к зачету с оценкой по дисциплине  
«Региональный маркетинг и оценка инвестиционной привлекательности территории» 

 
1. Инвестиционный климат и факторы его формирования. 
2. Понятие и виды регионального маркетинга. 
3. Теоретические концепции регионального маркетинга. 
4. Организация регионального маркетинга.  
5. Целевые направления маркетинга территорий. Исследование заинтересованных сторон. 
6. Исследование внешних факторов среды в региональном маркетинге. 
7. Исследование внутренних факторов среды в региональном маркетинге. 
8. Методы диагностики, анализа конкурентоспособности территории. 
9. Методы диагностики, анализа инвестиционной привлекательности территории. 
10. Аудит региона. 
11. Маркетинговая стратегия привлекательности территорий.  
12. Формирование и развитие конкурентных преимуществ территории. 
13. Стратегия развития регионов. 
14. Инструменты регионального маркетинга: маркетинг-микс. 
15. Коммуникации в региональном маркетинге. Продвижение региона в сети  Internet и «электронное прави-
тельство». 
16. Маркетинг и повышение инвестиционной привлекательности региона. 
17. Маркетинг и повышение инвестиционной привлекательности города, места. 
18. Национальный брендинг и брендинг территорий. 
19. Позиционирование страны, территории, города, места. 
20. Оценка инвестиционного потенциала и инвестиционного риска территории при формировании инвестици-
онного портфеля. 

 
5. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навыков и (или) 
опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций. 
 

Процедура оценивания сформированности  индикаторов достижения компетенций при проведении проме-
жуточной аттестации по дисциплине «Региональный маркетинг и оценка инвестиционной привлекательности 
территории» проводится в форме зачета с оценкой. 

Порядок организации и проведения промежуточной аттестации обучающегося, форма проведения, проце-
дура сдачи зачета с оценкой, сроки и иные вопросы определены Положением о порядке организации и прове-
дения текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся. 

Процедура оценивания сформированности индикаторов достижения компетенций при проведении зачета с 
оценкой проводится путем письменного или компьютерного тестирования обучающихся: 

 обучающемуся выдается вариант письменного или компьютерного теста; 
 обучающийся отвечает на вопросы теста, в котором представлены все изучаемые темы дисциплины; 
 по результатам тестирования выставляется оценка, согласно установленной шкалы оценивания. 
Для подготовки к зачету с оценкой рекомендуется использовать теоретический и практический материал по 

дисциплине, литературные источники, рекомендованные в рабочей программе дисциплины. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Приложение 2 



  

ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 
для проведения текущего контроля успеваемости по дисциплине 

Региональный маркетинг и оценка инвестиционной привлекательности территории 
Направление подготовки 38.04.02 Менеджмент 
Направленность (профиль) программы магистратуры «Финансовый менеджмент» 
Квалификация магистр 



1. Описание назначения и состава фонда оценочных средств 
Настоящий фонд оценочных средств (ФОС) входит в состав рабочей программы дисциплины «Региональный 
маркетинг и оценка инвестиционной привлекательности территории» и предназначен для оценки планируемых 
результатов обучения - сформированности индикаторов достижения компетенций и опыта деятельности, 
характеризующих этапы формирования компетенций в процессе освоения дисциплины. 

 
2. Перечень компетенций, формируемых при изучении дисциплины 
Профессиональные компетенции: 
- способен осуществлять консультирование клиентов по составлению финансового плана с учетом обеспечения 
инвестиционной эффективности и оптимальных условий совершения финансовых сделок  (ПК- 2). 
 
3. Банк оценочных средств 
Для оценки сформированности индикаторов достижения компетенций и опыта деятельности, характеризующих 
этапы формирования компетенций в процессе освоения дисциплины «Региональный маркетинг и оценка инве-
стиционной привлекательности территории» используются следующие оценочные средства: 
Код и наименова-
ние формируемых 
компетенций 

Код и наименование индикатора дости-
жения формируемой компетенции 

Критерии 
оценивания 

Наименование 
контролируемых 
разделов и тем 

Наименование 
оценочного 

средства теку-
щей аттестации 

ПК-2. Способен 
осуществлять кон-
сультирование кли-
ентов по составле-
нию финансового 
плана с учетом 
обеспечения инве-
стиционной эффек-
тивности и опти-
мальных условий 
совершения финан-
совых сделок 

ПК-2.1 Осуществляет консультиро-
вание клиентов по составле-
нию финансового плана и 
формированию целевого ин-
вестиционного портфеля 

- Полнота 
знаний кон-
тролируе-
мого мате-
риала 

- Логич-
ность, 
обоснован-
ность, чет-
кость отве-
та на во-
просы 

Раздел 4 рабо-
чей программы 
дисциплины. 

Тестовые зада-
ния 
 
 

ПК-2.2 Применяет принципы соот-
ношения риска и доходности, 
портфельного управления 
инвестированием для обеспе-
чения эффективности финан-
совых сделок 

ПК-2.3 Осуществляет формирование 
и оптимизацию финансового 
плана 

 
Тестовые задания 

для проведения текущего контроля знаний по дисциплине «Региональный маркетинг и оценка инвести-
ционной привлекательности территории» 

Текущий контроль в форме тестовых заданий предназначен для определения уровня оценки сформированности 
индикаторов достижения компетенций и опыта деятельности в процессе изучения дисциплины обучающимися 
очно-заочной формы обучения.  
Результаты текущего контроля оцениваются посредством шкалы: 

Шкала оценивания Показатели оценивания 
Не зачтено Низкий уровень знаний практического контролируемого материала. 

Продемонстрировано незнание значительной части учебного материала.  
Выполнение не более 50% типовых заданий  

Зачтено Достаточный уровень знаний практического контролируемого материала. 
Продемонстрированы знания основной части учебного материала.  
Выполнение 50 и более % типовых заданий  

 
Типовые тестовые задания 

 
1. Затраты, которые несет потребитель, приобретая территориальный продукт – это: 
a) территориальный продукт; 
b) цена территориального продукта; 
c) локализация территориального продукта; 
d) продвижение территориального продукта. 
2. План действий по реализации стратегии маркетинга территории включает в себя: 
a) определение факторов привлекательности региона, выявление основных конкурентов, тенденций и событий, 
анализ сильных и слабых сторон, возможностей и угроз; 
b) определение целей, выбор ключевых рынков региона; 
c) профилирование и позиционирование региона; 



d) список мероприятий; ответственное лицо; затраты на проведение мероприятия; ожидаемые сроки выполне-
ния. 
3. Стратегия маркетинга территории, имеющая целью повышение степени цивилизованности проживания, раз-
вития и хозяйствования на данной территории как долгосрочного конкурентного преимущества территории – 
это: 
a) маркетинг имиджа; 
b) маркетинг населения, персонала; 
c) маркетинг инфраструктуры. 
4. Какое из приведенных ниже высказываний верно? 
a) позиционирование имеет смысл, если оно не связано с сегментацией рынка; 
b) позиционирование имеет смысл только в том случае, если оно связано с сегментацией рынка. 
5. Согласно методике оценки инвестиционной привлекательности РА Эксперт какой параметр характеризует 
для инвестора масштабы тех или иных проблем в регионе?  
e) инвестиционная привлекательность  
f) инвестиционный потенциал 
g) инвестиционный риск 
h) инвестиционный климат 
6 При планировании мероприятий по повышению инвестиционной привлекательности к внешним факторам 
развития территории рекомендуется относить:  
a) степень включенности территории в систему глобальных товарных, информационных и финансовых обме-
нов 
b) сложившуюся систему расселения на территории 
c) природно-ресурсный потенциал территории 
7 Какое сочетание факторов привлекательности по классификации Ф.Котлера характерно для «Спекулятивного 
места»? 
a) Много возможностей, мало угроз 
b) Мало возможностей, мало угроз 
c) Много возможностей, много угроз 
d) Мало возможностей, много угроз 
8 При планировании мероприятий по повышению инвестиционной привлекательности к внутренним факторам 
развития территории рекомендуется относить: 
d) степень включенности территории в систему глобальных товарных, информационных и финансовых обме-
нов 
e) сложившуюся систему расселения на территории 
f) экономико-географическое положение территории в стране и мире  
9 Примером внутреннего конкурентного преимущества территории является:  
a) наличие на территории уникальных видов природного сырья; 
b) низкая ставка налогов и сборов; 
c) экологическая чистота; 
d) наличие на территории особых видов транспорта. 
10 «Относительное понятие, отражающее мнение определенной группы инвесторов о соотношении уровня рис-
ка, уровня доходности и стоимости финансовых ресурсов» - это:  
d) инвестиционная привлекательность территории 
e) инвестиционный климат территории 
f) конкурентоспособность территории 

 
Методические материалы, определяющие процедуру оценивания 

Процедура оценивания сформированности индикаторов достижения компетенций и опыта деятельности в про-
цессе изучения дисциплины при проведении текущего контроля знаний проводится путем выполнения заданий 
теста на практических занятиях. Тестирование проводится после изучения соответствующей темы дисциплины. 
При подготовке к тестированию обучающимся рекомендуется использовать материал по дисциплине. Обу-
чающемуся выдается вариант письменного или компьютерного теста (система Moodle). Оценка проводится 
посредством интегральной (целостной) двухуровневой шкалы. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Приложение 3 
 

ОПИСАНИЕ МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЙ БАЗЫ ПО ДИСЦИПЛИНЕ  
«Региональный маркетинг и оценка инвестиционной привлекательности территории» 

  
Наименование специ-

альных помещений Оснащенность специальных помещений 

учебные аудитории для 
проведения  занятий 
семинарского типа 

Д124 – Доска, рабочее место преподавателя, комплект столов и стульев для обу-
чающихся, комплект мультимедийного оборудования с экраном, 12 персональных 
компьютеров, принтер. 
Список ПО: Windows, MicrosoftOffice, KasperskyAntivirus, 
KasperskyEndpointSecurity, Гарант Аэро, Консультант Плюс, Программный ком-
плекс «Компьютерная деловая игра «БИЗНЕС-КУРС: Корпорация Плюс. Версия4», 
KonSiSWOT – Analysis, KonSiAnketter, 1C Предприятие 7.7, 8.3 с конфигурациями и 
свободно распространяемое программное обеспечение. 
Д122 – Доска, рабочее место преподавателя, комплект столов и стульев для обу-
чающихся, мультимедийное оборудование с экраном, 23 персональных компьютера, 
2 принтера. 
Список ПО: Windows, MicrosoftOffice, KasperskyAntivirus, Гарант Аэро, Консуль-
тант Плюс, Программный комплекс «Компьютерная деловая игра «БИЗНЕС-КУРС: 
Корпорация Плюс. Версия 4», KonSiSWOT – Analysis, KonSiAnketter, IBMSPSSSta-
tisticsBase, 1C Предприятие 7.7, 8.3 с конфигурациями и свободно распространяемое 
программное обеспечение 

помещение для само-
стоятельной работы 

Б202 Рабочее место администратора, компьютерная мебель, компьютер администра-
тора, 11 персональных компьютеров, 3 принтера, видеоувеличитель. 
Список ПО: Windows, MicrosoftOffice, KasperskyAntivirus и свободно распростра-
няемое программное обеспечение  
С возможностью подключения к сети «Интернет» и обеспечением доступа в элек-
тронную информационно-образовательную среду организации 

учебные аудитории для 
групповых и индивиду-
альных консультаций 

Д124 – Доска, рабочее место преподавателя, комплект столов и стульев для обу-
чающихся, комплект мультимедийного оборудования с экраном, 12 персональных 
компьютеров, принтер. 
Список ПО: Windows, MicrosoftOffice, KasperskyAntivirus, 
KasperskyEndpointSecurity, Гарант Аэро, Консультант Плюс, Программный ком-
плекс «Компьютерная деловая игра «БИЗНЕС-КУРС: Корпорация Плюс. Версия4», 
KonSiSWOT – Analysis, KonSiAnketter, 1C Предприятие 7.7, 8.3 с конфигурациями и 
свободно распространяемое программное обеспечение. 

учебные аудитории для 
текущего контроля и 
промежуточной аттеста-
ции 

Д124 – Доска, рабочее место преподавателя, комплект столов и стульев для обу-
чающихся, комплект мультимедийного оборудования с экраном, 12 персональных 
компьютеров, принтер. 
Список ПО: Windows, MicrosoftOffice, KasperskyAntivirus, 
KasperskyEndpointSecurity, Гарант Аэро, Консультант Плюс, Программный ком-
плекс «Компьютерная деловая игра «БИЗНЕС-КУРС: Корпорация Плюс. Версия4», 
KonSiSWOT – Analysis, KonSiAnketter, 1C Предприятие 7.7, 8.3 с конфигурациями и 
свободно распространяемое программное обеспечение. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Приложение 4 
Перечень периодических изданий, рекомендуемых по дисциплине  

«Региональный маркетинг и оценка инвестиционной привлекательности территории» 
 

Наименование Наличие доступа 
Маркетинг в России и за рубежом[Текст]: 
журн. / [гл. ред. Е. П. Голубков] 

Читальный зал библиотеки ФГБОУ ВО Вятский ГАТУ 

Стратегия устойчивого развития регио-
нов России [Электронный ресурс]: журн. 
/ ООО «Центр развития научного со-
трудничества» 

Научная электронная библиотека  
Режим доступа: 
http://elibrary.ru/title_about.asp?id=38344 

Региональная экономика и управление 
[Электронный ресурс]: электрон.научн. 
журн. / ООО «Международный центр 
научно-исследовательских проектов» 

Научная электронная библиотека  
Режим доступа: 
http://elibrary.ru/title_about.asp?id=11939 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


