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1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 приобретение теоретических знаний и практических навыков в области маркетингового анализа, понимания

важности  маркетингового анализа деятельности предприятия как важного фактора достижения организацией

наибольшей эффективности на внутренних и внешних рынках

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными при

изучении следующих дисциплин: Эконометрика и моделирование рыночных процессов, Учебная практика:

ознакомительная практика, Учебная практика: научно-исследовательская работа (получение первичных навыков

научно-исследовательской работы)

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Планирование и прогнозирование развития региональных рынков, Управление поведением потребителей,

Государственная итоговая аттестация

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе системного подхода, вырабатывать

стратегию действий

УК-1

УК-1.1 Анализирует проблемную ситуацию как систему, выявляя ее составляющие и связи между ними

УК-1.2 Осуществляет поиск вариантов решения поставленной проблемной ситуации на основе доступных источников

информации

УК-1.3 Разрабатывает стратегию решения поставленной проблемной ситуации на основе системного подхода

Способен осуществлять аналитическое обеспечение разработки стратегии изменений организацииПК-1

ПК-1.1 Выполняет сбор, систематизацию и актуализацию информации о внутренних и внешних факторах и условиях

деятельности организации для разработки и координации стратегии изменений организации

ПК-1.2 Осуществляет анализ и оценку бизнес-возможностей, необходимых для проведения стратегических изменений в

организации

ПК-1.3 Проводит обоснование выбора стратегии изменений организации, анализ и оценку эффективности реализованного

решения

В результате освоения дисциплины обучающийся должен

3.1 Знать:

3.1.1 основные принципы формирования и использования информации, типы источников информации для проведения

маркетингового анализа; основные методы обработки данных для анализа проблемных ситуаций и их причин

3.1.2 понятие, сущность и принципы маркетингового анализа; основные направления маркетингового анализа

деятельности организации, показатели и порядок анализа бизнес-возможностей и результатов реализации

стратегии

3.2 Уметь:

3.2.1 определять проблему, ставить цели и задачи маркетингового анализа; использовать различные источники

информации для проведения маркетингового анализа

3.2.2 готовить аналитические материалы для оценки мероприятий и принятия стратегических решений в организации,

определять основные направления маркетингового анализа; собирать, анализировать и интерпретировать

полученные данные для оценки бизнес-возможностей  и расчета показателей  эффективности реализованного

решения

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть):

3.3.1 навыками определения проблемы, постановки целей и задач маркетингового анализа, использования различных

источников информации для проведения маркетингового анализа

3.3.2 навыками подготовки аналитических материалов для оценки мероприятий и принятия стратегических решений в

организации, основными методами анализа маркетинговой информации и расчета показателей для оценки бизнес-

возможностей  и эффективности реализованного решения

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

ЛитератураЧасов Компетенции

(индикаторы)

Семестр /

Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Раздел 1. Маркетинговый анализ
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1.1 Понятие, сущность и принципы

маркетингового анализа деятельности

предприятия /Лек/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

ПК-1.1 ПК-1.2

3 0

1.2 Понятие, сущность и принципы

маркетингового анализа деятельности

предприятия /Пр/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

ПК-1.1 ПК-1.2

3 0

1.3 Технология проведения

маркетингового анализа деятельности

предприятия /Лек/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

ПК-1.1 ПК-1.2

ПК-1.3

3 0

1.4 Технология проведения

маркетингового анализа деятельности

предприятия /Пр/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

ПК-1.1 ПК-1.2

ПК-1.3

3 0

1.5 Методы маркетингового анализа

деятельности предприятия /Лек/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

3 0

1.6 Методы маркетингового анализа

деятельности предприятия /Пр/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

3 2

1.7 Информационное обеспечение

маркетингового анализа /Лек/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

ПК-1.1 ПК-1.2

3 0

1.8 Информационное обеспечение

маркетингового анализа /Пр/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

ПК-1.1 ПК-1.2

3 2

1.9 Основные направления

маркетингового анализа деятельности

предприятия /Лек/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

ПК-1.1 ПК-1.2

ПК-1.3

3 0

1.10 Основные направления

маркетингового анализа деятельности

предприятия /Пр/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

ПК-1.1 ПК-1.2

ПК-1.3

3 2

1.11 Маркетинговый анализ

стратегической и оперативной

деятельности предприятия.

Аналитическое обеспечение

разработки стратегии изменений

организации /Лек/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

3 0

1.12 Маркетинговый анализ

стратегической и оперативной

деятельности предприятия.

Аналитическое обеспечение

разработки стратегии изменений

организации /Пр/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

3 2
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1.13 Анализ организации маркетинга на

предприятии. Маркетинг-аудит /Лек/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

ПК-1.1 ПК-1.2

3 0

1.14 Анализ организации маркетинга на

предприятии. Маркетинг-аудит /Пр/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

ПК-1.1 ПК-1.2

3 0

1.15 Анализ проблемных ситуаций на

основе системного подхода /Пр/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2

3 2

1.16 Самостоятельное изучение

теоретического материала /Ср/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

30 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

3 0

1.17 Подготовка к лекционным и

практическим занятиям /Ср/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

18 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

3 0

1.18 Подготовка к мероприятиям

текущего контроля /Ср/

Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

16 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

3 0

1.19 Подготовка к зачету /Ср/ Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

14 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

3 0

1.20  /Зачёт/ Л1.1

Л1.2Л2.1

Л2.2Л3.1

Л3.2

Э1 Э2

0 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

3 0

5. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

Рабочая программа дисциплины обеспечена фондом оценочных средств для проведения текущего контроля и

промежуточной аттестации. Содержание фонда оценочных средств представлено в Приложении 1 и 2.

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство,

годЛ1.1 под ред. В.И.

Бариленко

Русайнс, 2020Аналитическое обоснование конкурентоспособных бизнес-моделей

[Электронный ресурс]: учебное пособие

Режим доступа: https://book.ru/book/934082

Л1.2  С. В. Карпова, С. В.

Мхитарян, В. Н.

Русин ; под общей

редакцией С. В.

Карповой.

Юрайт, 2020

Маркетинговый анализ. Теория и практика [Электронный ресурс]: учебное

пособие для вузов

Режим доступа: https://urait.ru/bcode/453776

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство,

год
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Авторы, составители Заглавие Издательство,

годЛ2.1 Еремеева Н.В. М.: Русайнс,

2016

Планирование и анализ бизнес-процессов на основе построения моделей

управления конкурентоспособности продукции [Электронный ресурс]:

монография

Режим доступа: https://book.ru/book/920045

Л2.2 под ред. В.И.

Бариленко

КноРус, 2020Основы бизнес-анализа [Электронный ресурс]: учебное пособие для

студентов

Режим доступа: https://book.ru/book/934054

6.1.3. Методические разработки

Авторы, составители Заглавие Издательство,

годЛ3.1 Маракулина И.В. Киров:

Вятская

ГСХА, 2020

Маркетинговый анализ [Электронный ресурс]: Учебно-методическое

пособие для обучающихся по направлению подготовки 38.04.01 Экономика

Режим доступа: http://46.183.163.35/MarcWeb2/Default.asp

Л3.2 Маракулина И.В. Киров:

Вятский

ГАТУ, 2021

Маркетинговый анализ [Электронный ресурс]: : учебно-методическое

пособие для самостоятельной работы обучающихся по направлению

подготовки 38.04.01 Экономика

Режим доступа: http://46.183.163.35/MarcWeb2/Default.asp

6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

Э1 Научная электронная библиотека [Электронный ресурс]. - Режим доступа: http://elibrary.ru/defaultx.asp - Загл. с

экрана.

Э2 Министерство экономического развития Российской Федерации [Электронный ресурс]. - Режим доступа:

https://www.economy.gov.ru/ . - Загл. с экрана.

6.3.1 Перечень программного обеспечения

6.3. Перечень информационных технологий

6.3.1.1 Операционная система семейства Windows (Windows Vista Business AO NL, MS Win Prof 7  AO NL, Win Prof 7

AOL NL, Win Home Bas 7 AOL NL LGG, Win Starter 7 AO NL LGG, Win SL 8 AOL NL LGG, Win Prof 8 AOL NL,

Win Home 10 All Languages Online Product Key License)

6.3.1.2 Приложения Office (MS Office Prof Plus 2007 AO NL, MS Office Prof Plus 2010 AO NL, MS Office 2013 OL NL, MS

OfficeStd 2016 RUS OLP NL Acdmc)

6.3.1.3 Антивирусное ПО Kaspersky Endpoint Security

6.3.1.4 Free Commander 2009/02b

6.3.1.5 Google Chrome 39/0/21/71/65

6.3.1.6 Opera 26/0/1656/24

6.3.1.7 Adobe Reader XI 11/0/09

6.3.2 Перечень информационных справочных систем и современных профессиональных баз данных

6.3.2.1 Информационная справочная система: КонсультантПлюс

6.3.2.2 Информационная справочная система: Гарант

6.3.2.3 Информационная справочная система: Интерфакс. Режим доступа: http://www.e-disclosure.ru

6.3.2.4 Профессиональная база данных: Научная электронная библиотека elibrary.ru Режим доступа:

http://elibrary.ru/defaultx.asp

6.3.2.5 Профессиональная база данных: Электронный каталог ФГБОУ ВО Вятский ГАТУ  Режим доступа

http://46.183.163.35/MarcWeb2

6.3.2.6 Профессиональная база данных: Центральная база статистических данных (ЦБСД) Режим доступа:

https://rosstat.gov.ru/databases

6.3.2.7 Профессиональная база данных: Региональная база статистических данных «Кировской области» Режим доступа:

http://statkirov.ru/dg/dbinet.cgi

7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

7.1 Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного процесса по

дисциплине (модулю) представлено в Приложении 3 РПД.

8. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Освоение дисциплины проводится в форме аудиторных занятий и внеаудиторной самостоятельной работы обучающихся.

При проведении аудиторных занятий предусмотрено применение следующих интерактивных форм учебных занятий,

развивающих у обучающихся навыки командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерские

качества: работа в малых группах; обсуждение и разрешение проблем; разбор конкретных ситуаций. Количество часов

занятий в интерактивных формах определено учебным планом.

Практическая подготовка при реализации дисциплины организуется путем проведения практических занятий,

предусматривающих участие обучающихся в выполнении отдельных элементов работ, связанных с будущей

профессиональной деятельностью.
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Внеаудиторная самостоятельная работа осуществляется в следующих формах:

• самостоятельное изучение теоретического материала (тем дисциплины);

• подготовка к лекционным и практическим занятиям;

• подготовка к мероприятиям текущего контроля;

• подготовка к промежуточной аттестации.

При организации самостоятельной работы необходимо, прежде всего, обратить внимание на ключевые понятия, несущие

основную смысловую нагрузку в том или ином разделе учебной дисциплины.

1. Самостоятельное изучение тем дисциплины. Для работы необходимо ознакомиться с учебным планом дисциплины и

установить, какое количество часов отведено учебным планом в целом на изучение дисциплины, на аудиторную работу с

преподавателем на лекционных и практических занятиях, а также на самостоятельную работу. С целью оптимальной

самоорганизации необходимо сопоставить эту информацию с графиком занятий и выявить наиболее затратные по времени

и объему темы, чтобы заранее определить для себя периоды объемных заданий. Целесообразно начать работу с изучения

теоретического материала, основных терминов и понятий.

2. Подготовка к лекционным и практическим  занятиям. Традиционной формой преподнесения материала является лекция.

Курс лекций по предмету дает необходимую информацию по изучению закономерностей и тенденций развития объекта и

предмета исследования изучаемой дисциплины. Лекционный материал рекомендуется конспектировать. Конспекты

позволяют обучающемуся не только получить больше информации на лекции, но и правильно его структурировать, а в

дальнейшем - лучше освоить.

Цель практических (семинарских) занятий заключается в закреплении теоретического материала по наиболее важным

темам, в развитии у обучающихся навыков критического мышления в данной области знания, умений работы с учебной и

научной литературой, нормативными материалами. В ходе подготовки к практическому (семинарскому) занятию

обучающимся следует внимательно ознакомиться с планом, вопросами, вынесенными на обсуждение, досконально

изучить соответствующий теоретический материал, предлагаемую учебную методическую и научную литературу.

Рекомендуется обращение обучающихся к монографиям, статьям из специальных журналов, хрестоматийным выдержкам,

а также к материалам средств массовой информации по теме, что позволяет в значительной мере углубить проблему и

разнообразить процесс ее обсуждения.

3. Подготовка к мероприятиям текущего контроля.

В конце изучения каждой темы может проводиться тематическая контрольная работа, которая является средством

текущего контроля оценки знаний. Подготовка к ней заключается в повторении пройденного материала и повторном

решении заданий, которые рассматривались на занятиях, а также в выполнении заданий для самостоятельной работы.

4. Подготовка к промежуточной аттестации. Подготовка к зачету является заключительным этапом изучения дисциплины

и является средством промежуточного контроля. Подготовка к зачету предполагает изучение конспектов лекций,

рекомендуемой литературы и других источников, повторение материалов практических занятий.
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1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 приобретение теоретических знаний и практических навыков в области маркетингового анализа, понимания

важности  маркетингового анализа деятельности предприятия как важного фактора достижения организацией

наибольшей эффективности на внутренних и внешних рынках

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными при

изучении следующих дисциплин: Эконометрика и моделирование рыночных процессов, Учебная практика:

ознакомительная практика, Учебная практика: научно-исследовательская работа (получение первичных навыков

научно-исследовательской работы)

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Планирование и прогнозирование развития региональных рынков, Управление поведением потребителей,

Государственная итоговая аттестация

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе системного подхода, вырабатывать

стратегию действий

УК-1

УК-1.1 Анализирует проблемную ситуацию как систему, выявляя ее составляющие и связи между ними

УК-1.2 Осуществляет поиск вариантов решения поставленной проблемной ситуации на основе доступных источников

информации

УК-1.3 Разрабатывает стратегию решения поставленной проблемной ситуации на основе системного подхода

Способен осуществлять аналитическое обеспечение разработки стратегии изменений организацииПК-1

ПК-1.1 Выполняет сбор, систематизацию и актуализацию информации о внутренних и внешних факторах и условиях

деятельности организации для разработки и координации стратегии изменений организации

ПК-1.2 Осуществляет анализ и оценку бизнес-возможностей, необходимых для проведения стратегических изменений в

организации

ПК-1.3 Проводит обоснование выбора стратегии изменений организации, анализ и оценку эффективности реализованного

решения

В результате освоения дисциплины обучающийся должен

3.1 Знать:

3.1.1 основные принципы формирования и использования информации, типы источников информации для проведения

маркетингового анализа; основные методы обработки данных для анализа проблемных ситуаций и их причин

3.1.2 понятие, сущность и принципы маркетингового анализа; основные направления маркетингового анализа

деятельности организации, показатели и порядок анализа бизнес-возможностей и результатов реализации

стратегии

3.2 Уметь:

3.2.1 определять проблему, ставить цели и задачи маркетингового анализа; использовать различные источники

информации для проведения маркетингового анализа

3.2.2 готовить аналитические материалы для оценки мероприятий и принятия стратегических решений в организации,

определять основные направления маркетингового анализа; собирать, анализировать и интерпретировать

полученные данные для оценки бизнес-возможностей  и расчета показателей  эффективности реализованного

решения

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть):

3.3.1 навыками определения проблемы, постановки целей и задач маркетингового анализа, использования различных

источников информации для проведения маркетингового анализа

3.3.2 навыками подготовки аналитических материалов для оценки мероприятий и принятия стратегических решений в

организации, основными методами анализа маркетинговой информации и расчета показателей для оценки бизнес-

возможностей  и эффективности реализованного решения

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

ЛитератураЧасов Компетенции

(индикаторы)

Семестр /

Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Раздел 1. Маркетинговый анализ
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1.1 Понятие, сущность и принципы

маркетингового анализа деятельности

предприятия. Технология проведения

маркетингового анализа деятельности

предприятия /Лек/

Л1.2

Л1.1Л2.1

Л2.2Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

ПК-1.1 ПК-1.2

2 0

1.2 Понятие, сущность и принципы

маркетингового анализа деятельности

предприятия. Технология проведения

маркетингового анализа деятельности

предприятия /Пр/

Л1.2

Л1.1Л2.1

Л2.2Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

ПК-1.1 ПК-1.2

2 0

1.3 Методы маркетингового анализа

деятельности предприятия.

Информационное обеспечение

маркетингового анализа /Лек/

Л1.2

Л1.1Л2.1

Л2.2Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

2 0

1.4 Методы маркетингового анализа

деятельности предприятия.

Информационное обеспечение

маркетингового анализа /Пр/

Л1.2

Л1.1Л2.1

Л2.2Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

2 2

1.5 Основные направления

маркетингового анализа деятельности

предприятия /Лек/

Л1.2

Л1.1Л2.1

Л2.2Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

ПК-1.1 ПК-1.2

ПК-1.3

2 0

1.6 Основные направления

маркетингового анализа деятельности

предприятия /Пр/

Л1.2

Л1.1Л2.1

Л2.2Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

ПК-1.1 ПК-1.2

ПК-1.3

2 2

1.7 Маркетинговый анализ

стратегической и оперативной

деятельности предприятия.

Аналитическое обеспечение

разработки стратегии изменений

организации /Лек/

Л1.2

Л1.1Л2.1

Л2.2Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

2 0

1.8 Маркетинговый анализ

стратегической и оперативной

деятельности предприятия.

Аналитическое обеспечение

разработки стратегии изменений

организации /Пр/

Л1.2

Л1.1Л2.1

Л2.2Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

2 2

1.9 Анализ организации маркетинга на

предприятии. Маркетинг-аудит /Пр/

Л1.2

Л1.1Л2.1

Л2.2Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

ПК-1.1 ПК-1.2

2 0

1.10 Анализ проблемных ситуаций на

основе системного подхода /Пр/

Л1.2

Л1.1Л2.1

Л2.2Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

2 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2

2 2

1.11 Самостоятельное изучение

теоретического материала /Ср/

Л1.2

Л1.1Л2.1

Л2.2Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

30 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

2 0

1.12 Подготовка к лекционным и

практическим занятиям /Ср/

Л1.2

Л1.1Л2.1

Л2.2Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

12 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

2 0
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1.13 Подготовка к мероприятиям

текущего контроля /Ср/

Л1.2

Л1.1Л2.1

Л2.2Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

6 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

2 0

1.14 Выполнение ДКР /Ср/ Л1.2

Л1.1Л2.1

Л2.2Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

20 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

2 0

1.15 Подготовка к зачету /Ср/ Л1.2

Л1.1Л2.1

Л2.2Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

16 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

2 0

1.16  /Зачёт/ Л1.2

Л1.1Л2.1

Л2.2Л3.2

Л3.1

Э1 Э2

0 УК-1.1 УК-1.2

УК-1.3 ПК-1.1

ПК-1.2 ПК-1.3

2 0

5. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

Рабочая программа дисциплины обеспечена фондом оценочных средств для проведения текущего контроля и

промежуточной аттестации. Содержание фонда оценочных средств представлено в Приложении 1 и 2.

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство,

годЛ1.1  С. В. Карпова, С. В.

Мхитарян, В. Н.

Русин ; под общей

редакцией С. В.

Карповой.

Юрайт, 2020

Маркетинговый анализ. Теория и практика [Электронный ресурс]: учебное

пособие для вузов

Режим доступа: https://urait.ru/bcode/453776

Л1.2 под ред. В.И.

Бариленко

Русайнс, 2020Аналитическое обоснование конкурентоспособных бизнес-моделей

[Электронный ресурс]: учебное пособие

Режим доступа: https://book.ru/book/934082

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство,

годЛ2.1 Еремеева Н.В. М.: Русайнс,

2016

Планирование и анализ бизнес-процессов на основе построения моделей

управления конкурентоспособности продукции [Электронный ресурс]:

монография

Режим доступа: https://book.ru/book/920045

Л2.2 под ред. В.И.

Бариленко

КноРус, 2020Основы бизнес-анализа [Электронный ресурс]: учебное пособие для

студентов

Режим доступа: https://book.ru/book/934054

6.1.3. Методические разработки

Авторы, составители Заглавие Издательство,

годЛ3.1 Маракулина И.В. Киров:

Вятский

ГАТУ, 2021

Маркетинговый анализ [Электронный ресурс]: : учебно-методическое

пособие для самостоятельной работы обучающихся по направлению

подготовки 38.04.01 Экономика

Режим доступа: http://46.183.163.35/MarcWeb2/Default.asp

Л3.2 Маракулина И.В. Киров:

Вятская

ГСХА, 2020

Маркетинговый анализ [Электронный ресурс]: Учебно-методическое

пособие для обучающихся по направлению подготовки 38.04.01 Экономика

Режим доступа: http://46.183.163.35/MarcWeb2/Default.asp

6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

Э1 Научная электронная библиотека [Электронный ресурс]. - Режим доступа: http://elibrary.ru/defaultx.asp - Загл. с

экрана.

Э2 Министерство экономического развития Российской Федерации [Электронный ресурс]. - Режим доступа:

https://www.economy.gov.ru/ . - Загл. с экрана.
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6.3.1 Перечень программного обеспечения

6.3. Перечень информационных технологий

6.3.1.1 Операционная система семейства Windows (Windows Vista Business AO NL, MS Win Prof 7  AO NL, Win Prof 7

AOL NL, Win Home Bas 7 AOL NL LGG, Win Starter 7 AO NL LGG, Win SL 8 AOL NL LGG, Win Prof 8 AOL NL,

Win Home 10 All Languages Online Product Key License)

6.3.1.2 Приложения Office (MS Office Prof Plus 2007 AO NL, MS Office Prof Plus 2010 AO NL, MS Office 2013 OL NL, MS

OfficeStd 2016 RUS OLP NL Acdmc)

6.3.1.3 Антивирусное ПО Kaspersky Endpoint Security

6.3.1.4 Free Commander 2009/02b

6.3.1.5 Google Chrome 39/0/21/71/65

6.3.1.6 Opera 26/0/1656/24

6.3.1.7 Adobe Reader XI 11/0/09

6.3.2 Перечень информационных справочных систем и современных профессиональных баз данных

6.3.2.1 Информационная справочная система: КонсультантПлюс

6.3.2.2 Информационная справочная система: Гарант

6.3.2.3 Информационная справочная система: Интерфакс. Режим доступа: http://www.e-disclosure.ru

6.3.2.4 Профессиональная база данных: Научная электронная библиотека elibrary.ru Режим доступа:

http://elibrary.ru/defaultx.asp

6.3.2.5 Профессиональная база данных: Электронный каталог ФГБОУ ВО Вятский ГАТУ  Режим доступа

http://46.183.163.35/MarcWeb2

6.3.2.6 Профессиональная база данных: Центральная база статистических данных (ЦБСД) Режим доступа:

https://rosstat.gov.ru/databases

6.3.2.7 Профессиональная база данных: Региональная база статистических данных «Кировской области» Режим доступа:

http://statkirov.ru/dg/dbinet.cgi

7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

7.1 Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного процесса по

дисциплине (модулю) представлено в Приложении 3 РПД.

8. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Освоение дисциплины проводится в форме аудиторных занятий и внеаудиторной самостоятельной работы обучающихся.

При проведении аудиторных занятий предусмотрено применение следующих интерактивных форм учебных занятий,

развивающих у обучающихся навыки командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерские

качества: работа в малых группах; обсуждение и разрешение проблем; разбор конкретных ситуаций. Количество часов

занятий в интерактивных формах определено учебным планом.

Практическая подготовка при реализации дисциплины организуется путем проведения практических занятий,

предусматривающих участие обучающихся в выполнении отдельных элементов работ, связанных с будущей

профессиональной деятельностью.

Внеаудиторная самостоятельная работа осуществляется в следующих формах:

• самостоятельное изучение теоретического материала (тем дисциплины);

• подготовка к лекционным и практическим занятиям;

• подготовка к мероприятиям текущего контроля;

• подготовка к промежуточной аттестации.

При организации самостоятельной работы необходимо, прежде всего, обратить внимание на ключевые понятия, несущие

основную смысловую нагрузку в том или ином разделе учебной дисциплины.

1. Самостоятельное изучение тем дисциплины. Для работы необходимо ознакомиться с учебным планом дисциплины и

установить, какое количество часов отведено учебным планом в целом на изучение дисциплины, на аудиторную работу с

преподавателем на лекционных и практических занятиях, а также на самостоятельную работу. С целью оптимальной

самоорганизации необходимо сопоставить эту информацию с графиком занятий и выявить наиболее затратные по времени

и объему темы, чтобы заранее определить для себя периоды объемных заданий. Целесообразно начать работу с изучения

теоретического материала, основных терминов и понятий.

2. Подготовка к лекционным и практическим  занятиям. Традиционной формой преподнесения материала является лекция.

Курс лекций по предмету дает необходимую информацию по изучению закономерностей и тенденций развития объекта и

предмета исследования изучаемой дисциплины. Лекционный материал рекомендуется конспектировать. Конспекты

позволяют обучающемуся не только получить больше информации на лекции, но и правильно его структурировать, а в

дальнейшем - лучше освоить.

Цель практических (семинарских) занятий заключается в закреплении теоретического материала по наиболее важным

темам, в развитии у обучающихся навыков критического мышления в данной области знания, умений работы с учебной и

научной литературой, нормативными материалами. В ходе подготовки к практическому (семинарскому) занятию

обучающимся следует внимательно ознакомиться с планом, вопросами, вынесенными на обсуждение, досконально

изучить соответствующий теоретический материал, предлагаемую учебную методическую и научную литературу.

Рекомендуется обращение обучающихся к монографиям, статьям из специальных журналов, хрестоматийным выдержкам,
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а также к материалам средств массовой информации по теме, что позволяет в значительной мере углубить проблему и

разнообразить процесс ее обсуждения.

3. Подготовка к мероприятиям текущего контроля.

В конце изучения каждой темы может проводиться тематическая контрольная работа, которая является средством

текущего контроля оценки знаний. Подготовка к ней заключается в повторении пройденного материала и повторном

решении заданий, которые рассматривались на занятиях, а также в выполнении заданий для самостоятельной работы.

4. Подготовка к промежуточной аттестации. Подготовка к зачету является заключительным этапом изучения дисциплины

и является средством промежуточного контроля. Подготовка к зачету предполагает изучение конспектов лекций,

рекомендуемой литературы и других источников, повторение материалов практических занятий.



Приложение 1 

 

ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 
для проведения промежуточной аттестации по дисциплине 

Маркетинговый анализ 
Направление подготовки 38.04.01 Экономика 
Направленность (профиль) программы магистратуры «Маркетинг» 
Квалификация магистр 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



1. Описание назначения и состава фонда оценочных средств 
Настоящий фонд оценочных средств (ФОС) входит в состав рабочей программы дисциплины «Марке-

тинговый анализ» и предназначен для оценки планируемых результатов обучения – сформированности индика-
торов достижения компетенций и опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций 
(п.2) в процессе изучения данной дисциплины. 

ФОС включает в себя оценочные материалы для проведения промежуточной аттестации в форме 
зачета. 

ФОС разработан на основании:  
- Федеральный государственный образовательный стандарт высшего образования - магистратура по 

направлению подготовки 38.04.01 Экономика (приказ Минобрнауки России от 11.08.2020 г. № 939); 
- основной профессиональной образовательной программы высшего образования по направлению 

подготовки 38.04.01 Экономика направленности (профилю) программы магистратуры «Маркетинг»; 
- Положения «О формировании фонда оценочных средств для промежуточной и итоговой 

аттестации обучающихся по образовательным программам высшего образования». 
 

2. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе освоения образовательной 
программы 
Универсальные компетенции: 
- способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе системного подхода, 
вырабатывать стратегию (УК-1) 
Профессиональные компетенции: 
- способен осуществлять аналитическое обеспечение разработки стратегии изменений организации (ПК-1) 
 

Код 
форми-
руемой 

компетен-
ции 

Этапы формирования компетенции 
в процессе освоения образовательной программы 

Начальный 
этап 

Основной  
этап Заключительный этап 

УК-1 

 Методология научного 
познания 
 Производственная практика: 
научно-исследовательская работа 

 Маркетинговый анализ 
 Стратегический маркетинг 
 Философские проблемы 
современности 

 Подготовка к 
государственной 
итоговой аттестации 

ПК-1 

 Маркетинговый анализ 
 Производственная практика: 
научно-исследовательская работа 
 Производственная практика: 
практика по профилю 
профессиональной деятельности 

 Маркетинговые 
исследования рынка 

 Подготовка к 
государственной 
итоговой аттестации 

 
3. Планируемые результаты освоения образовательной программы по дисциплине, выраженные через 
компетенции и индикаторы их достижений, описание шкал оценивания 

Код и наименование 
формируемых ком-
петенций 

Код и наименование индикатора достижения 
формируемой компетенции 

Наимено-
вание кон-
тролируе-
мых разде-
лов и тем 

Наименование 
оценочного 

средства про-
межуточной 
аттестации 

УК-1. Способен осу-
ществлять критиче-
ский анализ про-
блемных ситуаций на 
основе системного 
подхода, вырабаты-
вать стратегию 

УК-1.1 Анализирует проблемную ситуацию 
как систему, выявляя ее составляю-
щие и связи между ними 

Раздел 4 
рабочей 

программы 
дисципли-

ны 

Тестовые вопро-
сы к зачету по 
дисциплине 

УК-1.2 Осуществляет поиск вариантов реше-
ния поставленной проблемной ситуа-
ции на основе доступных источников 
информации 

УК-1.3 Разрабатывает стратегию решения 
поставленной проблемной ситуации 
на основе системного подхода 

ПК-1. Способен осу-
ществлять аналити-
ческое обеспечение 
разработки стратегии 
изменений организа-

ПК-1.1 Выполняет сбор, систематизацию и 
актуализацию информации о внутрен-
них и внешних факторах и условиях 
деятельности организации для разра-
ботки и координации стратегии изме-

Раздел 4 
рабочей 

программы 
дисципли-

Тестовые вопро-
сы к зачету по 
дисциплине 



ции нений организации ны 
ПК-1.2 Осуществляет анализ и оценку биз-

нес-возможностей, необходимых для 
проведения стратегических изменений 
в организации 

ПК-1.3 Проводит обоснование выбора страте-
гии изменений организации, анализ и 
оценку эффективности реализованно-
го решения 

 
Для оценки сформированности соответствующих компетенций по дисциплине  «Маркетинговый ана-

лиз» при проведении промежуточной аттестации в форме зачета применяется следующая шкала оценивания: 
 

№ Критерии оценивания 
Шкала оценивания 

не зачтено зачтено 
Описание показателя 

1 Полнота знаний теоре-
тического контроли-
руемого материала 

Низкий уровень усвоения материала. 
Продемонстрировано незнание зна-
чительной части учебного материала 
- менее 60% правильных ответов 

Продемонстрированы знания основно-
го учебного материала - не менее 60% 
правильных ответов 

2 Логичность, обосно-
ванность, четкость от-
вета на вопросы 

Существенные ошибки, нет ответов 
на дополнительные уточняющие во-
просы 

Грамотное и по существу изложение 
теоретического материала, не допуская 
существенных неточностей в ответе на 
вопрос 

3 Работа в течение семе-
стра, наличие задол-
женности по текущему 
контролю успеваемо-
сти. 

Имеются значительные пропуски 
занятий, задолженность по текущему 
контролю знаний 

Активная работа, задолженность от-
сутствует 

 
 

4. Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки сформированности 
компетенций в процессе освоения образовательной программы 

Тестовые задания 
по дисциплине «Маркетинговый анализ» 

для промежуточной аттестации в форме зачета 
 

1. Какой принцип анализа предполагает разложение на составные части анализируемых сложных явлений с 
последующим рассмотрением их в целом во взаимосвязи и взаимозависимости? (УК-1) 
a) принцип оперативности и своевременности 
b) принцип количественной определенности 
c) принцип обеспечения сопоставимости 
d) принцип выделения ведущего звена 
 
2. Какая группа методов анализа основана на экспертных знаниях, опыте и интуиции? (УК-1) 
a) Эвристические методы 
b) Формализованные  методы 
c) Комбинированные методы 
 
3. Укажите первый этап маркетингового анализа: (УК-1) 
a) сбор данных; 
b) аналитическая основа; 
c) анализ; 
d) применение результатов. 
 
4. Какой элемент маркетинговой информационной системы содержит повседневную информацию об изменени-
ях во внешней маркетинговой среде? (УК-1) 
a) Система внутрифирменной отчетности  
b) Система мониторинга внешней среды (маркетинговая разведка)  
c) Система маркетинговых исследований  
d) Система анализа маркетинговой информации  



 
5. Система анализа маркетинговой информации включает в себя (УК-1) 
a) систему внутренней отчетности 
b) систему маркетинговых исследований 
c) банк методов и моделей 
d) все ответы верны 
 
6. Какой принцип формирования и использования информации характеризует следующее описание «точное 
воспроизведение объективного состояния и развития производства, рынка и внешней макросреды»: (УК-1) 
a) достоверность; 
b) сопоставимость; 
c) экономичность. 
 
7. Источники первичной информации - это: (УК-1) 
a) непосредственно сам объект или субъект, который создает информацию в соответствии с поставленными 
целями ее сбора; 
b) носители или субъекты маркетинговой среды, представляющие информацию об объекте исследования в 
обработанном виде, предназначенном для других целей, отличных от исследования объекта; 
c) совокупность факторов и сил, оказывающих влияние на маркетинговую деятельность фирмы. 
 
8. Управленческая проблема - это: (УК-1) 
a) проблема, с которой сталкивается лицо, принимающее решение, она формулируется вопросом типа «Что 
необходимо сделать лицу, принимающему решение?»; 
b) проблема, связанная с тем, какая информация необходима и как ее получить наиболее эффективно; 
c) проблема, связанная с выбором метода сбора маркетинговой информации. 
 
9. К приемам осмысления проблемы не относится: (УК-1) 
a) анализ результатов деятельности; 
b) экспертный опрос; 
c) игнорирование проблемы; 
d) моделирование проблемы 
 
10. Выберите верную последовательность применения метода анализа круга проблем: (УК-1) 
a) формируется каталог проблем; перечень проблем структурируется в матрицу; между проблемами устанав-
ливаются отношения причинности; выстраивается последовательность решения проблем  
b) между проблемами устанавливаются отношения причинности; выстраивается последовательность решения 
проблем; формируется каталог проблем; перечень проблем структурируется в матрицу  
c) перечень проблем структурируется в матрицу; формируется каталог проблем; между проблемами устанав-
ливаются отношения причинности; выстраивается последовательность решения проблем  
 
11. Результатом маркетингового анализа внешней среды является определение: (ПК-1) 
a) возможностей и угроз; 
b) сильных и слабых сторон компании; 
c) определение миссии компании; 
d) определение соответствия корпоративной культуры и маркетинговой стратегии компании. 
 
12. Каким термином называют внутренние факторы и виды деятельности, в которых компания превосходит 
конкурентов, или особенности, обеспечивающие ей дополнительные преимущества? (ПК-1) 
a) Возможности  
b) Сильные стороны 
c) Угрозы 
d) Слабые стороны 
 
13. Какой показатель применяют для анализа уровня концентрации рынка: (ПК-1) 
a) уровень лояльности потребителей; 
b) интенсивность сбыта; 
c) индекс Герфиндаля-Гиршмана. 
 
14. Что такое аудит маркетинга? (ПК-1) 
a) комплексное, системное, беспристрастное, регулярное исследование маркетинговой среды фирмы, ее задач, 
стратегий и оперативной деятельности 
b) совокупность аккумулируемых с определенной целью сообщений, знаний, сведений о состоянии маркетин-
говой деятельности 



c) разделение изучаемого объекта на части, элементы 
 
15. Показатель доли рынка используют для анализа: (ПК-1) 
a) эффективности информационного воздействия коммуникаций на восприятие; 
b) эффективности эмоционального воздействия коммуникаций на формирование установки; 
c) поведенческой эффективности коммуникаций; 
d) не используют для анализа эффективности коммуникаций. 
 
16. Показателем коммуникативной эффективности рекламы является: (ПК-1) 
a) рентабельность рекламных затрат; 
b) уровень осведомленности потребителей; 
c) прирост объема продаж. 
 
17. Совокупность каких факторов рассматривается при PESTLE-анализе? (ПК-1) 
a) социальных, технологических, экзотических, политических, правовых, экологических;  
b) социальных, религиозных, биологических и экономических, правовых, экологических;  
c) социальных, технологических, экономических и политических, правовых, экологических;  
d) правовых, экологических, синергетических, теологических, энтропийных, прагматических. 
 
18. Какая группа факторов не рассматривается при проведении SPACE-анализа: (ПК-1) 
a) слабые стороны 
b) промышленный потенциал 
c) финансовый потенциал 
d) стабильность среды 
 
19. Если коэффициент ценовой эластичности спроса равен   -3, то это значит: (ПК-1) 
a) спрос эластичнее, чем при коэффициенте  +3; 
b) спрос эластичен; 
c) спрос неэластичен 

 
20. Какое определение соответствует понятию «анализ конкурентов»? (ПК-1) 
a) процесс выявления и оценивания основных конкурентов 
b) сравнение товаров и процессов предпринимательской деятельности фирмы с наиболее успешными органи-
зациями для поиска путей совершенствования работы компании 
c) соперничество в какой-либо области с целью получения выгоды 
 

 
Вопросы для подготовки к зачету по дисциплине  

«Маркетинговый анализ» 
 

1. Понятие, сущность и принципы маркетингового анализа деятельности предприятия. 
2. Технология проведения маркетингового анализа деятельности предприятия. 
3. Методы маркетингового анализа деятельности предприятия. 
4. Информационное обеспечение маркетингового анализа. Источники маркетинговой информации. 
5. Маркетинговая информационная система и ее элементы. 
6. Основные направления маркетингового анализа деятельности предприятия. 
7. Анализ общехозяйственной конъюнктуры. Особенности анализа конъюнктуры отраслевых рынков. 
8. Стратегический анализ макросреды. 
9. Стратегический анализ отрасли. 
10. Стратегический анализ конкурентов и потребителей. 
11. Стратегический анализ внутренней среды организации. 
12. Аналитическое обеспечение разработки стратегии изменений организации. 
13. Маркетинговый анализ оперативной деятельности предприятия.  
14. Анализ конкурентоспособности товара. 
15. Анализ чувствительности к цене. 
16. Анализ каналов сбыта. 
17. Анализ эффективности маркетинговых коммуникаций. 
18. Анализ организации маркетинга на предприятии.  
19. Маркетинг-аудит. 
20. Анализ проблемных ситуаций на основе системного подхода. 

 
 
 



 
5. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навыков и (или) 
опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций. 
 

Процедура оценивания сформированности  индикаторов достижения компетенций при проведении проме-
жуточной аттестации по дисциплине «Маркетинговый анализ» проводится в форме зачета. 

Порядок организации и проведения промежуточной аттестации обучающегося, форма проведения, проце-
дура сдачи зачета, сроки и иные вопросы определены Положением о порядке организации и проведения теку-
щего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся. 

Процедура оценивания сформированности индикаторов достижения компетенций при проведении зачета 
проводится путем письменного или компьютерного тестирования обучающихся: 

 обучающемуся выдается вариант письменного или компьютерного теста; 
 обучающийся отвечает на вопросы теста, в котором представлены все изучаемые темы дисциплины; 
 по результатам тестирования выставляется оценка, согласно установленной шкалы оценивания. 
Для подготовки к зачету рекомендуется использовать лекционный и практический материал по дисципли-

не, литературные источники, рекомендованные в рабочей программе дисциплины. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Приложение 2 

  

ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 
для проведения текущего контроля успеваемости по дисциплине 

Маркетинговый анализ 
Направление подготовки 38.04.01 Экономика 
Направленность (профиль) программы магистратуры «Маркетинг» 
Квалификация магистр 



1. Описание назначения и состава фонда оценочных средств 
Настоящий фонд оценочных средств (ФОС) входит в состав рабочей программы дисциплины «Маркетинговый 
анализ» и предназначен для оценки планируемых результатов обучения - сформированности индикаторов 
достижения компетенций и опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций в 
процессе освоения дисциплины. 

 
2. Перечень компетенций, формируемых при изучении дисциплины 
Универсальные компетенции: 
- способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе системного подхода, 
вырабатывать стратегию (УК-1) 
Профессиональные компетенции: 
- способен осуществлять аналитическое обеспечение разработки стратегии изменений организации (ПК-1) 
 
3. Банк оценочных средств 
Для оценки сформированности индикаторов достижения компетенций и опыта деятельности, характеризующих 
этапы формирования компетенций в процессе освоения дисциплины «Маркетинговый анализ» используются 
следующие оценочные средства: 
Код и наименова-
ние формируемых 
компетенций 

Код и наименование индикатора дости-
жения формируемой компетенции 

Критерии 
оценивания 

Наименование 
контролируемых 
разделов и тем 

Наименование 
оценочного 

средства теку-
щей аттестации 

УК-1. Способен 
осуществлять кри-
тический анализ 
проблемных ситуа-
ций на основе сис-
темного подхода, 
вырабатывать стра-
тегию 

УК-1.1 Анализирует проблемную си-
туацию как систему, выявляя ее 
составляющие и связи между 
ними 

- Полнота 
знаний кон-
тролируе-
мого мате-
риала 

- Логич-
ность, 
обоснован-
ность, чет-
кость отве-
та на во-
просы 

Раздел 4 рабо-
чей программы 
дисциплины. 

Тестовые зада-
ния 
 
 

УК-1.2 Осуществляет поиск вариантов 
решения поставленной про-
блемной ситуации на основе 
доступных источников инфор-
мации 

УК-1.3 Разрабатывает стратегию реше-
ния поставленной проблемной 
ситуации на основе системного 
подхода 

ПК-1. Способен 
осуществлять ана-
литическое обеспе-
чение разработки 
стратегии измене-
ний организации 

ПК-1.1 Выполняет сбор, систематиза-
цию и актуализацию информа-
ции о внутренних и внешних 
факторах и условиях деятель-
ности организации для разра-
ботки и координации стратегии 
изменений организации 

- Полнота 
знаний кон-
тролируе-
мого мате-
риала 

- Логич-
ность, 
обоснован-
ность, чет-
кость отве-
та на во-
просы 

Раздел 4 рабо-
чей программы 
дисциплины. 

Домашняя кон-
трольная работа 
 

ПК-1.2 Осуществляет анализ и оценку 
бизнес-возможностей, необхо-
димых для проведения страте-
гических изменений в органи-
зации 

ПК-1.3 Проводит обоснование выбора 
стратегии изменений организа-
ции, анализ и оценку эффек-
тивности реализованного реше-
ния 

 
Тестовые задания 

для проведения текущего контроля знаний по дисциплине «Маркетинговый анализ» 
Текущий контроль в форме тестовых заданий предназначен для определения уровня оценки сформированности 
индикаторов достижения компетенций и опыта деятельности в процессе изучения дисциплины обучающимися 
очно-заочной, заочной формы обучения.  
Результаты текущего контроля оцениваются посредством шкалы: 

Шкала оценивания Показатели оценивания 
Не зачтено Низкий уровень знаний практического контролируемого материала. 

Продемонстрировано незнание значительной части учебного материала.  
Выполнение не более 50% типовых заданий  



Зачтено Достаточный уровень знаний практического контролируемого материала. 
Продемонстрированы знания основной части учебного материала.  
Выполнение 50 и более % типовых заданий  

 
Типовые тестовые задания 

1. Какой принцип анализа направлен на сокращение времени выполнения работ? 
a) принцип оперативности и своевременности 
b) принцип количественной определенности 
c) принцип обеспечения сопоставимости 
d) принцип выделения ведущего звена 
2. Какая группа методов анализа имеют четкие алгоритмы и легко поддаются автоматизации? 
a) Эвристические методы 
b) Формализованные  методы 
c) Комбинированные методы 
3. Укажите этап маркетингового анализа, который следует за этапом сбора данных: 
a) сбор данных; 
b) аналитическая основа; 
c) анализ; 
d) применение результатов. 
4. Какой элемент маркетинговой информационной системы содержит информацию из внутренних источников 
компании для оценки эффективности маркетинговой деятельности и выявления проблем?  
a) Система внутрифирменной отчетности  
b) Система мониторинга внешней среды (маркетинговая разведка)  
c) Система маркетинговых исследований  
d) Система анализа маркетинговой информации  
5. Какой элемент маркетинговой информационной системы содержит банк статистических методов и моделей?  
a) Система внутрифирменной отчетности  
b) Система мониторинга внешней среды (маркетинговая разведка)  
c) Система маркетинговых исследований  
d) Система анализа маркетинговой информации 
6. Какой принцип формирования и использования информации характеризует следующее описание «требует 
разработки системы показателей, при которой исключалась бы возможность противоречия в выводах и несо-
гласованность данных»: 
a) достоверность; 
b) сопоставимость; 
c) экономичность. 
7. Источники вторичной информации - это: 
a) непосредственно сам объект или субъект, который создает информацию в соответствии с поставленными 
целями ее сбора; 
b) носители или субъекты маркетинговой среды, представляющие информацию об объекте исследования в 
обработанном виде, предназначенном для других целей, отличных от исследования объекта; 
c) совокупность факторов и сил, оказывающих влияние на маркетинговую деятельность фирмы. 
8. При анализе проблемной ситуации «очевидные аспекты проблемы, которые привлекают к ней внимание» -  
это: 
a) причина 
b) следствие 
c) симптом 
9. При анализе проблемной ситуации «проявления проблемы, которые вызывают необходимость ее решения» -  
это: 
a) причина 
b) следствие 
c) симптом 
10. Укажите первый этап при применении метода анализа круга проблем:  
d) выстраивается последовательность решения проблем  
e) формируется каталог проблем 
f) перечень проблем структурируется в матрицу  
g) между проблемами устанавливаются отношения причинности  
11. Результатом маркетингового анализа внутренних факторов является определение:  
a) возможностей и угроз; 
b) сильных и слабых сторон компании; 
c) определение целевых сегментов рынка; 
d) определение соответствия конкурентной среды и маркетинговой стратегии компании. 



12. Каким термином называют тенденции или события во внешней среде, при правильной реакции на которые 
компания достигнет существенного увеличения объемов продаж и прибыли? 
a) Возможности  
b) Сильные стороны 
c) Угрозы 
d) Слабые стороны 
13. Индекс Герфиндаля-Гиршмана (Herfindal-Hirshman Index) характеризует: 
a) уровень концентрации конкурентов в отрасли; 
b) емкость рынка; 
c) количество покупателей; 
d) продуктовые границы рынка 
14. Комплексное, системное, беспристрастное, регулярное исследование маркетинговой среды фирмы, ее задач, 
стратегий и оперативной деятельности – это: 
a) Маркетинговый анализ 
b) Аудит маркетинга 
c) Маркетинговая информация 
15. Какой метод анализа клиентской базы основан на оценке пожизненной ценности клиента? 
a) АВС 
b) XYZ 
c) RFM 
d) CLV 
16. Укажите последний этап конкурентного анализа: 
a) Определение целей конкурентов  
b) Оценка сильных и слабых сторон конкурентов  
c) Выявление конкурентов компании 
d) Выбор конкурентов, которых следует атаковать и которых следует избегать 
e) Анализ стратегий конкурентов  
f) Оценка спектра возможных реакций конкурентов 
17. При анализе бизнес-возможностей какому термину соответствует определение: «объем продукции, который 
производитель желает и в состоянии изготовить и предложить к продаже на рынке по некоторой из возможных 
в течение определенного периода времени цен»? 
a) спрос; 
b) предложение; 
c) конкуренция; 
d) конъюнктура. 
18. Показатель узнаваемости марки используют для анализа: 
a) эффективности информационного воздействия коммуникаций на восприятие; 
b) эффективности эмоционального воздействия коммуникаций на формирование установки; 
c) поведенческой эффективности коммуникаций; 
d) не используют для анализа эффективности коммуникаций. 
19. Какая группа факторов рассматривается при проведении SPACE-анализа: 
a) политические, 
b) слабые стороны, 
c) промышленный потенциал, 
d) угрозы 
20. Если коэффициент ценовой эластичности спроса равен   -0,3, то это значит:  
d) спрос эластичнее, чем при коэффициенте  +0,3; 
e) спрос эластичен; 
f) спрос неэластичен 

 
Методические материалы, определяющие процедуру оценивания 

Процедура оценивания сформированности индикаторов достижения компетенций и опыта деятельности в про-
цессе изучения дисциплины при проведении текущего контроля знаний проводится путем выполнения заданий 
теста на практических занятиях. Тестирование проводится после изучения соответствующей темы дисциплины. 
При подготовке к тестированию обучающимся рекомендуется использовать материал по дисциплине. Обу-
чающемуся выдается вариант письменного или компьютерного теста (система Moodle). Оценка проводится 
посредством интегральной (целостной) двухуровневой шкалы. 

 



Домашняя контрольная работа 
по дисциплине «Маркетинговый анализ» 

 
Текущий контроль в форме домашней контрольной работы предназначен для самостоятельного изучения от-
дельных вопросов теоретического материала и практического выполнения заданий обучающихся заочной фор-
мы обучения. Результаты текущего контроля в форме домашней контрольной работы оцениваются посредст-
вом интегральной (целостной) двухуровневой шкалы: 

Шкала оценивания: 

 
Типовые задания для домашней контрольной работы 

для проведения текущего контроля знаний 
1. Маркетинговый анализ как  дисциплина и как область практической деятельности. Принципы марке-

тингового анализа. 
2. Стратегический анализ как направление маркетингового анализа. 
3. Конъюнктурный анализ как направление маркетингового анализа. 
4. Информационное обеспечение маркетингового анализа рынка. 
5. Направления маркетингового анализа товарной политики предприятия.  
6. Бренд как объект маркетингового анализа. 
7. Анализ жизненного цикла товара. 
8. Направления маркетингового анализа ценовой политики предприятия. 
9. Направления маркетингового анализа сбытовой  политики предприятия 
10. Маркетинговые коммуникации как объект маркетингового анализа деятельности предприятия. 
11. Анализ результатов маркетинговой деятельности предприятия. 
12. Анализ эффективности инструментов комплекса маркетинга. 
13. Анализ выполнения плановых показателей маркетинговой деятельности. 
14. Анализ и оценка новых бизнес-возможностей. 
15. Маркетинг-аудит. 

 
 

Методические материалы, определяющие процедуру оценивания 
Процедура оценивания сформированности индикаторов достижения компетенций и опыта деятельности в про-
цессе изучения дисциплины при проведении текущего контроля знаний в форме домашней контрольной работы 
определяется следующими методическими указаниями: 

 выполнение контрольной работы проводится в аудиториях, отведенных для самостоятельной работы 
обучающихся, либо в домашних условиях. 

 выполнение домашней контрольной работы (ДКР) осуществляется в соответствии с вариантом, номера 
заданий распределяются преподавателем, ведущим дисциплину. 

В процессе выполнения ДКР оформляется отчет, включающий следующие разделы: 
1) титульный лист; 
2) раскрытый вопрос по теме; 
3) библиографический список;  
4) приложения (при необходимости). 
Ответ на вопрос должен быть кратким, отражать понимание обучающимся учебного материала. При 

рассмотрении вопроса следует  использовать не менее 5 источников информации из различных учебников, эко-
номических журналов за последние годы; отразить основные теоретические и практические положения по во-
просу исследования;  в конце контрольной работы оформить список использованной литературы.  

Отчет по ДКР принимается в сброшюрованном печатном виде на листах формата А4 (210*297), и в 
электронном виде. 

По результатам проверки домашней контрольной работы преподавателем выставляется отметка со-
гласно установленной шкалы оценивания. 

 
 
 

Шкала оценивания Показатели оценивания 

Зачтено 

Обучающийся овладел элементами дескрипторов компетенций в рамках определен-
ного уровня: 
- выполнено задание, грамотное и по существу изложение теоретического материала, 
нет существенных неточностей в ответе на вопрос 
- оформлен и  представлен  на проверку  отчет по выполнению ДКР 

Не зачтено 
Обучающийся не овладел элементами дескрипторов компетенций в рамках опреде-
ленного уровня, обнаружил существенные пробелы в знании теоретического и прак-
тического материала. Не представлен  на проверку отчет по выполнению ДКР 



Приложение 3 
 

ОПИСАНИЕ МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЙ БАЗЫ ПО ДИСЦИПЛИНЕ  
Маркетинговый анализ 

Наименование спе-
циальных помещений Оснащенность специальных помещений 

Учебная аудитория 
для проведения заня-
тий лекционного ти-
па 

Д124 Доска, рабочее место преподавателя, комплект столов и стульев для обучающих-
ся, комплект мультимедийного оборудования с экраном, 12 персональных компьюте-
ров, принтер. 
Список ПО: Windows, MicrosoftOffice, KasperskyAntivirus, KasperskyEndpointSecurity, 
Гарант Аэро, Консультант Плюс, Программный комплекс «Компьютерная деловая игра 
«БИЗНЕС-КУРС: Корпорация Плюс. Версия4», KonSiSWOT – Analysis, KonSiAnketter, 
1C Предприятие 7.7, 8.3 с конфигурациями и свободно распространяемое программное 
обеспечение 
Д115 Рабочее место преподавателя, комплект столов и стульев для обучающихся, доска 
белая магнитная, 3 компьютера, комплект мультимедийного оборудования с экраном, 
муляж кассы банка, 2 телевизора, 2 рабочих места операциониста банка. 
Список ПО: Windows, MicrosoftOffice, KasperskyAntivirus и свободно распространяемое 
программное обеспечение 

Учебная аудитория 
для занятий семинар-
ского типа 

Д124 Доска, рабочее место преподавателя, комплект столов и стульев для обучающих-
ся, комплект мультимедийного оборудования с экраном, 12 персональных компьюте-
ров, принтер. 
Список ПО: Windows, MicrosoftOffice, KasperskyAntivirus, KasperskyEndpointSecurity, 
Гарант Аэро, Консультант Плюс, Программный комплекс «Компьютерная деловая игра 
«БИЗНЕС-КУРС: Корпорация Плюс. Версия4», KonSiSWOT – Analysis, KonSiAnketter, 
1C Предприятие 7.7, 8.3 с конфигурациями и свободно распространяемое программное 
обеспечение 

Помещение для са-
мостоятельной рабо-
ты 

Б202 Рабочее место администратора, компьютерная мебель, компьютер администрато-
ра, 11 персональных компьютеров, 3 принтера, видеоувеличитель. 
Список ПО: Windows, MicrosoftOffice, KasperskyAntivirusи свободно распространяемое 
программное обеспечение  
С возможностью подключения к сети «Интернет» и обеспечением доступа в электрон-
ную информационно-образовательную среду организации 

Учебная аудитория 
для групповых и ин-
дивидуальных кон-
сультаций.  

Д124 Доска, рабочее место преподавателя, комплект столов и стульев для обучающих-
ся, комплект мультимедийного оборудования с экраном, 12 персональных компьюте-
ров, принтер. 
Список ПО: Windows, MicrosoftOffice, KasperskyAntivirus, KasperskyEndpointSecurity, 
Гарант Аэро, Консультант Плюс, Программный комплекс «Компьютерная деловая игра 
«БИЗНЕС-КУРС: Корпорация Плюс. Версия4», KonSiSWOT – Analysis, KonSiAnketter, 
1C Предприятие 7.7, 8.3 с конфигурациями и свободно распространяемое программное 
обеспечение 

Учебная аудитория 
для текущего кон-
троля и промежуточ-
ной аттестации. 

Д124 Доска, рабочее место преподавателя, комплект столов и стульев для обучающих-
ся, комплект мультимедийного оборудования с экраном, 12 персональных компьюте-
ров, принтер. 
Список ПО: Windows, MicrosoftOffice, KasperskyAntivirus, KasperskyEndpointSecurity, 
Гарант Аэро, Консультант Плюс, Программный комплекс «Компьютерная деловая игра 
«БИЗНЕС-КУРС: Корпорация Плюс. Версия4», KonSiSWOT – Analysis, KonSiAnketter, 
1C Предприятие 7.7, 8.3 с конфигурациями и свободно распространяемое программное 
обеспечение 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Приложение 4 
Перечень периодических изданий, рекомендуемых по дисциплине  

«Маркетинговый анализ» 
 

Наименование Наличие доступа 
Маркетинг в России и за рубежом [Текст]: журн. / 
[гл. ред. Е. П. Голубков] 

Читальный зал библиотеки ФГБОУ ВО Вятский ГАТУ 

Маркетинг MBA. Маркетинговое управление 
предприятием [Электронный ресурс]: журн. / ООО 
«Грин молл» 

Научная электронная библиотека  
Режим доступа: 
http://elibrary.ru/title_about.asp?id=33439 

Экономика и управление: анализ тенденций и пер-
спектив развития [Электронный ресурс]: журн. / 
ООО «Центр развития научного сотрудничества» 

Научная электронная библиотека  
Режим доступа: 
http://elibrary.ru/title_about.asp?id=38342 

 
 
 


