


Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Методология научного познания 

    стр. 4 

1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 изучение панорамы естественнонаучных знаний о мире методами естественных и социально-

экономических наук. Показать связь и единство знаний о мире в разных областях науки, 
1.2 изучение философских оснований и методологических основ построения научного знания в его различных 

формах, 
1.3 изучение методов научного познания. 

     

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.О 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 дисциплины, предусмотренные ОПОП подготовки бакалавра 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Искусство ведения научной дискуссии 

2.2.2 Философские проблемы современности 

2.2.3 Учебная практика:научно-исследовательская работа(получение первичных навыков научно-

исследовательской работы) 
2.2.4 Производственная практика: НИР, Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

УК-1 Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе системного подхода, 
вырабатывать стратегию действий 

УК-1.1 Анализирует проблемную ситуацию как систему, выявляя ее составляющие и связи между ними 

УК-1.2 Осуществляет поиск вариантов решения поставленной проблемной ситуации на основе доступных 
источников информации 

УК-1.3 Разрабатывает стратегию решения поставленной проблемной ситуации на основе системного подхода 

ОПК-3 Способен обобщать и критически оценивать научные исследования в экономике; 
ОПК-3.1 Выявляет перспективные направления исследования на основе методологии и концепции современной 

экономической науки 

ОПК-3.2 Разрабатывает и выполняет программу научного исследования в экономике и готовит отчетные 
документы 

ОПК-3.3 Обобщает и критически оценивает научные и исследовательские материалы, сопоставляет полученные 
результаты с другими исследованиями 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 основные категории, теории и методологический инструментарий научного познания, сущность, 
содержание и принципы системного подхода к научному познанию, типы источников информации для 
научного исследования, методологию научного поиска, анализа и синтеза 

3.1.2 содержание научной картины мира и ее дисциплинарные формы, методологические концепции 
современной науки в их проявлениях по разным областям знания, приемы осмысления проблем и 
обоснования актуальности, теоретической и практической значимости научного исследования 

3.2 Уметь: 

3.2.1 использовать различные источники информации для научного исследования, анализировать проблемную 
ситуацию как систему, применять методологический инструментарий научного познания для решения 
поставленной проблемной ситуации 

3.2.2 различать разные формы знания, методы его построения, находить критерии научности и способов 
различения научного и ненаучного знания, обосновывать актуальность, теоретическую и практическую 
значимость научных исследований на основе методологии и  концепции современной науки 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками использования различных источников информации для научного исследования, системного 
анализа проблемной ситуации, применения методологического инструментария научного познания для 
решения поставленной проблемной ситуации 

3.3.2 навыками постановки научных проблем, выявления перспективных направлений исследования на основе 
методологии и концепции современной науки 

 

  



Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Психология и педагогика высшей школы 

    стр. 4 

1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 подготовить магистров к педагогической деятельности; сформировать основы психолого – педагогических знаний 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.О 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 дисциплины, предусмотренные ОПОП подготовки бакалавра 

2.1.2 дисциплины, предусмотренные ОПОП подготовки бакалавра 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Интегрированные маркетинговые коммуникации, Маркетинговые исследования рынка, Управление поведением 
потребителей, Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

УК-3 Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая командную стратегию для 
достижения поставленной цели 

УК-3.1 Осуществляет сотрудничество и обмен информацией с членами команды для достижения поставленной 
цели 

УК-3.2 Учитывает в командной работе особенности поведения и интересы других участников, нормы и 
установленные правила командной работы 

УК-3.3 Применяет принципы и методы организации командной работы для выработки командной стратегии 

УК-5 Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе межкультурного взаимодействия 

УК-5.1 Анализирует особенности поведения и мотивации представителей различных культур в процессе 
профессионального и межкультурного взаимодействия 

УК-5.2 Учитывает при социальном и профессиональном взаимодействии информацию о культурных 
особенностях и традициях различных социальных групп 

УК-5.3 Применяет приемы эффективной межкультурной коммуникации, основанной на знании разнообразия 
культур 

УК-6 Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности и способы ее 
совершенствования на основе самооценки 

УК-6.1 Определяет приоритеты собственной деятельности, личностного развития и профессионального роста 

УК-6.2 Выстраивает траекторию саморазвития и совершенствования деятельности с учетом результатов 
самооценки 

УК-6.3 Использует различные источники и способы совершенствования деятельности в соответствии с 
приоритетами и задачами саморазвития 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 закономерности и психологию межличностного и группового взаимодействия, принципы, нормы и правила 
командной работы, методы профилактики и нейтрализации конфликтов 

3.1.2 основные понятия и категории психологии и педагогики, основы психодиагностики личности, этические нормы 
межкультурного взаимодействия 

3.1.3 основные подходы к определению приоритетов, конечных и промежуточных целей деятельности, методов их 
достижения с учетом обеспечения здоровьесбережения, методики самооценки личности, современные методы и 
методики образовательной деятельности и личностного развития 

3.2 Уметь: 

3.2.1 использовать методы  психологии в анализе межличностного и группового взаимодействия, применять принципы, 
нормы и правила командной работы, методы профилактики и нейтрализации конфликтов 

3.2.2 осуществлять психодиагностику поведения и мотивации личности, соблюдать нормы этики при межкультурном, 
социальном и профессиональном взаимодействии 

3.2.3 определять приоритеты и цели собственной деятельности, применять методики самооценки личности, 
планировать траекторию саморазвития, использовать различные образовательные технологии, формы и методы 
обучения для своего профессионального и личностного развития с учетом обеспечения здоровьесбережения 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками межличностного и группового взаимодействия, применения принципов, норм и правил командной 
работы,  профилактики и нейтрализации конфликтов 

3.3.2 навыками психодиагностики поведения и мотивации личности, соблюдения норм этики при межкультурном, 
социальном и профессиональном взаимодействии 

3.3.3 навыками определения приоритетов и целей собственной деятельности, проведения самооценки личности, 
планирования траектории саморазвития, использования различных образовательных технологий, форм и методов 
обучения для своего профессионального и личностного развития с учетом обеспечения здоровьесбережения 

  



Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Деловой иностранный язык (английский) 
           стр. 4 

1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 Владение иностранным языком как средством общения в профессиональной деятельности, применяя 
современные коммуникативные технологии. 

            

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.О 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 дисциплины, предусмотренные ОПОП подготовки бакалавра 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Учебная практика: научно-исследовательская работа (получение первичных навыков научно-

исследовательской работы), Производственная практика: научно-исследовательская работа,  
Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

УК-4 Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на иностранном(ых) 
языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

УК-4.1 Обоснованно выбирает и применяет коммуникативные технологии с учетом цели и ситуации 
академического и профессионального взаимодействия 

УК-4.2 Грамотно использует профессиональную терминологию, в том числе на иностранном языке, для 
академического и профессионального взаимодействия 

УК-4.3 Воспринимает и излагает в письменной и устной форме научную и профессиональную информацию 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 коммуникативные технологии и средства общения на иностранном языке, базовую грамматику и основные 
грамматические явления, характерные для профессиональной речи на иностранном языке, базовую лексику 
иностранного языка, основную профессиональную терминологию по направлению подготовки 

3.2 Уметь: 

3.2.1 применять коммуникативные технологии и средства общения на иностранном языке, использовать базовую 
грамматику и лексику, профессиональную терминологию для устного и письменного общения на 
иностранном языке, реферирования и перевода специальной литературы 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками применения коммуникативных технологий и средств общения на иностранном языке, 
использования базовой грамматики и лексики, профессиональной терминологии для устного и письменного 
общения на иностранном языке, реферирования и перевода специальной литературы 

 

  



Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Деловой иностранный язык (немецкий) 
           стр. 4 

1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 Владение иностранным языком как средством общения в профессиональной деятельности, применяя 
современные коммуникативные технологии. 

            

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.О 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 дисциплины, предусмотренные ОПОП подготовки бакалавра 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Учебная практика: научно-исследовательская работа (получение первичных навыков научно-

исследовательской работы), Производственная практика: научно-исследовательская работа, 
Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

УК-4 Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на иностранном(ых) 
языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

УК-4.1 Обоснованно выбирает и применяет коммуникативные технологии с учетом цели и ситуации 
академического и профессионального взаимодействия 

УК-4.2 Грамотно использует профессиональную терминологию, в том числе на иностранном языке, для 
академического и профессионального взаимодействия 

УК-4.3 Воспринимает и излагает в письменной и устной форме научную и профессиональную информацию 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 коммуникативные технологии и средства общения на иностранном языке, базовую грамматику и основные 
грамматические явления, характерные для профессиональной речи на иностранном языке, базовую лексику 
иностранного языка, основную профессиональную терминологию по направлению подготовки 

3.2 Уметь: 

3.2.1 применять коммуникативные технологии и средства общения на иностранном языке, использовать базовую 
грамматику и лексику, профессиональную терминологию для устного и письменного общения на 
иностранном языке, реферирования и перевода специальной литературы 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками применения коммуникативных технологий и средств общения на иностранном языке, 
использования базовой грамматики и лексики, профессиональной терминологии для устного и письменного 
общения на иностранном языке, реферирования и перевода специальной литературы 

 

  



Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Микроэкономика (продвинутый уровень) 
           стр. 4 

1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 Целью изучения дисциплины является углубление имеющихся и приобретение магистрами новых 
теоретических и прикладных знаний в области микроэкономики и микроэкономического анализа 

            

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.О 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными 
при изучении следующих дисциплин: дисциплины, предусмотренные ОПОП подготовки бакалавра 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Управление маркетингом (продвинутый уровень), Экономика и управление проектами, Макроэкономика 
(продвинутый уровень), Учебная практика: ознакомительная практика, Государственная итоговая 
аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

ОПК-1 Способен применять знания (на продвинутом уровне) фундаментальной экономической науки при 
решении практических и (или) исследовательских задач; 

ОПК-1.1 Понимает (на продвинутом уровне) закономерности развития экономики и равновесия экономической 
системы, принципы потребительского выбора и поведения производителя 

ОПК-1.2 Применяет на продвинутом уровне основные категории фундаментальной экономической науки при 
решении практических и (или) исследовательских задач 

ОПК-1.3 Выбирает методы решения практических и (или) исследовательских задач на основе фундаментальных 
знаний (на продвинутом уровне) макро- и микроэкономики 

ОПК-3 Способен обобщать и критически оценивать научные исследования в экономике; 
ОПК-3.1 Выявляет перспективные направления исследования на основе методологии и  концепции современной 

экономической науки 

ОПК-3.2 Разрабатывает и выполняет программу научного исследования в экономике и готовит отчетные документы 

ОПК-3.3 Обобщает и критически оценивает научные и исследовательские материалы, сопоставляет полученные 
результаты с другими исследованиями 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 закономерности развития микроэкономики, принципы потребительского выбора и поведения 
производителя, теории фирмы, спроса и предложения, модели рыночного поведения экономических агентов 
на различных рынках, основные показатели, характеризующие экономические процессы на микроуровне, и 
методы их расчета 

3.1.2 этапы развития микроэкономики как науки; содержание и практическое значение основных школ, 
направлений, теорий в истории микроэкономики 

3.2 Уметь: 

3.2.1 применять на продвинутом уровне основные категории микроэкономики при выборе методов и решении 
практических или исследовательских задач, рассчитывать микроэкономические показатели, анализировать 
и проектировать экономические решения потребителя и производителя в различных типах рыночных 
структур 

3.2.2 обобщать и критически оценивать результаты, полученные отечественными и зарубежными 
исследователями в микроэкономике, аргументировано оценивать важнейшие положения и выводы 
основных теорий и школ в микроэкономике 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками применения на продвинутом уровне основных категорий микроэкономики при выборе методов и 
решении практических или исследовательских задач, навыками расчета микроэкономических показателей, 
анализа и проектирования экономических решений потребителя и производителя в различных типах 
рыночных структур 

3.3.2 навыками обобщения и критической оценки результатов, полученных отечественными и зарубежными 
исследователями в микроэкономике, навыками аргументированной оценки важнейших положений и 
выводов основных теорий и школ в микроэкономике 

 

  



Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Макроэкономика (продвинутый уровень) 
    стр. 4 

1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 Целью изучения дисциплины является углубление имеющихся и приобретение магистрами новых 
теоретических и прикладных знаний в области макроэкономики и экономической политики. 

     

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.О 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными 
при изучении следующих дисциплин: Микроэкономика (продвинутый уровень), Эконометрика и 
моделирование рыночных процессов, Учебная практика: ознакомительная практика 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Производственная практика: практика по профилю профессиональной деятельности, Планирование и 
прогнозирование развития региональных рынков, Управление маркетингом (продвинутый уровень), 
Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

ОПК-1 Способен применять знания (на продвинутом уровне) фундаментальной экономической науки при 
решении практических и (или) исследовательских задач; 

ОПК-1.1 Понимает (на продвинутом уровне) закономерности развития экономики и равновесия экономической 
системы, принципы потребительского выбора и поведения производителя 

ОПК-1.2 Применяет на продвинутом уровне основные категории фундаментальной экономической науки при 
решении практических и (или) исследовательских задач 

ОПК-1.3 Выбирает методы решения практических и (или) исследовательских задач на основе фундаментальных 
знаний (на продвинутом уровне) макро- и микроэкономики 

ОПК-3 Способен обобщать и критически оценивать научные исследования в экономике; 
ОПК-3.1 Выявляет перспективные направления исследования на основе методологии и концепции современной 

экономической  науки 

ОПК-3.2 Разрабатывает и выполняет программу научного исследования в экономике и готовит отчетные 
документы 

ОПК-3.3 Обобщает и критически оценивает научные и исследовательские материалы, сопоставляет полученные 
результаты с другими исследованиями 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 закономерности функционирования рыночной экономики и равновесия макроэкономической системы, 
основные концепции  и макроэкономические модели, инструменты и мероприятия государственной 
экономической политики, основные макроэкономические показатели и методы их расчета 

3.1.2 этапы развития макроэкономики как науки; содержание и практическое значение основных школ, 
направлений, теорий в истории макроэкономики 

3.2 Уметь: 

3.2.1 применять на продвинутом уровне основные категории макроэкономики при выборе методов и решении 
практических или исследовательских задач, рассчитывать макроэкономические показатели, анализировать 
макроэкономические процессы и воздействие на них инструментов и мероприятий государственной 
экономической политики 

3.2.2 обобщать и критически оценивать результаты, полученные отечественными и зарубежными 
исследователями в макроэкономике, аргументировано оценивать важнейшие положения и выводы 
основных теорий, школ в макроэкономике, позиции ведущих учёных-экономистов 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками применения на продвинутом уровне основных категорий макроэкономики при выборе методов и 
решении практических или исследовательских задач, навыками расчета макроэкономических показателей, 
анализа макроэкономических процессов и воздействия на них инструментов и мероприятий 
государственной экономической политики 

3.3.2 навыками обобщения и критической оценки результатов, полученных отечественными и зарубежными 
исследователями в макроэкономике, навыками аргументированной оценки важнейших положений и 
выводов основных теорий, школ в макроэкономике, позиций ведущих учёных-экономистов 

 

  



Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Прикладные информационные технологии 

           стр. 4 

1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 формирование целостного представления о применении ИТ в маркетинговой деятельности, получение 
навыков применения прикладных информационных технологий для решения маркетинговых задач в 
экономических системах; формирование у обучающихся представления о теоретических основах 
автоматизированной обработки маркетинговой информации и практической реализации на конкретных 
примерах использования программных продуктов 

            

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.О 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными 
при изучении следующих дисциплин: Управление маркетингом (продвинутый уровень), Маркетинг на 
международных рынках, Интегрированные маркетинговые коммуникации, 

2.1.2 Эконометрика и моделирование рыночных процессов, Экономика и управление проектами 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

УК-2 Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла 

УК-2.1 Применяет принципы, методы и инструменты проектной работы, использует информационные технологии 
и программные продукты для управления проектами 

УК-2.2 Разрабатывает проектную документацию, мероприятия по управлению проектом на всех этапах его 
жизненного цикла 

УК-2.3 Проектирует и оценивает результаты проектной деятельности, представляет результаты проекта научному 
или профессиональному сообществу 

ОПК-5 Способен использовать современные информационные технологии и программные средства при решении 
профессиональных задач. 

ОПК-5.1 Использует современные информационные технологии и программные средства при решении 
профессиональных задач 

ОПК-5.2 Осуществляет обоснованный выбор применяемых информационных технологий и программных средств в 
соответствии с поставленной профессиональной задачей 

ОПК-5.3 Соблюдает требования информационной безопасности при решении профессиональных задач с 
использованием современных информационных технологий и программных средств 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 информационные технологии и программные продукты для управления проектами, последовательность 
планирования, анализа и оптимизации проекта, формирования отчетов по проекту 

3.1.2 перечень и характеристики основных информационных технологий и программных средств при решении 
профессиональных задач, требования информационной безопасности при работе с ИКТ, критерии выбора 
применяемых информационных технологий и программных средств в соответствии с поставленной 
профессиональной задачей 

3.2 Уметь: 

3.2.1 разрабатывать проектную документацию, мероприятия по управлению проектом, отчеты с применением 
информационных технологий и программных продуктов для управления проектами 

3.2.2 обосновывать выбор информационных технологий и программных средств и использовать их при решении 
профессиональных задач с соблюдением требований информационной безопасности 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками разработки проектной документации, мероприятий по управлению проектом, отчетов с 
применением информационных технологий и программных продуктов для управления проектами 

3.3.2 навыками обоснования выбора информационных технологий и программных средств и их использования 
при решении профессиональных задач с соблюдением требований информационной безопасности 

 

  



Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Эконометрика и моделирование рыночных процессов 

           стр. 4 

1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 овладение методологией и методикой построения и применения эконометрических моделей для анализа и 
оценки перспектив развития экономических и социальных систем в условиях взаимосвязей между их 
внутренними и внешними факторами. 

            

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.О 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными 
при изучении дисциплины, предусмотренных ОПОП подготовки бакалавра 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Макроэкономика (продвинутый уровень), Управление маркетингом (продвинутый уровень, Прикладные 
информационные технологии, Экономика и управление проектами, Маркетинговый анализ, Маркетинговые 
исследования рынка, Планирование и прогнозирование развития региональных рынков, Учебная практика: 
ознакомительная практика, Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

ОПК-2 Способен применять продвинутые инструментальные методы экономического анализа в прикладных и 
(или) фундаментальных исследованиях; 

ОПК-2.1 Осуществляет обоснованный выбор в соответствии с поставленной исследовательской задачей 
современного инструментария обработки и анализа данных 

ОПК-2.2 Применяет продвинутые инструментальные методы экономического анализа для решения поставленных 
исследовательских задач 

ОПК-2.3 Выбирает, рассчитывает и анализирует основные экономические показатели в прикладных и (или) 
фундаментальных исследованиях 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 источники и типы информации для эконометрических расчетов и экономического анализа, этапы, 
инструменты и методы обработки и анализа данных при проведении эконометрических исследований для 
решения поставленных исследовательских задач, методику построения эконометрических моделей и 
прогнозов на их основе 

3.2 Уметь: 

3.2.1 использовать различные источники информации для проведения эконометрических расчетов и 
экономического анализа, отбирать систему показателей для построения эконометрических моделей, 
применять и обосновывать выбор в соответствии с поставленной исследовательской задачей современного 
инструментария обработки и анализа данных, моделирования и прогнозирования показателей в прикладных 
и (или) фундаментальных исследованиях 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками использования различных источников информации для проведения эконометрических расчетов и 
экономического анализа, применения инструментов и методов обработки и анализа данных при проведении 
эконометрических исследований для решения поставленных исследовательских задач 

 

  



Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Экономика и управление проектами 

    стр. 4 

1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 освоение теоретических знаний и получение практических навыков проектной деятельности и управления 
проектам, оценки результатов проектной деятельности, организации командной работы при управлении 
проектами 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.О 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными при 
изучении следующих дисциплин: Микроэкономика (продвинутый уровень), Эконометрика и моделирование 
рыночных процессов 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Прикладные информационные технологии, Интегрированные маркетинговые коммуникации, Маркетинговые 
исследования рынка, Производственная практика: практика по профилю профессиональной деятельности, 
Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

УК-2 Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла 

УК-2.1 Применяет принципы, методы и инструменты проектной работы, использует информационные 
технологии и программные продукты для управления проектами 

УК-2.2 Разрабатывает проектную документацию, мероприятия по управлению проектом на всех этапах его 
жизненного цикла 

УК-2.3 Проектирует и оценивает результаты проектной деятельности, представляет результаты проекта научному 
или профессиональному сообществу 

УК-3 Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая командную стратегию для 
достижения поставленной цели 

УК-3.1 Осуществляет сотрудничество и обмен информацией с членами команды  для достижения поставленной 
цели 

УК-3.2 Учитывает в командной работе особенности поведения и интересы других участников, нормы и 
установленные правила командной работы 

УК-3.3 Применяет принципы и методы организации командной работы для выработки командной стратегии 

ОПК-4 Способен принимать экономически и финансово обоснованные организационно-управленческие решения 
в профессиональной деятельности и нести за них ответственность; 

ОПК-4.1 Применяет основные методы разработки и обоснования организационно-управленческих решений в 
профессиональной деятельности 

ОПК-4.2 Критически сопоставляет альтернативные варианты организационно-управленческих решений с учётом 
экономического и финансового обоснования их эффективности 

ОПК-4.3 Оценивает социально-экономические условия и возможные последствия принимаемых решений и несет за 
них ответственность 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 принципы, методы и инструменты проектной работы, этапы жизненного цикла проекта, состав проектной 
документации, показатели оценки результатов проектной деятельности, мероприятия по управлению проектом; 

3.1.2 принципы и методы организации командной работы при управлении проектами; 
3.1.3 типологию организационно-управленческих решений, порядок разработки организационно-управленческих 

решений, оценки альтернатив, социально-экономических условий и  последствий принимаемых решений, 
экономические и финансовые показатели эффективности решений и методики их расчета 

3.2 Уметь: 

3.2.1 применять принципы, методы и инструменты проектной работы, анализировать проектную документацию, 
рассчитывать и оценивать результаты проектной деятельности, предлагать мероприятия по управлению проектом 
на всех этапах его жизненного цикла; 

3.2.2 применять принципы и методы организации командной работы при управлении проектами; 
3.2.3 разрабатывать и сопоставлять альтернативные варианты организационно-управленческих решений, рассчитывать 

и анализировать экономические и финансовые показатели для оценки условий, последствий и эффективности 
принимаемых решений 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 
3.3.1 навыками проектной работы, анализа проектной документации, расчета и оценки результатов проектной 

деятельности и мероприятий по управлению проектом на всех этапах его жизненного цикла; 
3.3.2 навыками организации командной работы при управлении проектами; 
3.3.3 навыками разработки и сопоставления альтернативных вариантов организационно-управленческих решений, 

навыками расчета и анализа экономических и финансовых показателей для оценки условий, последствий и 
эффективности принимаемых решений 
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1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 приобретение теоретических знаний и практических навыков в области маркетингового анализа, понимания 
важности  маркетингового анализа деятельности предприятия как важного фактора достижения 
организацией наибольшей эффективности на внутренних и внешних рынках 

            

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.В 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными 
при изучении следующих дисциплин: Эконометрика и моделирование рыночных процессов, Учебная 
практика: ознакомительная практика, Учебная практика: научно-исследовательская работа (получение 
первичных навыков научно-исследовательской работы) 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Планирование и прогнозирование развития региональных рынков, Управление поведением потребителей, 
Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

УК-1 Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе системного подхода, 
вырабатывать стратегию действий 

УК-1.1 Анализирует проблемную ситуацию как систему, выявляя ее составляющие и связи между ними 

УК-1.2 Осуществляет поиск вариантов решения поставленной проблемной ситуации на основе доступных 
источников информации 

УК-1.3 Разрабатывает стратегию решения поставленной проблемной ситуации на основе системного подхода 

ПК-1 Способен осуществлять аналитическое обеспечение разработки стратегии изменений организации 

ПК-1.1 Выполняет сбор, систематизацию и актуализацию информации о внутренних и внешних факторах и 
условиях деятельности организации для разработки и координации стратегии изменений организации 

ПК-1.2 Осуществляет анализ и оценку бизнес-возможностей, необходимых для проведения стратегических 
изменений в организации 

ПК-1.3 Проводит обоснование выбора стратегии изменений организации, анализ и оценку эффективности 
реализованного решения 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 основные принципы формирования и использования информации, типы источников информации для 
проведения маркетингового анализа; основные методы обработки данных для анализа проблемных 
ситуаций и их причин 

3.1.2 понятие, сущность и принципы маркетингового анализа; основные направления маркетингового анализа 
деятельности организации, показатели и порядок анализа бизнес-возможностей и результатов реализации 
стратегии 

3.2 Уметь: 

3.2.1 определять проблему, ставить цели и задачи маркетингового анализа; использовать различные источники 
информации для проведения маркетингового анализа 

3.2.2 готовить аналитические материалы для оценки мероприятий и принятия стратегических решений в 
организации, определять основные направления маркетингового анализа; собирать, анализировать и 
интерпретировать полученные данные для оценки бизнес-возможностей и расчета показателей  
эффективности реализованного решения 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками определения проблемы, постановки целей и задач маркетингового анализа, использования 
различных источников информации для проведения маркетингового анализа 

3.3.2 навыками подготовки аналитических материалов для оценки мероприятий и принятия стратегических 
решений в организации, основными методами анализа маркетинговой информации и расчета показателей 
для оценки бизнес-возможностей и эффективности реализованного решения 
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1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 приобретение углубленных теоретических знаний и практических навыков в области международного 
маркетинга, понимания процесса маркетинга как важного фактора достижения организацией наибольшей 
эффективности на внешних рынках 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.В 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 
2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными 

при изучении следующих дисциплин: Бизнес (предпринимательство) и язык делового общения в 
маркетинговой деятельности 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Стратегический маркетинг, Логистические решения в сбытовых системах, Маркетинг услуг, Планирование 
и прогнозирование развития региональных рынков, Управление поведением потребителей, Прикладные 
информационные технологии, Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

УК-5 Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе межкультурного взаимодействия 

УК-5.1 Анализирует особенности поведения и мотивации представителей различных культур в процессе 
профессионального и межкультурного взаимодействия 

УК-5.2 Учитывает при социальном и профессиональном взаимодействии информацию о культурных 
особенностях и традициях различных социальных групп 

УК-5.3 Применяет приемы эффективной межкультурной коммуникации, основанной на знании разнообразия 
культур 

ПК-2 Способен осуществлять разработку и реализацию маркетинговых программ с использованием 
инструментов комплекса маркетинга на различных типах рынков 

ПК-2.1 Определяет конкурентоспособный ассортимент товаров и услуг организации, готовит рекомендации для 
принятия маркетинговых решений в отношении товаров (услуг, брендов) на различных типах рынков 

ПК-2.2 Осуществляет разработку и совершенствование политики ценообразования, системы распределения 
(дистрибуции) и сбытовой политики организации на различных типах рынков 

ПК-2.3 Разрабатывает и совершенствует комплекс мероприятий по привлечению новых потребителей, программы 
повышения потребительской лояльности к товарам (услугам, брендам) организации 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 характеристику социокультурных и иных факторов международной среды, методику кросс-культурного 
анализа поведения и мотивации потребителей на международных рынках, приемы эффективной 
межкультурной коммуникации 

3.1.2 особенности разработки и реализации маркетинговых программ с использованием инструментов комплекса 
маркетинга на международных рынках, исследования зарубежных конкурентов, потребителей и выбора 
зарубежных рынков, позиционирования товаров (услуг, брендов), определения конкурентоспособного 
ассортимента, разработки ценовой и сбытовой политики на международных рынках 

3.2 Уметь: 

3.2.1 анализировать социокультурные и иные факторы международной среды, поведение и мотивацию 
потребителей на международных рынках, учитывать разнообразие культур при разработке маркетинговых 
коммуникаций 

3.2.2 разрабатывать маркетинговые программы с использованием инструментов комплекса маркетинга на 
международных рынках, исследовать зарубежных конкурентов, потребителей и обосновывать выбор 
зарубежных рынков, обосновывать решения по позиционированию товаров (услуг, брендов), 
формированию конкурентоспособного ассортимента, ценовой и сбытовой политики на международных 
рынках 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками анализа социокультурных и иных факторов международной среды, поведения и мотивации 
потребителей на международных рынках, навыками учета разнообразия культур при разработке 
маркетинговых коммуникаций 

3.3.2 навыками разработки маркетинговых программы с использованием инструментов комплекса маркетинга на 
международных рынках, исследования зарубежных конкурентов, потребителей и обоснования выбора 
зарубежных рынков, обоснования решений по позиционированию товаров (услуг, брендов), формированию 
конкурентоспособного ассортимента, ценовой и сбытовой политики на международных рынках 
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1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 Обучение владению теоретической базой и практическими навыками в области коммуникационной 
политики предприятия и её интеграции с другими элементами комплекса маркетинга, продвижения товара 
на рынок, понимания процесса маркетинга и интегрированных маркетинговых коммуникаций как важного 
фактора достижения организацией наибольшей эффективности рыночной деятельности 

            

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.В 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными 
при изучении следующих дисциплин: Психология и педагогика высшей школы, Экономика и управление 
проектами, Бизнес (предпринимательство) и язык делового общения в маркетинговой деятельности 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Логистические решения в сбытовых системах, Маркетинг услуг, Управление поведением потребителей, 
Прикладные информационные технологии, Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

ПК-3 Способен осуществлять разработку, внедрение и совершенствование системы маркетинговых 
коммуникаций в организации 

ПК-3.1 Соблюдает стандарты, языковые и этические нормы и принципы, регулирующие информационно- 

коммуникационную деятельность организации 

ПК-3.2 Осуществляет формирование и использование каналов коммуникации с потребителями товаров и услуг 
организации 

ПК-3.3 Проводит анализ результативности коммуникационной политики и подготовку рекомендаций по 
совершенствованию системы маркетинговых коммуникаций в организации 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 стандарты, этические и правовые нормы, регулирующие информационно-коммуникационную деятельность 
организации, средства маркетинговых коммуникаций, каналы коммуникации с потребителями, показатели 
результативности коммуникационной политики, этапы разработки и совершенствования системы 
маркетинговых коммуникаций в организации 

3.2 Уметь: 

3.2.1 соблюдать стандарты, этические и правовые нормы, регулирующие информационно-коммуникационную 
деятельность организации, обосновывать выбор средств маркетинговых коммуникаций, формировать и 
использовать каналы коммуникации с потребителями, рассчитывать и анализировать показатели 
результативности коммуникационной политики, готовить рекомендации по совершенствованию системы 
маркетинговых коммуникаций в организации 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками обоснования выбора средств маркетинговых коммуникаций, формирования и использования 
каналов коммуникации с потребителями, расчета и анализа показателей результативности 
коммуникационной политики, подготовки рекомендаций по совершенствованию системы маркетинговых 
коммуникаций в организации 
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1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 Знакомство обучающихся с теорией и практикой использования стратегического подхода управления 
маркетингом на предприятии: разработка стратегии поведения экономических агентов на различных 
рынках; разработка стратегий развития и функционирования предприятий, организаций и их отдельных 
подразделений. 

            

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.В 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными 
при изучении следующих дисциплин: Маркетинг на международных рынках, Управление маркетингом 
(продвинутый уровень), Учебная практика: научно-исследовательская работа (получение первичных 
навыков научно- исследовательской работы), Учебная практика: ознакомительная практика 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Маркетинг услуг, Производственная практика: практика по профилю профессиональной деятельности 
Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

УК-1 Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе системного подхода, 
вырабатывать стратегию действий 

УК-1.1 Анализирует проблемную ситуацию как систему, выявляя ее составляющие и связи между ними 

УК-1.2 Осуществляет поиск вариантов решения поставленной проблемной ситуации на основе доступных 
источников информации 

УК-1.3 Разрабатывает стратегию решения поставленной проблемной ситуации на основе системного подхода 

ПК-4 Способен осуществлять планирование и управление ключевыми экономическими показателями и 
маркетинговыми процессами 

ПК-4.1 Участвует в разработке стратегий развития и функционирования маркетинговых подразделений 
организации и оценке их результативности 

ПК-4.2 Осуществляет планирование и управление текущими бизнес-процессами маркетинговой деятельности 
организации 

ПК-4.3 Осуществляет прогнозирование динамики основных показателей коммерческой деятельности, проведение 
оценки эффективности маркетинговых проектов и анализ предложений по их совершенствованию 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 понятие стратегии, этапы процесса разработки стратегии, методы стратегического анализа 

3.1.2 понятие стратегического и тактического маркетинга, этапы процесса стратегического управления, основные 
виды маркетинговых стратегий, методы обоснования и критерии выбора стратегических решений в 
маркетинге 

3.2 Уметь: 

3.2.1 применять методы стратегического анализа для поиска вариантов и разработки стратегии решения 
поставленной проблемной ситуации 

3.2.2 проводить оценку альтернативных маркетинговых стратегий, разрабатывать проекты стратегических 
решений в маркетинге, выполнять их обоснование и оценку результатов стратегических изменений 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками применения методов стратегического анализа для поиска вариантов и разработки стратегии 

решения поставленной проблемной ситуации 

3.3.2 навыками оценки альтернативных маркетинговых стратегий, разработки проектов стратегических решений 
в маркетинге, обоснования и оценки результатов стратегических изменений 

 

  



Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Маркетинговые исследования рынка 

           стр. 4 

1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 Приобретение теоретических знаний и практических навыков в области маркетинговых исследований 
рынков, понимания информационного обеспечения маркетинговых решений как важного фактора 
достижения организацией наибольшей эффективности на конкурентных рынках. 

            

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.В 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными 
при изучении следующих дисциплин: Психология и педагогика высшей школы, Эконометрика и 
моделирование рыночных процессов, Экономика и управление проектами, Производственная практика: 
практика по профилю профессиональной деятельности 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Логистические решения в сбытовых системах, Маркетинг услуг, Планирование и прогнозирование развития 
региональных рынков, Управление поведением потребителей,  Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

ПК-1 Способен осуществлять аналитическое обеспечение разработки стратегии изменений организации 

ПК-1.1 Выполняет сбор, систематизацию и актуализацию информации о внутренних и внешних факторах и 
условиях деятельности организации для разработки и координации стратегии изменений организации 

ПК-1.2 Осуществляет анализ и оценку бизнес-возможностей, необходимых для проведения стратегических 
изменений в организации 

ПК-1.3 Проводит обоснование выбора стратегии изменений организации, анализ и оценку эффективности 
реализованного решения 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 этапы маркетингового исследования рынка, инструменты и методы сбора, систематизации и актуализации, 
обработки и анализа информации о внутренних и внешних факторах и условиях деятельности организации 

3.2 Уметь: 

3.2.1 применять и обосновывать выбор в соответствии с поставленной аналитической задачей современного 
инструментария и методов сбора, систематизации и актуализации, обработки и анализа данных 
маркетинговых исследований, выполнять сбор и анализ информации о внешних факторах и рыночных 
условиях деятельности организации 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками применения инструментов и методов сбора, систематизации и актуализации, обработки и анализа 
данных при проведении маркетинговых исследований для решения поставленных аналитических задач, 
навыками сбора и анализа информации о внешних факторах и рыночных условиях деятельности 
организации 

 

  



Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Управление маркетингом (продвинутый уровень) 
           стр. 4 

1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 приобретение углубленных теоретических знаний и практических навыков в области управления 
маркетингом, понимания процесса маркетингового управления как важного фактора достижения 
организацией наибольшей эффективности 

            

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.В 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными 
при изучении следующих дисциплин: Микроэкономика (продвинутый уровень), Макроэкономика 
(продвинутый уровень), Эконометрика и моделирование рыночных процессов, Учебная практика: 
ознакомительная практика, Учебная практика: научно-исследовательская работа (получение первичных 
навыков научно-исследовательской работы) 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Логистические решения в сбытовых системах, Маркетинг услуг, Планирование и прогнозирование развития 
региональных рынков, Управление поведением потребителей, Прикладные информационные технологии, 
Стратегический маркетинг, Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

УК-3 Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая командную стратегию для 
достижения поставленной цели 

УК-3.1 Осуществляет сотрудничество и обмен информацией с членами команды  для достижения поставленной 
цели 

УК-3.2 Учитывает в командной работе особенности поведения и интересы других участников, нормы и 
установленные правила командной работы 

УК-3.3 Применяет принципы и методы организации командной работы для выработки командной стратегии 

ПК-4 Способен осуществлять планирование и управление ключевыми экономическими показателями и 
маркетинговыми процессами 

ПК-4.1 Участвует в разработке стратегий развития и функционирования маркетинговых подразделений 
организации и оценке их результативности 

ПК-4.2 Осуществляет планирование и управление текущими бизнес-процессами маркетинговой деятельности 
организации 

ПК-4.3 Осуществляет прогнозирование динамики основных показателей коммерческой деятельности, проведение 
оценки эффективности маркетинговых проектов и анализ предложений по их совершенствованию 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 функции управления, порядок организации сотрудничества и обмена информацией с членами команды, 
этапы разработки командной стратегии, принципы маркетингового управления и учета поведения других 
участников 

3.1.2 процесс планирования, организации, контроля процессов маркетинговой деятельности, методы обоснования 
решений при разработке и реализации стратегий и программ маркетинговой деятельности 

3.2 Уметь: 

3.2.1 применять принципы маркетингового управления в организации сотрудничества и обмена информацией с 
членами команды, анализировать и учитывать поведение других участников при разработке командной 
стратегии 

3.2.2 обосновывать плановые решения при разработке и реализации стратегий и программ маркетинговой 
деятельности, рассчитывать экономический эффект от предлагаемых решений, осуществлять процесс 
планирования, организации, контроля процессов маркетинговой деятельности 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками организации сотрудничества и обмена информацией с членами команды, навыками анализа 
поведения других участников при разработке командной стратегии 

3.3.2 навыками обоснования плановых решений при разработке и реализации стратегий и программ  
маркетинговой деятельности, расчета экономического эффекта от предлагаемых решений, навыками 
планирования, организации, контроля маркетинговой деятельности 

 

  



Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Бизнес (предпринимательство) и язык делового общения в маркетинговой деятельности 

           стр. 4 

1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 Целью освоения данной дисциплины является приобретение теоретических прагмалингвистических знаний, 
а также формирование речевых практических навыков и умений для оптимизации делового общения. 

            

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.В 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 дисциплины, предусмотренные ОПОП подготовки бакалавра 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Интегрированные маркетинговые коммуникации, Маркетинг на международных рынках, Государственная 
итоговая аттестация 

2.2.2  

2.2.3 Интегрированные маркетинговые коммуникации 

2.2.4 Маркетинг на международных рынках 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

УК-4 Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на иностранном(ых) 
языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

УК-4.1 Обоснованно выбирает и применяет коммуникативные технологии с учетом цели и ситуации 
академического и профессионального взаимодействия 

УК-4.2 Грамотно использует профессиональную терминологию, в том числе на иностранном языке, для 
академического и профессионального взаимодействия 

УК-4.3 Воспринимает и излагает в письменной и устной форме научную и профессиональную информацию 

ПК-3 Способен осуществлять разработку, внедрение и совершенствование системы маркетинговых 
коммуникаций в организации 

ПК-3.1 Соблюдает стандарты, языковые и этические нормы и принципы, регулирующие информационно- 

коммуникационную деятельность организации 

ПК-3.2 Осуществляет формирование и использование каналов коммуникации с потребителями товаров и услуг 
организации 

ПК-3.3 Проводит анализ результативности коммуникационной политики и подготовку рекомендаций по 
совершенствованию системы маркетинговых коммуникаций в организации 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 коммуникативные технологии и средства вербального и невербального общения, правила, относящиеся к 
фонетическому, лексическому, грамматическому языковым уровням, особенности функциональных стилей 
языка; языковые и этические нормы и принципы информационно-коммуникационной деятельности и 
делового общения, деловой этикет 

3.2 Уметь: 

3.2.1 использовать коммуникативные технологии, вербальные и невербальные средства общения для 
осуществления академического и профессионального взаимодействия, правильно выбирать и 
комбинировать элементы языка, ясно, точно, выразительно, убедительно излагать свои мысли в письменной 
и устной форме; применять языковые и этические нормы и принципы, правила делового этикета для 
решения коммуникативных задач в маркетинговой деятельности 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками использования коммуникативных технологий, вербальных и невербальных средств общения для 
осуществления академического и профессионального взаимодействия, навыками использования языковых 
средств для изложения в письменной и устной форме профессиональной информации; навыками 
применения языковых и этических норм и принципов, правил делового этикета для решения 
коммуникативных задач в маркетинговой деятельности 

 

  



Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Логистические решения в сбытовых системах 

           стр. 4 

1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 углубление знаний обучающихся в области логистики и формирование умений и навыков, необходимых 
для принятия логистических решений в сбытовых системах 

            

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.В.ДВ.01 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными 
при изучении следующих дисциплин: Маркетинг на международных рынках, Интегрированные 
маркетинговые коммуникации, Маркетинговые исследования рынка, Управление маркетингом 
(продвинутый уровень), Стратегический маркетинг 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

ПК-2 Способен осуществлять разработку и реализацию маркетинговых программ с использованием 
инструментов комплекса маркетинга на различных типах рынков 

ПК-2.1 Определяет конкурентоспособный ассортимент товаров и услуг организации, готовит рекомендации для 
принятия маркетинговых решений в отношении товаров (услуг, брендов) на различных типах рынков 

ПК-2.2 Осуществляет разработку и совершенствование политики ценообразования, системы распределения 
(дистрибуции) и сбытовой политики  организации на различных типах рынков 

ПК-2.3 Разрабатывает и совершенствует комплекс мероприятий по привлечению новых потребителей, программы 
повышения потребительской лояльности к товарам (услугам, брендам) организации 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 характеристику системы распределения (дистрибуции), элементы и порядок разработки сбытовой политики 
организации, основные понятия, принципы и концепции логистики; подходы к разработке логистических 
решений в сбытовых системах, типовые методики расчета и оценки логистических затрат и показателей 
эффективности системы распределения (дистрибуции) 

3.2 Уметь: 

3.2.1 рассчитывать и оценивать логистические затраты и показатели эффективности системы распределения 
(дистрибуции), разрабатывать и совершенствовать сбытовую политику организации, логистические 
решения в системе распределения (дистрибуции) на различных типах рынков 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками расчета и оценки логистических затрат и показателей эффективности системы распределения 
(дистрибуции), разработки сбытовой политики  организации, логистических решений в системе 
распределения (дистрибуции) на различных типах рынков 
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1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 Приобретение теоретических знаний и практических навыков по выявлению, созданию и удовлетворению 
потребностей, разработке стратегий осуществления маркетинговой деятельности в сфере услуг 

            

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.В.ДВ.01 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными 
при изучении следующих дисциплин: Маркетинг на международных рынках, Интегрированные 
маркетинговые коммуникации, Стратегический маркетинг, Маркетинговые исследования рынка, 
Управление маркетингом (продвинутый уровень) 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

ПК-2 Способен осуществлять разработку и реализацию маркетинговых программ с использованием 
инструментов комплекса маркетинга на различных типах рынков 

ПК-2.1 Определяет конкурентоспособный ассортимент товаров и услуг организации, готовит рекомендации для 
принятия маркетинговых решений в отношении товаров (услуг, брендов) на различных типах рынков 

ПК-2.2 Осуществляет разработку и совершенствование политики ценообразования, системы распределения 
(дистрибуции) и сбытовой политики  организации на различных типах рынков 

ПК-2.3 Разрабатывает и совершенствует комплекс мероприятий по привлечению новых потребителей, программы 
повышения потребительской лояльности к товарам (услугам, брендам) организации 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 особенности разработки и реализации маркетинговых программ с использованием инструментов комплекса 
маркетинга на рынке услуг, определения конкурентоспособного ассортимента услуг, разработки ценовой и 
сбытовой политики, комплекса мероприятий по привлечению новых потребителей и повышению 
потребительской лояльности к услугам организации 

3.2 Уметь: 

3.2.1 разрабатывать маркетинговые программы с использованием инструментов комплекса маркетинга на рынке 
услуг, обосновывать решения по формированию конкурентоспособного ассортимента услуг, ценовой и 
сбытовой политики, комплекса мероприятий по привлечению новых потребителей и повышению 
потребительской лояльности к услугам организации 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками разработки маркетинговых программы с использованием инструментов комплекса маркетинга на 
рынке услуг, обоснования решений по формированию конкурентоспособного ассортимента услуг, ценовой 
и сбытовой политики, комплекса мероприятий по привлечению новых потребителей и повышению 
потребительской лояльности к услугам организации 
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1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 дать обучающемуся систему научно-обоснованных представлений о методологии разработки прогнозов, 
программ и планов развития региональных рынков с учетом направлений социально-экономического 
развития Российской Федерации, основанных на законах рыночной экономики. 

            

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.В.ДВ.02 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными 
при изучении следующих дисциплин: Макроэкономика (продвинутый уровень), Эконометрика и 
моделирование рыночных процессов, Маркетинговый анализ, Маркетинг на международных рынках, 
Маркетинговые исследования рынка, Маркетинговые исследования рынка, Управление маркетингом 
(продвинутый уровень), Производственная практика: практика по профилю профессиональной 
деятельности 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

ПК-4 Способен осуществлять планирование и управление ключевыми экономическими показателями и 
маркетинговыми процессами 

ПК-4.1 Участвует в разработке стратегий развития и функционирования маркетинговых подразделений 
организации и оценке их результативности 

ПК-4.2 Осуществляет планирование и управление текущими бизнес-процессами маркетинговой деятельности 
организации 

ПК-4.3 Осуществляет прогнозирование динамики основных показателей коммерческой деятельности, проведение 
оценки эффективности маркетинговых проектов и анализ предложений по их совершенствованию 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 теоретические основы, методологический и методический аппарат прогнозирования основных социально- 

экономических показателей развития региональных рынков, разработки планов, стратегий, проектов и 
программ в профессиональной деятельности, показатели экономической эффективности планов, проектов и 
методики их расчета 

3.2 Уметь: 

3.2.1 составлять прогноз основных социально-экономических показателей развития региональных рынков, 
разрабатывать планы, проекты стратегий и программ в профессиональной деятельности, рассчитывать 
показатели эффективности планов, проектов 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками составления прогноза основных социально-экономических показателей развития региональных 
рынков, навыками разработки планов, проектов стратегий и программ в профессиональной деятельности, 
навыками оценки эффективности планов и проектов 
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1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 обучение владению теоретической базой и практическими навыками в области управления поведением 
потребителей, понимания процесса управления поведением потребителей как фактора достижения 
организацией наибольшей эффективности в маркетинговой деятельности предприятия 

            

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.В.ДВ.02 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными 
при изучении следующих дисциплин: Психология и педагогика высшей школы, Маркетинговый анализ, 
Маркетинг на международных рынках, Интегрированные маркетинговые коммуникации, Маркетинговые 
исследования рынка, Управление маркетингом (продвинутый уровень) 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

ПК-2 Способен осуществлять разработку и реализацию маркетинговых программ с использованием 
инструментов комплекса маркетинга на различных типах рынков 

ПК-2.1 Определяет конкурентоспособный ассортимент товаров и услуг организации, готовит рекомендации для 
принятия маркетинговых решений в отношении товаров (услуг, брендов) на различных типах рынков 

ПК-2.2 Осуществляет разработку и совершенствование политики ценообразования, системы распределения 
(дистрибуции) и сбытовой политики  организации на различных типах рынков 

ПК-2.3 Разрабатывает и совершенствует комплекс мероприятий по привлечению новых потребителей, программы 
повышения потребительской лояльности к товарам (услугам, брендам) организации 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 типы рынков, модели поведения потребителей, процесс принятия решения о покупке, комплекс 
мероприятий по управлению поведением потребителей, привлечению новых потребителей и повышению 
потребительской лояльности к товарам (услугам, брендам) организации 

3.2 Уметь: 

3.2.1 анализировать модели поведения потребителей и процесс принятия решения о покупке, разрабатывать и 
совершенствовать комплекс мероприятий по управлению поведением потребителей, привлечению новых 
потребителей и повышению потребительской лояльности к товарам (услугам, брендам) организации 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками анализа моделей поведения потребителей и процесса принятия решения о покупке, разработки 
комплекса мероприятий по управлению поведением потребителей, привлечению новых потребителей и 
повышению потребительской лояльности к товарам (услугам, брендам) организации 
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1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 Сформировать теоретические и практические представления о современной научной дискуссии для 
осуществления профессиональной деятельности. 

            

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: ФТД 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными 
при изучении следующих дисциплин: Методология научного познания 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

УК-4 Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на иностранном(ых) 
языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

УК-4.1 Обоснованно выбирает и применяет коммуникативные технологии с учетом цели и ситуации 
академического и профессионального взаимодействия 

УК-4.2 Грамотно использует профессиональную терминологию, в том числе на иностранном языке, для 
академического и профессионального взаимодействия 

УК-4.3 Воспринимает и излагает в письменной и устной форме научную и профессиональную информацию 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 профессиональную терминологию по направлению подготовки, правила ведения научной дискуссии, 
аргументации и оппонирования 

3.2 Уметь: 

3.2.1 использовать профессиональную терминологию, правила ведения научной дискуссии, аргументации и 
оппонирования для академического и профессионального взаимодействия 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками использования профессиональной терминологии, правил ведения научной дискуссии, 
аргументации и оппонирования для академического и профессионального взаимодействия 
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1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 показать роль философии в решении научных и социокультурных проблем современности 

            

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Цикл (раздел) ОПОП: ФТД 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Обучающийся должен обладать знаниями, умениями, навыками не ниже 1 уровня (низкого), полученными 
при изучении следующих дисциплин: Методология научного познания 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 
предшествующее: 

2.2.1 Государственная итоговая аттестация 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
(МОДУЛЯ) 

УК-1 Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе системного подхода, 
вырабатывать стратегию действий 

УК-1.1 Анализирует проблемную ситуацию как систему, выявляя ее составляющие и связи между ними 

УК-1.2 Осуществляет поиск вариантов решения поставленной проблемной ситуации на основе доступных 
источников информации 

УК-1.3 Разрабатывает стратегию решения поставленной проблемной ситуации на основе системного подхода 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.1.1 понятие и формы познания, содержание научной картины мира, научные и философские проблемы 
современности, их критическое осмысление, научные и ненаучные подходы в оценке проблем  
современности 

3.2 Уметь: 

3.2.1 применять системный подход для анализа философских проблем, различать научные и ненаучные подходы 
в оценке проблем современности; находить критерии научности и способы мировоззренческой и 
методологической оценки проблем современности 

3.3 Иметь навыки и (или) опыт деятельности (Владеть): 

3.3.1 навыками применения системного подхода для анализа философских проблем, научными методами 
выделения и анализа проблем современности 
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