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1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 приобретение теоретических знаний и практических навыков в области маркетинга, понимания процесса

маркетинга как важного фактора достижения организацией наибольшей эффективности на товарных рынках

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.О

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя

из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-2

УК-2.1 Определяет круг задач в рамках поставленной цели, определяет связи между ними;

УК-2.2 Предлагает способы решения поставленных задач и ожидаемые результаты; оценивает предложенные способы с

точки зрения соответствия цели проекта

УК-2.3 Планирует реализацию задач в зоне своей ответственности с учетом имеющихся ресурсов и ограничений,

действующих правовых норм

УК-2.4 Выполняет задачи в зоне своей ответственности в соответствии с запланированными результатами и точками

контроля, при необходимости корректирует способы решения задач

УК-2.5 Представляет результаты проекта, предлагает возможности их использования и/или совершенствования.

Способен организовывать и контролировать производство продукции питанияОПК-5

ОПК-5.1 Организует производство продукции питания

ОПК-5.2 Осуществляет контроль производство продукции питания

Наименование разделов и тем /вид занятия/ ЧасовСеместр /

Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Раздел 1. Основные понятия маркетинга

1.1 Понятие, сущность и основные концепции управления

маркетингом /Лек/

28 0

1.2 Маркетинговая среда и маркетинговая информационная система.

Принципы  работы с экономическими данными /Лек/

28 0

1.3 Комплексное исследование рынка.Инструменты и методы сбора,

обработки и анализа данных маркетинговых исследований /Лек/

28 0

1.4 Основные методы маркетинга /Лек/ 48 0

1.5 Потребительские рынки. Покупательское поведение

потребителей /Лек/

28 0

1.6 Функции маркетинга /Пр/ 28 0

1.7 Маркетинговая среда и маркетинговая информационная система.

Принципы  работы с экономическими данными /Пр/

28 0

1.8 Комплексное исследование рынка.Инструменты и методы сбора,

обработки и анализа данных маркетинговых исследований /Пр/

28 0

1.9 Основные методы маркетинга /Пр/ 48 0

1.10 Потребительские рынки. Покупательское поведение

потребителей /Пр/

28 0

Раздел 2. Разработка комплекса маркетинга

2.1 Особенности товарной и ценовой политики /Лек/ 28 0

2.2 Особенности сбытовой политики и политики продвижения товара на

рынок.  /Лек/

28 0

2.3 Исследование конкурентов и формирование конкурентных

преимуществ организации /Лек/

28 0

2.4 Организация маркетинговой деятельности предприятия. Контроль

маркетинговой деятельности предприятия /Лек/

28 0

2.5 Специфика аграрного маркетинга /Лек/ 28 0

2.6 Особенности товарной и ценовой политики /Пр/ 28 0
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2.7 Особенности сбытовой политики и политики продвижения товара на

рынок.  /Пр/

28 0

2.8 Инструменты маркетинга и их влияние на экономические показатели

деятельности /Пр/

28 0

2.9 Исследование конкурентов и формирование конкурентных

преимуществ организации /Пр/

28 0

2.10 Организация маркетинговой деятельности предприятия. Контроль

маркетинговой деятельности предприятия /Пр/

28 0

2.11 Подготовка к лекционным и практическим занятиям /Ср/ 348 0

2.12 Подготовка к текущему контролю /Ср/ 208 0

2.13 Подготовка к зачету /Ср/ 108 0

2.14  /Зачёт/ 08 0

5. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

Рабочая программа дисциплины обеспечена фондом оценочных средств для проведения  текущего контроля и

промежуточной аттестации. Содержание фонда оценочных средств представлено в Приложении 1 и 2.

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.

Авторы, составители Заглавие Издательство,

годЛ.1 Секерин, В. Д. Москва.:

Кнорус, 2016

Основы маркетинга [Электронный ресурс]: учеб. пособие для студентов

вузов

Режим доступа: https://www.book.ru/book/919215

Л.2 Умавов, Ю. Д.,

Камалова, Т. А.

М.: Кнорус,

2020

Основы маркетинга [Электронный ресурс]: учеб. пособие для студентов

вузов

Режим доступа: https://book.ru/book/934278

Л.3 Захарова И.В.,

Евстигнеева Т.В.

КноРус, 2018Маркетинг в вопросах и решениях  [Электронный ресурс]: учебное пособие

Режим доступа: https://book.ru/book/929525

Л.4 В.В. Кеворков, Д.В.

Кеворков

Москва:

КноРус, 2017

Практикум по маркетингу [Электронный ресурс]: учебное пособие для

студентов вузов 

Режим доступа: https://www.book.ru/book/926019

Л.5 под общ. ред. С. В.

Карповой

Юрайт, 2019Маркетинг. Практикум  [Электронный ресурс]: учебное пособие для

академического бакалавриата

Режим доступа: https://urait.ru/bcode/432769

Л.6 М. Н. Григорьев Юрайт, 2020Маркетинг[Электронный ресурс]: учебник для вузов

Режим доступа: https://urait.ru/bcode/449789

Л.7 Н. В. Суркова [и

др.] ; под редакцией

Н. В. Сурковой

Юрайт, 2020Маркетинг в агропромышленном комплексе  [электронный ресурс]:

учебник и практикум для вузов

Режим доступа: https://urait.ru/bcode/450426

Л.8 Беляев В.И. КноРус, 2021Маркетинг: основы теории и практики [Электронный ресурс]: учебник 

Режим доступа: https://book.ru/book/938878

Л.9 Маракулина И.В. Киров:

Вятский

ГАТУ, 2021

Маркетинг [Электронный ресурс]: учебно-методическое пособие для

самостоятельной работы обучающихся

Режим доступа: http://90.156.226.97/MarcWeb2/Default.asp

Л.10 Маракулина И.В. ФГБОУ ВО

Вятский

ГАТУ, 2023

Маркетинг [Электронный ресурс]: учебно-методическое пособие для

практических занятий 

Режим доступа: http://90.156.226.97/MarcWeb2/Default.asp

6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

Э1 Научная электронная библиотека [Электронный ресурс]. - Режим доступа: http://elibrary.ru/defaultx.asp. - Загл. с

экрана

Э2 Финмаркет [Электронный ресурс]. - Режим доступа: http://www.finmarket.ru/   , свободный - Загл. с экрана.

6.3.1 Перечень программного обеспечения

6.3. Перечень информационных технологий

6.3.1.1 Операционная система семейства Windows (Windows Vista Business AO NL, MS Win Prof 7  AO NL, Win Prof 7

AOL NL, Win Home Bas 7 AOL NL LGG, Win Starter 7 AO NL LGG, Win SL 8 AOL NL LGG, Win Prof 8 AOL NL,

Win Home 10 All Languages Online Product Key License)

6.3.1.2 Приложения Office (MS Office Prof Plus 2007 AO NL, MS Office Prof Plus 2010 AO NL, MS Office 2013 OL NL, MS

OfficeStd 2016 RUS OLP NL Acdmc)
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6.3.1.3 Антивирусное ПО Kaspersky Endpoint Security

6.3.1.4 Free Commander 2009/02b

6.3.1.5 Google Chrome 39/0/21/71/65

6.3.1.6 Opera 26/0/1656/24

6.3.1.7 Adobe Reader XI 11/0/09

6.3.1.8 Консультант Плюс

6.3.1.9 Гарант Аэро

6.3.2 Перечень информационных справочных систем и современных профессиональных баз данных

6.3.2.1 Информационная справочная система: КонсультантПлюс

6.3.2.2 Информационная справочная система: Гарант

6.3.2.3 Профессиональная база данных: Научная электронная библиотека elibrary.ru Режим доступа:

http://elibrary.ru/defaultx.asp

6.3.2.4 Профессиональная база данных: Электронный каталог ФГБОУ ВО Вятский ГАТУ  Режим доступа

http://90.156.226.97/MarcWeb2/Default.asp

6.3.2.5 Профессиональная база данных: Центральная база статистических данных (ЦБСД) Режим доступа:

https://rosstat.gov.ru/databases

6.3.2.6 Профессиональная база данных: Региональная база статистических данных «Кировской области» Режим доступа:

http://statkirov.ru/dg/dbinet.cgi

6.3.2.7 Профессиональная база данных: Официальный сайт Министерства  сельского хозяйства и продовольствия

Кировской области, Режим доступа: http://www.dsx-kirov.ru/

7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

7.1 Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного процесса по

дисциплине (модулю) представлено в Приложении 3 РПД.

8. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Освоение дисциплины проводится в форме аудиторных занятий и внеаудиторной самостоятельной работы обучающихся.

При проведении аудиторных занятий предусмотрено применение следующих интерактивных форм учебных занятий,

развивающих у обучающихся навыки командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерские

качества: работа в малых группах; использование общественных ресурсов, социальные проекты и другие внеаудиторные

методы обучения; обсуждение и разрешение проблем; разбор конкретных ситуаций. Количество часов занятий в

интерактивных формах определено учебным планом.

 Практическая подготовка при реализации дисциплины организуется путем проведения практических занятий,

предусматривающих участие обучающихся в выполнении отдельных элементов работ, связанных с будущей

профессиональной деятельностью.

Внеаудиторная самостоятельная работа осуществляется в следующих формах:

• подготовка к лекционным, практическим занятиям;

• подготовка к мероприятиям текущего контроля;

• подготовка к промежуточной аттестации.

При организации самостоятельной работы необходимо, прежде всего, обратить внимание на ключевые понятия, несущие

основную смысловую нагрузку в том или ином разделе учебной дисциплины.

1. Подготовка к лекционным, практическим занятиям

Традиционной формой преподнесения материала является лекция.  Курс лекций по предмету дает необходимую

информацию по изучению закономерностей и тенденций развития объекта и предмета исследования изучаемой

дисциплины. Лекционный материал рекомендуется конспектировать. Конспекты позволяют обучающемуся не только

получить больше информации на лекции, но и правильно его структурировать, а в дальнейшем - лучше освоить.

Цель практических занятий заключается в закреплении теоретического материала по наиболее важным темам, в развитии у

обучающихся навыков критического мышления в данной области знания, умений работы с учебной и научной

литературой, нормативными материалами. В ходе подготовки к практическому (семинарскому) занятию обучающимся

следует внимательно ознакомиться с планом, вопросами, вынесенными на обсуждение, досконально изучить

соответствующий теоретический материал, предлагаемую учебную методическую и научную литературу. Рекомендуется

обращение обучающихся к монографиям, статьям из специальных журналов, хрестоматийным выдержкам, а также к

материалам средств массовой информации по теме, что позволяет в значительной мере углубить проблему и

разнообразить процесс ее обсуждения.

2. Подготовка к мероприятиям текущего контроля.

В конце изучения каждой темы может проводиться тематическая контрольная работа, которая является средством

текущего контроля оценки знаний. Подготовка к ней заключается в повторении пройденного материала и повторном

решении заданий, которые рассматривались на занятиях, а также в выполнении заданий для самостоятельной работы.

3. Подготовка к промежуточной аттестации

Подготовка к зачету является заключительным этапом изучения дисциплины и является средством промежуточного

контроля. Подготовка к зачету предполагает изучение конспектов лекций, рекомендуемой литературы и других

источников, повторение материалов практических занятий.
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1. ЦЕЛЬ (ЦЕЛИ) ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 приобретение теоретических знаний и практических навыков в области маркетинга, понимания процесса

маркетинга как важного фактора достижения организацией наибольшей эффективности на товарных рынках

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП

Цикл (раздел) ОПОП: Б1.О

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя

из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений

УК-2

УК-2.1 Определяет круг задач в рамках поставленной цели, определяет связи между ними;

УК-2.2 Предлагает способы решения поставленных задач и ожидаемые результаты; оценивает предложенные способы с

точки зрения соответствия цели проекта

УК-2.3 Планирует реализацию задач в зоне своей ответственности с учетом имеющихся ресурсов и ограничений,

действующих правовых норм

УК-2.4 Выполняет задачи в зоне своей ответственности в соответствии с запланированными результатами и точками

контроля, при необходимости корректирует способы решения задач

УК-2.5 Представляет результаты проекта, предлагает возможности их использования и/или совершенствования.

Способен организовывать и контролировать производство продукции питанияОПК-5

ОПК-5.1 Организует производство продукции питания

ОПК-5.2 Осуществляет контроль производство продукции питания

Наименование разделов и тем /вид занятия/ ЧасовСеместр /

Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Раздел 1. Основные понятия маркетинга

1.1 Понятие, сущность и основные концепции управления

маркетингом /Лек/

15 0

1.2 Маркетинговая среда и маркетинговая информационная система.

Принципы  работы с экономическими данными /Ср/

25 0

1.3 Комплексное исследование рынка.Инструменты и методы сбора,

обработки и анализа данных маркетинговых исследований /Лек/

15 0

1.4 Основные методы маркетинга /Лек/ 15 1

1.5 Потребительские рынки. Покупательское поведение

потребителей /Лек/

15 1

1.6 Функции маркетинга /Ср/ 45 0

1.7 Маркетинговая среда и маркетинговая информационная система.

Принципы  работы с экономическими данными /Ср/

45 0

1.8 Комплексное исследование рынка.Инструменты и методы сбора,

обработки и анализа данных маркетинговых исследований /Ср/

45 0

1.9 Основные методы маркетинга /Ср/ 45 0

1.10 Потребительские рынки. Покупательское поведение

потребителей /Ср/

25 0

Раздел 2. Разработка комплекса маркетинга

2.1 Особенности товарной и ценовой политики /Ср/ 25 0

2.2 Особенности сбытовой политики и политики продвижения товара на

рынок.  /Ср/

25 0

2.3 Исследование конкурентов и формирование конкурентных

преимуществ организации /Ср/

25 0

2.4 Организация маркетинговой деятельности предприятия. Контроль

маркетинговой деятельности предприятия /Ср/

25 0

2.5 Специфика аграрного маркетинга /Ср/ 25 0

2.6 Особенности товарной и ценовой политики /Пр/ 15 0
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2.7 Особенности сбытовой политики и политики продвижения товара на

рынок.  /Пр/

15 0

2.8 Инструменты маркетинга и их влияние на экономические показатели

деятельности /Пр/

15 0

2.9 Исследование конкурентов и формирование конкурентных

преимуществ организации /Пр/

15 0

2.10 Организация маркетинговой деятельности предприятия. Контроль

маркетинговой деятельности предприятия /Пр/

25 0

2.11 Подготовка к лекционным и практическим занятиям /Ср/ 345 0

2.12 Подготовка к текущему контролю. Подготовка контрольной

работы /Ср/

205 0

2.13 Подготовка к зачету /Ср/ 105 0

2.14  /Зачёт/ 05 0

5. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

Рабочая программа дисциплины обеспечена фондом оценочных средств для проведения  текущего контроля и

промежуточной аттестации. Содержание фонда оценочных средств представлено в Приложении 1 и 2.

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.

Авторы, составители Заглавие Издательство,

годЛ.1 Секерин, В. Д. Москва.:

Кнорус, 2016

Основы маркетинга [Электронный ресурс]: учеб. пособие для студентов

вузов

Режим доступа: https://www.book.ru/book/919215

Л.2 Умавов, Ю. Д.,

Камалова, Т. А.

М.: Кнорус,

2020

Основы маркетинга [Электронный ресурс]: учеб. пособие для студентов

вузов

Режим доступа: https://book.ru/book/934278

Л.3 Захарова И.В.,

Евстигнеева Т.В.

КноРус, 2018Маркетинг в вопросах и решениях  [Электронный ресурс]: учебное пособие

Режим доступа: https://book.ru/book/929525

Л.4 В.В. Кеворков, Д.В.

Кеворков

Москва:

КноРус, 2017

Практикум по маркетингу [Электронный ресурс]: учебное пособие для

студентов вузов 

Режим доступа: https://www.book.ru/book/926019

Л.5 под общ. ред. С. В.

Карповой

Юрайт, 2019Маркетинг. Практикум  [Электронный ресурс]: учебное пособие для

академического бакалавриата

Режим доступа: https://urait.ru/bcode/432769

Л.6 М. Н. Григорьев Юрайт, 2020Маркетинг[Электронный ресурс]: учебник для вузов

Режим доступа: https://urait.ru/bcode/449789

Л.7 Н. В. Суркова [и

др.] ; под редакцией

Н. В. Сурковой

Юрайт, 2020Маркетинг в агропромышленном комплексе  [электронный ресурс]:

учебник и практикум для вузов

Режим доступа: https://urait.ru/bcode/450426

Л.8 Беляев В.И. КноРус, 2021Маркетинг: основы теории и практики [Электронный ресурс]: учебник 

Режим доступа: https://book.ru/book/938878

Л.9 Маракулина И.В. Киров:

Вятский

ГАТУ, 2021

Маркетинг [Электронный ресурс]: учебно-методическое пособие для

самостоятельной работы обучающихся

Режим доступа: http://90.156.226.97/MarcWeb2/Default.asp

Л.10 Маракулина И.В. ФГБОУ ВО

Вятский

ГАТУ, 2023

Маркетинг [Электронный ресурс]: учебно-методическое пособие для

практических занятий 

Режим доступа: http://90.156.226.97/MarcWeb2/Default.asp

6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети "Интернет"

Э1 Научная электронная библиотека [Электронный ресурс]. - Режим доступа: http://elibrary.ru/defaultx.asp. - Загл. с

экрана

Э2 Финмаркет [Электронный ресурс]. - Режим доступа: http://www.finmarket.ru/   , свободный - Загл. с экрана.

6.3.1 Перечень программного обеспечения

6.3. Перечень информационных технологий

6.3.1.1 Операционная система семейства Windows (Windows Vista Business AO NL, MS Win Prof 7  AO NL, Win Prof 7

AOL NL, Win Home Bas 7 AOL NL LGG, Win Starter 7 AO NL LGG, Win SL 8 AOL NL LGG, Win Prof 8 AOL NL,

Win Home 10 All Languages Online Product Key License)
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6.3.1.2 Приложения Office (MS Office Prof Plus 2007 AO NL, MS Office Prof Plus 2010 AO NL, MS Office 2013 OL NL, MS

OfficeStd 2016 RUS OLP NL Acdmc)

6.3.1.3 Антивирусное ПО Kaspersky Endpoint Security

6.3.1.4 Free Commander 2009/02b

6.3.1.5 Google Chrome 39/0/21/71/65

6.3.1.6 Opera 26/0/1656/24

6.3.1.7 Adobe Reader XI 11/0/09

6.3.1.8 Консультант Плюс

6.3.1.9 Гарант Аэро

6.3.2 Перечень информационных справочных систем и современных профессиональных баз данных

6.3.2.1 Информационная справочная система: КонсультантПлюс

6.3.2.2 Информационная справочная система: Гарант

6.3.2.3 Профессиональная база данных: Научная электронная библиотека elibrary.ru Режим доступа:

http://elibrary.ru/defaultx.asp

6.3.2.4 Профессиональная база данных: Электронный каталог ФГБОУ ВО Вятский ГАТУ  Режим доступа

http://90.156.226.97/MarcWeb2/Default.asp

6.3.2.5 Профессиональная база данных: Центральная база статистических данных (ЦБСД) Режим доступа:

https://rosstat.gov.ru/databases

6.3.2.6 Профессиональная база данных: Региональная база статистических данных «Кировской области» Режим доступа:

http://statkirov.ru/dg/dbinet.cgi

6.3.2.7 Профессиональная база данных: Официальный сайт Министерства  сельского хозяйства и продовольствия

Кировской области, Режим доступа: http://www.dsx-kirov.ru/

7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

7.1 Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного процесса по

дисциплине (модулю) представлено в Приложении 3 РПД.

8. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Освоение дисциплины проводится в форме аудиторных занятий и внеаудиторной самостоятельной работы обучающихся.

При проведении аудиторных занятий предусмотрено применение следующих интерактивных форм учебных занятий,

развивающих у обучающихся навыки командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерские

качества: работа в малых группах; использование общественных ресурсов, социальные проекты и другие внеаудиторные

методы обучения; обсуждение и разрешение проблем; разбор конкретных ситуаций. Количество часов занятий в

интерактивных формах определено учебным планом.

 Практическая подготовка при реализации дисциплины организуется путем проведения практических занятий,

предусматривающих участие обучающихся в выполнении отдельных элементов работ, связанных с будущей

профессиональной деятельностью.

Внеаудиторная самостоятельная работа осуществляется в следующих формах:

• подготовка к лекционным, практическим занятиям;

• подготовка к мероприятиям текущего контроля;

• подготовка к промежуточной аттестации.

При организации самостоятельной работы необходимо, прежде всего, обратить внимание на ключевые понятия, несущие

основную смысловую нагрузку в том или ином разделе учебной дисциплины.

1. Подготовка к лекционным, практическим занятиям

Традиционной формой преподнесения материала является лекция.  Курс лекций по предмету дает необходимую

информацию по изучению закономерностей и тенденций развития объекта и предмета исследования изучаемой

дисциплины. Лекционный материал рекомендуется конспектировать. Конспекты позволяют обучающемуся не только

получить больше информации на лекции, но и правильно его структурировать, а в дальнейшем - лучше освоить.

Цель практических занятий заключается в закреплении теоретического материала по наиболее важным темам, в развитии у

обучающихся навыков критического мышления в данной области знания, умений работы с учебной и научной

литературой, нормативными материалами. В ходе подготовки к практическому (семинарскому) занятию обучающимся

следует внимательно ознакомиться с планом, вопросами, вынесенными на обсуждение, досконально изучить

соответствующий теоретический материал, предлагаемую учебную методическую и научную литературу. Рекомендуется

обращение обучающихся к монографиям, статьям из специальных журналов, хрестоматийным выдержкам, а также к

материалам средств массовой информации по теме, что позволяет в значительной мере углубить проблему и

разнообразить процесс ее обсуждения.

2. Подготовка к мероприятиям текущего контроля.

В конце изучения каждой темы может проводиться тематическая контрольная работа, которая является средством

текущего контроля оценки знаний. Подготовка к ней заключается в повторении пройденного материала и повторном

решении заданий, которые рассматривались на занятиях, а также в выполнении заданий для самостоятельной работы.

3. Подготовка к промежуточной аттестации

Подготовка к зачету является заключительным этапом изучения дисциплины и является средством промежуточного

контроля. Подготовка к зачету предполагает изучение конспектов лекций, рекомендуемой литературы и других

источников, повторение материалов практических занятий.



Приложение 1 

 

ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 

для проведения промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)  
Маркетинг 

 
Направление подготовки (специальности) 19.03.04 Технология продукции и организация общественного 

питания 

Направленность (профиль) программы «Технология продукции и организация общественного питания»  
Квалификация бакалавр 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



1. Описание назначения и состава фонда оценочных средств 

Настоящий фонд оценочных средств (ФОС) входит в состав рабочей программы/модуля «Маркетинг» и 

предназначен для оценки планируемых результатов обучения характеризующих этапы формирования компе-

тенций (п.2) в процессе изучения данной дисциплины. 

ФОС включает в себя оценочные материалы для проведения промежуточной аттестации в форме зачета. 

ФОС разработан на основании: 

- Федерального государственного образовательного стандарта высшего образования по направлению 

подготовки 19.03.04 Технология продукции и организация общественного питания (приказ Минобрнауки Рос-

сии от 17.08.2020 г. № 1047); 

- основной профессиональной образовательной программы высшего образования по направлению 

подготовки 19.03.04 Технология продукции и организация общественного питания бакалавриата Технология 

продукции и организация общественного питания; 

- Положения «О формировании фонда оценочных средств для промежуточной и итоговой аттеста-

ции обучающихся по образовательным программам высшего образования». 

 

2. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе освоения образовательной 

программы: 

 

 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их ре-

шения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений (УК-2); 

 Способен организовывать и контролировать производство продукции питания (ОПК-5). 

 

Код 

форми-

руемой 

компе-

тенции 

Этапы формирования компетенции 

в процессе освоения образовательной программы 

Начальный 

этап 

Основной  

этап 
Заключительный этап 

УК-2 

Правоведение Менеджмент  

Маркетинг  

Учебная практика (технологическая)  

Производственная практика (предди-

пломная практика, в том числе научно- 

исследовательская работа) 

Выполнение, подготовка к 

защите и защита выпускной 

квалификационной работы 

ОПК-5 

Биохимия  

Микробиология  

Маркетинг  

Организация производства и обслужи-

вания на предприятиях общественного 

питания  

Безопасность продовольственного сы-

рья и продуктов питания  

Санитария и гигиена питания  

Производственная практика (предди-

пломная практика, в том числе научно- 

исследовательская работа) 

Выполнение, подготовка к 

защите и защита выпускной 

квалификационной работы 

 

3. Планируемые результаты освоения образовательной программы по дисциплине, выраженные через 

компетенции и индикаторы их достижений, описание шкал оценивания 

 

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбрать оптимальные способы их 

решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений 

Индикаторы Формулировка индикатора 

УК-2.1 Определяет круг задач в рамках поставленной цели, определяет связи между ними  

УК-2.2 Предлагает способы решения поставленных задач и ожидаемые результаты; оценивает пред-

ложенные способы с точки зрения соответствия цели проекта  

УК-2.3 Планирует реализацию задач в зоне своей ответственности с учетом имеющихся ресурсов и 

ограничений, действующих правовых норм  

УК-2.4 Выполняет задачи в зоне своей ответственности в соответствии с запланированными резуль-

татами и точками контроля, при необходимости корректирует способы решения задач  

УК-2.5 Представляет результаты проекта, предлагает возможности их использования и/или совер-

шенствования 

ОПК-5 Способен организовывать и контролировать производство продукции питания  

ОПК-5.1 Организует производство продукции питания 

ОПК-5.2 Осуществляет контроль производство продукции питания 



  
 

 Для оценки сформированности соответствующих компетенций по дисциплине «Маркетинг» при про-

ведении промежуточной аттестации в форме зачета применяется следующая шкала оценивания: 

№ Критерии оценивания 

Шкала оценивания 

не зачтено зачтено 

Описание показателя 

1 Полнота знаний теоретиче-

ского контролируемого мате-

риала 

Низкий уровень усвоения материала. 

Продемонстрировано незнание зна-

чительной части учебного материала 

- менее 70% правильных ответов 

Продемонстрированы знания 

основного учебного материала - 

не менее 70% правильных отве-

тов 

2 Логичность, обоснованность, 

четкость ответа на вопросы 

Существенные ошибки, нет ответов 

на дополнительные уточняющие во-

просы 

Грамотное и по существу изло-

жение теоретического материа-

ла, не допуская существенных 

неточностей в ответе на вопрос 

3 Работа в течение семестра, 

наличие задолженности по 

текущему контролю успевае-

мости. 

Имеются значительные пропуски 

занятий, задолженность по текущему 

контролю знаний 

Активная работа, задолженность 

отсутствует 

 
4. Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки знаний, умений, навы-

ков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций в процессе освое-

ния образовательной программы 

Тестовые задания 

по дисциплине «Маркетинг» 

для промежуточной аттестации в форме зачета 

 

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их реше-

ния, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений 

1 Установите соответствие между видами цен и условиями их правового регулирования: 

1 Рыночные (свободные) цены а Органы власти утверждают уровень цены  

2 Фиксированные цены б Предприятие самостоятельно устанавливает цены 

3 Регулируемые цены в Органы власти устанавливают методику, максималь-

ную наценку или предельное значение цены 

 

2 Напишите название закона, который регулирует отношения в процессе производства, размещения и распро-

странения рекламы ____ (дать развернутый ответ) 

3 Расположите в порядке появления концепции маркетинга 

1)товарная 

2)производственная 

3)сбытовая 

4)традиционный маркетинг 

4 Установите последовательность маркетинговой стратегии 

1)позиционирование 

2)цель 

3)продукт 

4)целевая аудитория 

5)маркетинговый план 

5 Деятельность по классификации возможных потребителей в соответствии с качественными особенностями 

их спроса (дать развернутый ответ) 

6 Систематическое определение круга данных по рынку, их сбор, анализ и отчет о результатах и выводах (дать 

развернутый ответ) 

7 Установите факторы конкуренции на рынке отрасли по степени их важности 

1)ситуация в отрасли 

2)влияние потенциальных конкурентов 

3)влияние товаров-заменителей 

4)влияние покупателей 

5)влияние поставщиков  



8 Определить оптовую цену изделия. Исходные данные: полная себестоимость изделия составляет 300 руб., а 

норма прибыли 30%, НДС 10%. (дать развернутый ответ) 

9 Максимальная цена товара определяется: (выберите один вариант ответа, дайте его обоснование) 

1) величиной спроса на товар; 

2) максимальными претензиями на прибыль, существующими в данной отрасли производства; 

3) ценами конкурентов на аналогичный товар; 

4) наивысшим уровнем совокупных издержек 

10 Расположите по порядку этапы контроля достижения целей: 

1) анализ различий  

2) установление целей (контрольных показателей) 

3) замер фактических показателей  

4)  разработка корректирующих действий 

 

ОПК-5 Способен организовывать и контролировать производство продукции питания 

1 Установите соответствие  

1 
Маркетинговые исследования 

а 
систематическое определение круга данных по рынку, 

их сбор, анализ и отчет о результатах и выводах 

2 
Широта товарного ассорти-

мента 
б 

общая численность групп товаров в ассортименте 

3 
Глубина товарного ассорти-

мента 
в 

количество вариантов предложения каждого отдельного 

товара в рамках ассортиментной групп 
 

2 Установите соответствие: 

1 Стратегическая хозяйствен-

ная единица 
а 

отдельный продукт предприятия 

2 Сегментация рынка 
б 

деятельность по классификации возможных потребителей 

в соответствии с качественными особенностями их спроса 

3 Товар в маркетинге 

в 

продукт деятельности, предложенный на рынке для про-

дажи по определенной цене и по этой цене пользующийся 

спросом как удовлетворяющий потребности 
 

3 Установите в правильной последовательности базовые компоненты маркетингового плана 

1)цель 

2)задача 

3)каналы продвижения 

4)сроки и ресурсы 

4 Расположите по порядку этапы организации маркетинговых коммуникаций: 

1) учет потока обратной связи 

2) выбор обращения 

3) определение желаемой ответной реакции 

4) выявление целевой аудитории 

5) выбор средств распространения информации 

5 Деление расходов на постоянные и переменные проводится с целью (выбрать несколько вариантов ответа) 

1) прогнозирование прибыли; 

2)определение для каждой конкретной ситуации объема реализации, обеспечивающего безубыточную дея-

тельность; 

3) выделение цеховой, производственной и коммерческой себестоимости 

6 Соотнесите экономические рычаги государственного воздействия на производителя продукции и рынок с их 

содержанием: 

Экономические рычаги государ-

ственного воздействия на произ-

водителя продукции и рынок: 

Содержание экономического рычага: 

 

1. ценовая политика а. льготы по налогам, дифференциация налогов 

2. бюджетная поддержка б. система цен и надбавок: гарантированные, защитные, надбавки, 

залоговые 

3. страхование в.ссуды, компенсации при приобретении материально-технических 

ресурсов, электроэнергии, субсидии, авансирования предприятий при 

закупке в государственные фонды, финансирование предприятий в 

рамках целевых программ и др. 

4. налогообложение г.значительная доля государственных средств в страховых платежах 

 



7 Соотнесите экономические рычаги государственного воздействия на производителя продукции и рынок с их 

содержанием: 

Экономические рычаги государ-

ственного воздействия на произ-

водителя продукции и рынок: 

Содержание экономического рычага: 

 

1. кредитная политика а. льготы по налогам, дифференциация налогов 

2. бюджетная поддержка б. поддержка по ссудам банков, товарный кредит, льготы по инвести-

ционному кредиту 

3. страхование в.ссуды, компенсации при приобретении материально-технических 

ресурсов, электроэнергии, субсидии, авансирования предприятий при 

закупке в государственные фонды, финансирование предприятий в 

рамках целевых программ и др. 

4. налогообложение г.значительная доля государственных средств в страховых платежах 
 

8 Расположите последовательно этапы жизненного цикла товара  
1) зрелость 

2) внедрение 

3) спад  

4) рост 

9 При организации производства продуктов питания ситуация на рынке, сложившаяся под воздействием ком-

плекса факторов спроса и предложения – это _____ рынка (дать развернутый ответ) 

10 Процесс проектирования желаемого будущего и определение наиболее эффективных путей его достижения 

- это ______________ (дать развернутый ответ) 

 

Вопросы для подготовки к зачету по дисциплине  

«Маркетинг» 

1. Дайте определение маркетинга. 

2. Перечислите основные функции маркетинга. 

3. Какая функция маркетинга включает в себя изучение рынка, потребителей? 

4. Какая функция маркетинга включает в себя организацию товародвижения, проведение целенаправленной 

ценовой политики? 

5. Дайте маркетинговое определение нужды и потребности. 

6. Перечислите концепции маркетинга. 

7. Что является основой успеха на рынке согласно концепции совершенствования производства? 

8. Что является основой успеха на рынке согласно концепции совершенствования товара? 

9. Что является основой успеха на рынке согласно сбытовой концепции? 

10. Что является основой успеха на рынке согласно концепции маркетинга? 

11. Что является основой успеха на рынке согласно концепции социально-ответственного маркетинга? 

12. Перечислите возможные типы организационных структур службы маркетинга. 

13. Перечислите виды контроля в маркетинге. 

14.  На какие части принято делить среду бизнеса? 

15. Приведите примеры элементов внутренней среды бизнеса. 

16.  Приведите примеры элементов внешней среды бизнеса. 

17. Перечислите этапы маркетингового исследования. 

18. Назовите методы маркетинговых исследований. 

19. Дайте определение конкуренции и конкурентных преимуществ предприятия. 

20. Перечислите основные параметры, определяющие конкурентоспособность продукции предприятия. 

21. Перечислите этапы принятия решения о покупке потребителем.  

22.  Что такое сегмент рынка? По каким признакам сегментируют потребительские рынки? 

23. Перечислите инструменты комплекса маркетинга. 

24. Что является ориентиром при определении нижней и верхней границы цены продукции? 

25. Перечислите основные средства маркетинговых коммуникаций, используемые для целей продвижения 

продукции. 

26. Какие этапы входят в жизненный цикл товара? 

27. Поясните, в чем различие между прямым сбытом и косвенным сбытом? 

28. Поясните, в чем различие между интенсивным и селективным сбытом? 

29. Дайте определение канала распределения. 

30. Дайте определение товародвижения. 

 

 



5. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навыков и (или) 

опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций. 

 Процедура оценивания сформированности индикаторов достижения компетенций при проведении 

промежуточной аттестации по дисциплине «Маркетинг» проводится в форме зачета. 

Порядок организации и проведения промежуточной аттестации обучающегося, форма проведения, 

процедура сдачи зачета, сроки и иные вопросы определены Положением о порядке организации и проведения 

текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся. 

Процедура оценивания сформированности индикаторов достижения компетенций при проведении за-

чета по дисциплине «Маркетинг» проводится путем письменного или компьютерного тестирования обучаю-

щихся: 

 обучающемуся выдается вариант письменного или компьютерного теста (система Moodle); 

 в определенное время (в среднем 2 минуты на 1 тестовое задание) обучающийся отвечает на 20 вопро-

сов теста, в котором представлены все изучаемые темы дисциплины; 

 по результатам ответов на тестовые задания выставляется оценка согласно установленной шкале оце-

нивания. 

 Для подготовки к зачету рекомендуется использовать лекционный и практический материал по дисципли-

не, литературные источники рекомендованные в рабочей программе дисциплины. 



Приложение 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 

для проведения текущего контроля по дисциплине  
Маркетинг 
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1. Описание назначения и состава фонда оценочных средств 

Настоящий фонд оценочных средств (ФОС) входит в состав рабочей программы дисциплины «Маркетинг» 

и предназначен для оценки планируемых результатов обучения - сформированности индикаторов достижения 

компетенций и опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций в процессе освоения 

дисциплины. 

 

2. Перечень компетенций, формируемых при изучении дисциплины 

 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их реше-

ния, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений (УК-2); 

 Способен организовывать и контролировать производство продукции питания (ОПК-5). 

 

3. Банк оценочных средств 

 Для оценки сформированности индикаторов достижения компетенций и опыта деятельности, характери-

зующих этапы формирования компетенций в процессе освоения дисциплины «Маркетинг» используются следую-

щие оценочные средства: 

Код и наименование 

формируемых компе-

тенций 

Код и наименование индикатора достиже-

ния формируемой компетенции 

Критерии 

оценивания 

Наименование 

контролируемых 

разделов и/или 

тем в соответст-

вии с содержа-

нием РПД 

Наимено-

вание оце-

ночного 

средства 

текущей 

аттестации 

УК-2. Способен оп-

ределять круг задач в 

рамках поставленной 

цели и выбирать оп-

тимальные способы 

их решения, исходя 

из действующих пра-

вовых норм, имею-

щихся ресурсов и 

ограничений  

УК-

2.1 

Определяет круг задач в рамках по-

ставленной цели, определяет связи 

между ними  

- Полнота 

знаний кон-

тролируемого 

материала 

- Логичность, 

обоснован-

ность, чет-

кость ответа 

на вопросы 

Раздел 4 рабочей 

программы дис-

циплины. 

Разноуров-

невые зада-

чи и зада-

ния, до-

машняя 

контроль-

ная работа 

 

УК-

2.2 

Предлагает способы решения по-

ставленных задач и ожидаемые ре-

зультаты; оценивает предложенные 

способы с точки зрения соответст-

вия цели проекта  

УК-

2.3 

Планирует реализацию задач в зоне 

своей ответственности с учетом 

имеющихся ресурсов и ограничений, 

действующих правовых норм  

УК-

2.4 

Выполняет задачи в зоне своей от-

ветственности в соответствии с за-

планированными результатами и 

точками контроля, при необходимо-

сти корректирует способы решения 

задач  

УК-

2.5 

Представляет результаты проекта, 

предлагает возможности их исполь-

зования и/или совершенствования 

ОПК-5 Способен ор-

ганизовывать и кон-

тролировать произ-

водство продукции 

питания 

ОПК

-5.1 

Организует производство продукции 

питания 

- Полнота 

знаний кон-

тролируемого 

материала 

- Логичность, 

обоснован-

ность, чет-

кость ответа 

на вопросы 

Раздел 4 рабочей 

программы дис-

циплины 

Разноуров-

невые зада-

чи и зада-

ния, до-

машняя 

контроль-

ная работа 

ОПК

-5.2 

Осуществляет контроль производст-

во продукции питания 

 

  



Разноуровневые задачи и задания для проведения текущего контроля знаний 

по дисциплине «Маркетинг» 

 

 Текущий контроль в форме практических заданий предназначен для определения уровня оценки сформиро-

ванности индикаторов достижения компетенций и опыта деятельности в процессе изучения дисциплины. 

 Результаты текущего контроля оцениваются посредством интегральной (целостной) двухуровневой шка-

лы: 

Шкала оцени-

вания 
Показатели оценивания 

Не зачтено Низкий уровень знаний практического контролируемого материала. 

Продемонстрировано незнание значительной части учебного материала.  

Выполнение не более 50% типовых заданий и упражнений 

Зачтено Достаточный уровень знаний практического контролируемого материала. 

Продемонстрированы знания основной части учебного материала.  

Выполнение 50 и более % типовых заданий и упражнений 

 

 В результате текущего контроля определяется уровень усвоения учебного материала - «Не зачтено» или 

«Зачтено», при изучении отдельных тем и разделов дисциплины. 

 

1 Установите соответствие инструмента маркетинга и его характеристики: 

1. товар 

2. цена 

3. распространение/ продажа 

4. продвижение 

А) действия, с помощью которых компания распространяет сведения о достоин-

ствах товара и убеждает целевых потребителей покупать его 

Б) действия компании, которые делают товар доступным для целевых клиентов 

В) неразрывное единство собственно товара и целого ряда услуг, которые ком-

пания предлагает целевому рынку 

Г) количество денег, которое должны заплатить клиенты, чтобы получить товар 

2 Установите соответствие: 

1. интенсивный сбыт 

2. селективный сбыт 

3. эксклюзивный сбыт 

А) предполагает предоставление ограниченному числу посредников исключи-

тельного права на продажу товара в рамках сбытовых зон 

Б) предполагает подключение к сбытовой программе всех возможных посред-

ников независимо от формы их деятельности 

В) предполагает ограничение числа посредников в зависимости от характера их 

клиентуры, уровня обслуживания, квалификации персонала 

3 Установите соответствие концепции управления маркетингом и ее содержания: 

1. концепция совершенство-

вания производства 

2. концепция совершенство-

вания товара 

3. концепция маркетинга 

А) потребитель отдаст предпочтение товарам, которые широко распространены 

и доступны по цене 

Б) потребитель отдаст предпочтение товарам, качество, свойства и характери-

стики которых постоянно улучшаются 

В) достижение компанией своих целей является результатом определения нужд 

и запросов целевых рынков и более эффективного по сравнению с конкурента-

ми удовлетворения потребителя 

4 Установите соответствие: 

1. потребительская ценность 

2. потребность 

3. удовлетворенность потре-

бителя 

А) степень совпадения свойств товара, субъективно воспринимаемых клиен-

том, с ожиданиями, связанными с этим товаром; 

Б) оценочное суждение потребителя о способности товара удовлетворить его 

потребности; 

В) ощущаемый человеком недостаток в чем-то необходимом; 

Г) нужда, принявшая специфическую форму в соответствии с культурным 

уровнем и личностью индивида. 

5 Известны следующие характеристики марок продукции общественного питания: 

Параметр марка А марка  Б марка  В Коэффициент значимости параметра 

Вкус 7 5 10 40 

Внешний вид 10 8 5 25 

Свежесть 6 9 8 35 

Цена 125 130 120 Х 

Какая марка является более конкурентоспособной? 

6 Объем продаж продукции предприятия составляет 100 тыс. единиц. Переменные затраты на единицу продукции 

25 руб., постоянные затраты 3,5 млн. руб., ожидаемый уровень рентабельности инвестиций 10%, инвестированный 

капитал 18 млн. руб. Чему равна ЦЕЛЕВАЯ цена? 

7 Объем продаж продукции предприятия составляет 100 тыс. шт. Переменные затраты на единицу продукции 25 

руб., постоянные затраты 3,5 млн. руб., ожидаемый уровень рентабельности инвестиций 10%, инвестированный 

капитал 18 млн. руб. Чему равна БЕЗУБЫТОЧНАЯ цена? 

8 Известны следующие характеристики сбытовых каналов: 



Канал Цена, руб. Себестоимость, руб. Затраты на реализацию, 

руб. 

Оптовый посредник 30 15 0 

Собственный магазин 40 15 5 

Розничные посредники 32 15 2 

Какой канал обеспечивает наибольшую рентабельность продаж? 

9 Разработать бюджет маркетинга предприятия, занимающего 12% от общего объема рынка. Емкость рынка со-

ставляет 52850 тыс. ед. Показатель целевой прибыли 10 млн. руб. Цена реализации единицы продукции 40 руб., 

переменные затраты 34 руб./ед., постоянные издержки 26,5 млн. руб. Распределить бюджет маркетинга по состав-

ляющим комплекса маркетинга (на рекламу 40%, на стимулирование сбыта 35%, на маркетинговые исследования 

25%). 

10 Предприятие закупает товар по цене 200 руб., продает по цене 250 руб. Объем продаж 300 единиц. Если пред-

приятие повысит цену на 10 %, то сколько единиц товара нужно будет продать, чтобы сохранить валовой доход? 

 

Методические материалы, определяющие процедуру оценивания 

 

 Процедура оценивания сформированности индикаторов достижения компетенций и опыта деятельности в 

процессе изучения дисциплины при проведении текущего контроля знаний проводится путем выполнения заданий 

и задач на практических занятиях. В случае отсутствия обучающегося по уважительной причине задание ему вы-

дается на дом с условием представления результатов на следующем занятии. Оценка проводится посредством ин-

тегральной (целостной) двухуровневой шкалы. 

В результате решения разноуровневых задач и заданий при помощи шкалы оценивания определяется уро-

вень освоения обучающимся учебного материала по разделу дисциплины: «Зачтено» или «Не зачтено». 

 

 

 

Домашняя контрольная работа 

по дисциплине «Маркетинг» 

 

 Текущий контроль в форме домашней контрольной работы предназначен для самостоятельного изучения 

отдельных вопросов теоретического материала и практического выполнения заданий обучающихся заочной формы 

обучения 

 Результаты текущего контроля в форме домашней контрольной работы оцениваются посредством инте-

гральной (целостной) двухуровневой шкалы: 

 Шкала оценивания: 

 

Типовые задания для домашней контрольной работы 

для проведения текущего контроля знаний  

Задание для контрольной работы включает развернутый ответ на 1 вопрос. Номер вопроса выбирается по номеру 

зачетной книжки. 

 

1. Концепция совершенствования товара и концепция совершенствования производства в управлении маркетин-

гом: характеристика и условия применения, ключевые отличия. 

2. Концепция интенсификации коммерческих усилий (сбытовая) и концепция маркетинга: характеристика и ус-

ловия применения, ключевые отличия. 

3.  Концепция маркетинга и концепция социально-этического маркетинга: характеристика и условия примене-

ния, ключевые отличия.  

4. Опишите понятие маркетинговой среды фирмы, раскройте содержание основных факторов макро- и  микро-

среды, в которой функционирует фирма. 

5. Раскройте смысл понятий:  сегментация рынка, целевые рынки,  позиционирование товара. 

6. Укажите достоинства и недостатки проведения маркетинговых исследований на основе использования мето-

дов фокус – групп, эксперимента, экспертной оценки.  

7. Укажите достоинства и недостатки проведения маркетинговых исследований на основе использования мето-

дов опроса, эксперимента, наблюдения. 

8. Модель покупательского  поведения и роль психографических характеристик личности при принятии реше-

ний о покупке. Примеры сегментирования покупателей по психографическим признакам. 

Шкала оценивания Показатели оценивания 

Зачтено 

Обучающийся овладел элементами дескрипторов компетенций в рамках определен-

ного уровня:  раскрыта тема вопроса; оформлен и представлен на проверку отчет по 

выполнению ДКР 

Не зачтено 

Обучающийся не овладел элементами дескрипторов компетенций в рамках опреде-

ленного уровня, обнаружил существенные пробелы в знании теоретического и прак-

тического материала. Не представлен на проверку отчет по выполнению ДКР 



9. Основные цели ценовой политики фирмы. Стратегии ценообразования на новую продукцию и факторы, 

влияющие на выбор ценовой стратегии. 

10. Основные критерии сегментации  рынка товаров производственного назначения.  

11. Чем  определяется  выбор    канала    распределения?    Типы посредников и их характеристика. 

12. Вертикальные и горизонтальные маркетинговые системы в сбытовой политике предприятия, их виды и харак-

теристика. 

13. Понятие ассортимента, свойства и показатели ассортимента. Стратегии ассортиментного  ценообразования. 

14. Перечислите этапы разработки кампании по продвижению товара на рынок и дайте их характеристику.  

15. С учетом каких факторов устанавливают цены на товары? Назовите методы ценообразования рынок и дайте 

их характеристику. 

16. Качество и конкурентоспособность товара. Какова их взаимосвязь и место в стратегии   маркетинга?    

17. Перечислите этапы  разработки нового товара и дайте их характеристику.    

18. Методы стимулирования сбыта: сравнительная характеристика по назначению, возможностям, достоинствам 

и недостаткам. 

19. Реклама: цели, задачи и функции, средства, носители.  

20. Методы расчета бюджета маркетинга и их характеристика. 

21. Виды бизнес-планов и их сравнительная характеристика. 

22. Процесс разработки бизнес-плана, его этапы и участники. 

23. Подходы к оценке емкости рынка в бизнес-планировании. 

24. Процесс изучения конкурентов, типы конкурентных стратегий предприятия. 

25. Жизненный цикл товара и задачи маркетинговой деятельности на каждой стадии жизненного цикла. 

 

 

Методические материалы, определяющие процедуру оценивания 

Процедура сформированности индикаторов достижения компетенций и опыта деятельности в процессе изу-

чения дисциплины при проведении текущего контроля знаний в форме домашней контрольной работы определяет-

ся следующими методическими указаниями: 

 выполнение контрольной работы проводится в аудиториях, отведенных для самостоятельной работы обу-

чающихся, либо в домашних условиях. 

 выполнение домашней контрольной работы (ДКР) осуществляется в соответствии с вариантом, номер ко-

торого определяется по двум последним цифрам номера зачетной книжки обучающегося. 

В процессе выполнения ДКР оформляется отчет, включающий следующие разделы: 

1) Титульный лист; 

2) Развернутый ответ на вопрос; 

3) Библиографический список 

Отчет по ДКР принимается в сброшюрованном печатном виде на листах формата А4 (210*297), и в элек-

тронном виде. 

По результатам проверки домашней контрольной работы преподавателем выставляется отметка согласно 

установленной шкалы оценивания. 





Приложение 4 

Перечень 

периодических изданий, рекомендуемый по дисциплине «Маркетинг» 

 

Наименование Наличие доступа 

Маркетинг МВА. Маркетинговое управление 

предприятием [Электронный ресурс]: журн. / ООО 

«Грин молл» 

Научная электронная библиотека Режим доступа: 

https://www.elibrary.ru/title_about.asp?id=33439 

Экономика и бизнес: теория и практика [Электронный 

ресурс]: журн. /ООО «Капитал» 

Научная электронная библиотека Режим доступа: 

https://www.elibrary.ru/title_about_new.asp?id=53633  

Технологии пищевой и перерабатывающей 

промышленности АПК-продукты здорового питания 

[Электронный ресурс]: журн. / Технологическая 

платформа Технологии пищевой и перерабатывающей 

промышленности АПК-продукты здорового 

питания (Воронеж) 

Научная электронная библиотека Режим доступа: 

https://elibrary.ru/title_about_new.asp?id=50570  

 

https://elibrary.ru/title_about_new.asp?id=50570

